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Resumo: O presente artigo analisa a pdgina de Instagram Greengo Dictionary (@greengodictionary), que produz
contetidos por meio da apropriagdo de memes ja conhecidos, reformulando-os com distintos fins, inclusive publicitdrios.
Sdo aqui observados padrées temadticos e formais dos contetidos postados pelo Greengo Dictionary, de que forma diversos
memes foram reformulados em suas postagens para construgdo de certo estilo autoral e como isso se manifesta em
sua estrutura e recepgdo na pdgina, mais especificamente no caso de postagens publicitdrias. Diante do vasto material
disponivel na pdgina, foram tomadas para andlise quatro postagens da pdgina, considerando como critério de selegdo a
produtividade na remixagem de memes de internet. Na discussdo desse corpus, serGo abordados elementos-chave das
culturas massivas digitais: os conceitos de memes e de virais; a questdo da remixagem de conteudos; a reprodutibilidade
de imagens técnicas; a criatividade vernacular dos memes; a digital trash culture; e o marketing por meio de memes.

Palavras-chave: Memes. Reprodutibilidade técnica. @greengodictionary. Estilo Autoral. Publicidade.

Abstract: This paper analyzes the Instagram page Greengo Dictionary (@greengodictionary), which produces content by
appropriating well-known memes and reworking them for various purposes, including advertising. We herein examine the
thematic and formal patterns of the content posted by Greengo Dictionary, the ways different memes are reformulated
in their posts to construct a certain authorial style, and how this is manifested in the structure and reception on the page,
particularly in the case of advertising posts. Given the vast amount of material available on the page, four posts were
selected for analysis based on their productivity in remixing internet memes. The discussion of this corpus will address
key elements of digital mass cultures: the concepts of memes and virals; content remixing; the reproducibility of technical
images; the vernacular creativity of memes; digital trash culture; and marketing through memes.
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Introdugao

As redes sociais vém se consagrando como espagos importantes de produgdo e circulagdo de
contetdo e de opinido publica. 0 meme, género popular nainternet nos dias de hoje, ¢ uma poderosa
ferramenta discursiva presente nas mais diversas comunidades online, replicado principalmente em
aplicativos de mensagens instantaneas e redes sociais, gracas ao poder multiplicativo do que Henry
Jenkins, Sam Ford e Joshua Green (2013) chamaram de “midia espalhavel”. Segundo os autores, a
“espalhabilidade” (tradugdo nossa para o neologismo “spreadability”?) em questdo “se refere ao
potencial — tanto técnico quanto cultural — de o publico compartilhar conteidos com propdsitos
préprios, as vezes com a permissdo dos detentores de direitos autorais, as vezes contra a vontade
deles” (Jenkins; Ford; Green, 2013, p. 3).

No caso dos memes, soma-se a sua propensao a disseminagdo de conteldo a sua vinculagao
a um meio como o das redes sociais, em que as postagens tendem a obedecer a multiplos
propdsitos expressivos, o que potencializa sua abrangéncia como fenémeno de comunicacao.
O cunho humoristico ou politico que memes frequentemente adotam reforca ainda mais seu
poder de difusdo, o que pode ser apropriado para os mais diversos fins, inclusive de monetizagdo.
Empresas produtoras de conteudo e agéncias publicitarias estdo atentas ao poder de comunicagdo
gue o género meme enseja. Como ressalta Jay Conrad Levinson (2004), o meme tem se mostrado
uma potente ferramenta das estratégias contemporaneas de marketing:

O meme que vocé escolher serd ndo apenas a cabega-de-ponte
da sua ofensiva de marketing de guerrilha, mas também a
pedra angular da sua estratégia. Ele o ajudara a se destacar da
concorréncia, que inclui todas as empresas que tém algo para
vender, as noticias e artigos impressos em jornais e revistas, as
musicas e as conversas no radio e os programas de televisdo.
Como sera possivel que o seu marketing capture a atengdo
das pessoas num mundo com excesso de mensagens? N3do é
tarefa facil, mas o meme serd a sua resposta (Levinson, 2004,
p.138).

Nesse contexto, o presente artigo analisa o exemplo de uma pagina do Instagram, intitulada
Greengo Dictionary (@greengodictionary) (2019), que tem como uma de suas praticas discursivas
a apropriacdo de memes ja conhecidos, mas reformulando-os com distintos fins, inclusive
publicitarios. Ao longo do texto, serdo observados alguns padrées formais e tematicos dos contetidos
postados pelo Greengo Dictionary, de que forma diversos memes de Internet foram reformulados
em postagens desse perfil no Instagram para construcao de certo estilo autoral (na contramao
do desaparecimento da autoria em memes em geral) e como isso se manifesta em sua estrutura
e recepgdo na pagina, mais especificamente no caso de postagens publicitarias (ou “publiposts”).
Diante do vasto material disponivel na pagina (até 15 de junho de 2024, 2080 publica¢des), foram
tomadas para andlise neste artigo quatro postagens da pagina, considerando como critério de
selecdo a produtividade na recuperagdo de memes de internet, isto €, a quantidade, diversidade
e popularidade dos memes que foram reapropriados pelo Greengo Dictionary por procedimentos
de mixagem cultural. Na discussdo desse corpus, serdo abordados elementos-chave das culturas
massivas digitais: os conceitos de memes e de virais (Jenkins; Ford; Greens, 2013; Shifman, 2014);
a questdo da remixagem de conteldos, por Villa-Forte (2019); a reprodutibilidade de imagens
técnicas segundo Walter Benjamin (1996) e Villém Flusser (2012); a criatividade vernacular dos
memes, conforme Silva e Siqueira (2022); a digital trash culture (Primo, 2007); e o marketing por
meio de memes (Malodia et al., 2022).

Os memes: género e circulagdo massiva em midia digital

O acesso massivo as redes sociais fez da cultura digital um universo em rapida expansao, no

1 No original: “Spreadability” refers to the potential — both technical and cultural — for audiences to share
content for their own purposes, sometimes with the permission of rights holders, sometimes against their wishes”.
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qual ganha proeminéncia o meme, definido por diferentes linguistas como um género discursivo
(Wiggins; Bowers, 2014; Silva, 2016; Cani, 2019) de relativa estabilidade em termos de contetdo
temdtico (frequentemente humoristico), estilo (polifénico, remixado e breve) e construgdo
composicional (multimodal, tipicamente com base em imagens macro? estaticas e mais raramente
envolvendo arquivos de dudio e imagens em movimento, no caso de redes sociais especializadas
em videos).

A rapida leitura, a facilidade de dissemina¢do e o seu frequente carater humoristico
garantiram a esse género uma popularidade que vai além das telas de computadores e dispositivos
moveis digitais. Faz-se referéncia a memes na conversa face a face no dia a dia, na linguagem
publicitaria, na educagdo e nas artes, como também se identificam suas ocorréncias em produtos
culturais analdgicos, impressos em camisetas, canecas e cartazes, em claro fenémeno de remediagdo
(Bolter; Grusin, 1999) para fins comerciais (Malodia et al., 2022).

Diante de tal popularizacdo, expandiram-se também os estudos sobre o tema. A pagina
Museu de Memes, idealizada por Viktor Chagas, docente da Universidade Federal Fluminense, é
um diretdrio que apresenta, além de grande variedade de memes brasileiros, textos de estudiosos
sobre o tema. Na aba “O que é um meme?”, o curador do museu define que:

meme (uma abrevia¢do do grego pipnua [mi:me:maj) é um
fendmeno tipico da internet, e pode se apresentar como uma
imagem ou analogia, uma frase de efeito, um comportamento
difundido, um desafio. Memes sdo geralmente efémeros mas
no #MUSEUdeMEMES eles se tornam memdria (Museu de
Memes, 2015)

Na mesma aba, o museu apresenta a definicdo do etdlogo®, bidlogo evolutivo e escritor
Richard Dawkins, que, em seu livro O Gene Egoista, de 1979, cunhou o termo para designar
fendmenos de replicagdo cultural analogos aos que ocorrem no cédigo genético para replicagdo de
caracteristicas ao longo da evolugdo dos seres vivos. Conforme sua metéfora biologizante, estudada
por Pinheiro (2020), Dawkins enfatiza o poder de difusdo de um meme como semelhante ao de
um virus: “Quando vocé planta um meme fértil em minha mente, vocé literalmente parasita meu
cérebro, transformando-o num veiculo para a propagacdo do meme, exatamente como um virus
pode parasitar o mecanismo genético de uma célula hospedeira” (Dawkins, 2007, p. 214). No que
diz respeito a transmissibilidade dos memes, e alicercado na nogado de Dawkins, Leal-Toledo (2013)
aponta que:

[u]m meme pode ser concebido como uma unidade de cultura,
um comportamento ou uma ideia que pode ser passada de
pessoa para pessoa. Os exemplos de memes sdo inUmeros
e 0s mais comumente citados sdo: a moda no vestuario e
na alimentagdo, cerimodnias e costumes, arte e arquitetura,
engenharia e tecnologia, melodias, musicas, ideias, slogans,
maneiras de construir arcos, o alfabeto, a linguagem, queimar
a bandeira americana, a religido, o xadrez, o nazismo, a
pornografia, os direitos humanos, o desconstrucionismo etc.
Toda a cultura, todos os comportamentos sociais, todas as
ideias e teorias, todo comportamento ndo geneticamente
determinado, tudo que uma pessoa é capaz de imitar ou
aprender com outra pessoa é um meme (Leal-Toledo, 2013,
p. 192).

Neste ponto, cumpre ressaltar que, se o conceito de meme originalmente designava
quaisquer fenémenos culturais de replicacdo, seu uso se consolida na linguagem cotidiana para
tratar especificamente dos memes de internet, género discursivo de que aqui tratamos e a que nos
referimos, apenas por praticidade, simplesmente como “memes”.

Ainda na aba “O que é um meme?”, no portal do Museu de Memes, tem-se a diferencia¢do

2 Arquivos digitais na forma de imagens sobre as quais se sobrepéem textos verbais.
3 Bidlogo que se encarrega de estudar o comportamento animal.
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entre memes e virais, de acordo com Henry Jenkins. Ressalte-se, porém, que a fronteira entre ambos
0s conceitos pode se tornar um pouco esmaecida pela possibilidade de virais se converterem em
memes e vice-versa.

Para ele [Henry Jenkins], os virais sdo contetdos produzidos
por grandes players e assimilados por usuarios de forma
massiva, geralmente em ondas que acompanham dinamicas
de compartilhamento. Ja os memes ndo sdo apenas
compartilhados mas reapropriados pelos usudrios, de modo
que seu conteudo é remixado antes de ser compartilhado
(Museu de Memes, 2015).

Outra distingdo interessante entre os conceitos de virais e memes, feita por Shifman (2014),
diz respeito ao fato de virais serem “autocontidos”, isto &, reconheciveis como virais simplesmente
pela rdpida e massiva difusdo em redes, ao passo que memes sdo necessariamente intertextuais,
isto &, se identificam pelo fato de serem virais que nascem como remixagens de outros textos:

A principal diferenca entre memes da Internet e virais esta
relacionada a variabilidade: enquanto o viral compreende
uma unica unidade cultural (como um video, foto ou piada)
que se propaga em muitas copias, um meme da Internet é
sempre uma colecdo de textos. Vocé pode identificar um Unico
video e dizer “Este é um video viral” sem se referir a qualquer
outro texto, mas isso ndo faria muito sentido ao descrever
um meme da Internet. Um Unico video ndo é um meme da
Internet, mas parte de um meme — uma manifestagdo de um
grupo de textos que juntos podem ser descritos como 0 meme
(Shifman, 2014, p. 56, tradugdo nossa).*

A remixagem de conteudo, cara aos memes, diz respeito as modificacdes feitas pelo seu
criador para gerar efeitos de humor destinados a um publico especifico ou mais geral (a depender do
propdsito do meme), em um processo de reapropriacdo de signos de outras fontes. A compreensdo
do meme ¢é afetada pela capacidade de identificacdo dos conteldos remixados e suas fontes
originais, e também pela progressiva diluicdo desses signos em outros memes derivados.

Da mesma forma que os memes surgem, sao reescritos, remixados e compartilhados, eles
tendem a desaparecer depois de algum tempo na rede, sendo o efémero uma caracteristica inerente
ao género. Alguns, por outro lado, ddo origem a outros memes com estrutura similar, o que dificulta
ainda mais o rastreamento de sua origem, principalmente se levarmos em consideracdo que nao
ha, na vasta maioria dos casos, uma criagdo memeal® centralizada ou com marcas explicitas de
autoria, o que acaba por acarretar a inexisténcia de hierarquia can6nica entre os memes.

Em geral, apds picos de compartilhamento de um meme, esse tende a desaparecer, restando
apenas o seu registro em diretérios especializados, como o Museu de Memes, ou nas linhas do
tempo das redes sociais, mas sem novos compartilhamentos. Assim, iniciativas como as do Museu
de Memes e outras pesquisas sobre o género podem render dados histéricos que poderao ser
usados no futuro, como se faz, por exemplo, em trabalhos da drea de Arqueologia de Midia (Malloy,
2017), campo crescente nas ditas Humanidades Digitais. No entanto, quando um meme ganha

4 No original: “The main difference between Internet memes and virals thus relates to variability: whereas the
viral comprises a single cultural unit (such as a video, photo, or joke) that propagates in many copies, an Internet
meme is always a collection of texts. You can identify a single video and say “This is a viral video” without referring
to any other text, but this would not make much sense when describing an Internet meme. A single video is not
an Internet meme but part of a meme— one manifestation of a group of texts that together can be described as
the meme”.

5 Neologismo utilizado na internet para se referir a memes, principalmente quando ha batalhas de memes entre
dois grupos diferentes, como a famosa “Guerra Memeal entre Brasil e Portugal” de 2016, por exemplo, em que
internautas de ambos os paises produziram memes sobre a nacionalidade de seus oponentes (Silva; Santos,
2017). Essas batalhas sdo ricas porque envolvem selegdo de Iéxico especifico e tém como pano de fundo questdes
culturais importantes, como, no caso da guerra memeal de 2016, a relagdo colonizador/colonizado. Essas trocas
de memes sdo similares as que ocorrem no repente, género musical de origem nordestina que tem uma estrutura
similar de troga com o adversério, em um jogo de falas alternadas.
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maior tempo de vida, ndo se trata de um texto que foi canonizado por uma instituigdo, e sim de
um meme com maior durabilidade na rede devido ao seu potencial de dialogar com elementos da
cultura massiva amplamente conhecidos e estimular mais compartilhamentos.

Esse, por exemplo, é o caso dos célebres memes apelidados de “Nazaré Confusa”,
imagem estatica ou em movimento da atriz Renata Sorrah interpretando a vila Nazaré em cena
da telenovela Senhora do Destino (2004). Trata-se de imagem editada e remixada para que a
personagem aparecesse circundada por equacgdes e formas geométricas, com expressado facial de
ndo estar acompanhando o raciocinio de alguém ou algo que estd acontecendo a sua frente. O
sentido dessa estrutura, enquanto meme, esta relacionado diretamente a combinag¢do multimodal
entre o texto verbal e a imagem®. A imagem macro da Nazaré confusa é ressignificada a cada texto
verbal diferente que é criado e se superpde a ela, cagoando de variadas situa¢des que poderiam
gerar a confusdo da personagem, como se observa nos 12 exemplos da cole¢ao “Nazaré Confusa”
disponivel no Museu de Memes (2016). Entre os espécimes da colegdo, estdo memes que aluem a
diferengas de fuso hordrio, ao sistema eleitoral norte-americano, a terminologia da Nomenclatura
Gramatical Brasileira (NGB), equivocos na transmissao de programa da HBO, entre outros.

Acerca das dinamicas da escrita como remixagem, tdo caras as praticas culturais e
comunicacionais da cibercultura, Leonardo Villa-Forte, em sua obra Escrever sem escrever: literatura
e apropriagdo no século XXI(2019), afirma:

O trabalho de supressdo ou selecdo, edicdo e montagem vive
a impossibilidade de ser uma coisa sé. De estar de um lado ou
de outro. O autor de uma bricolagem ou de um mash-up esta
tanto la quanto ca. Pisa com um pé em cada regido. No caso
da literatura, ele faz uso direto daquilo que o mesmo Ranciere
caracteriza como sendo o carater democratico da escrita: sua
reprodutibilidade e distribuicdo a liberta do ‘dono do discurso’
(Villa-Forte, 2019, p. 94-95, grifos nossos).

Villa-Forte ndo trata exatamente do meme, mas o trabalho de supressao, selecdo e edicdo a
que se refere pode ser aplicado para definir o processo de criacdo do género ora em andlise. A partir
do momento em que ocorre a criacdo de um meme, ou a derivacdo de novos memes oriundos
de um anterior, ha imprevisiveis processos de mudanca no texto-palavra, no texto-imagem e nos
meios por onde ele circula, estando o criador destituido de qualquer poder de controle sobre as
dindmicas de edicdo ou circulagdo do meme. A bricolagem ou mash-up é o modus operandi dos
memes, garantindo-lhe o carater democratico de compartilhamento e reproducdo ilimitada a que
Villa-Forte (2019), por meio de Jacques Ranciére, alude.

Em suas dinamicas de rapida producdo e reproducdo, os memes sdo propulsionados tanto
pelo poder criativo dos usuarios quanto pelas possibilidades de rapida difusdo de conteldos nas
redes. Afinal:

[é] no nivel de consciéncia imaginativa que os internautas, de
maneira extremamente criativa, codificam as circunstancias,
os fendmenos sociais (a politica nacional, a relagdo com outros
paises, esteredtipos de uma profissdo ou habitos do brasileiro,
por exemplo) em simbolos, dando origem a tecnoimagens na
forma de memes, que se espalhardo pelo ciberespaco e serdo
decodificadas de simbolos para circunstancias, por outros
tantos internautas que consumirem tal conteddo (Rocha;
Veloso, 2020, p. 256).

Ao tratarmos da replicacdo e circulagdo acelerada como caracteristicas marcantes do género
discursivo meme, ndao podemos, portanto, deixar de considerar o impacto que os dispositivos
digitais, enquanto tecnologias de criagdo, armazenamento e difusdo de conteldos, tém sobre
como os produzimos e consumimos. Sobre tecnologia e reproducdo de imagens, Walter Benjamin,
em seu texto “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, ja defendia, em meados do

6 O composito de texto e imagem no meme pode ainda ser enriquecido por outros elementos multimodais que o
acompanham nas redes sociais, a exemplo de textos verbais e emojis nas legendas de postagens.
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século XX, que a aura de uma obra de arte tem relagdo com a forma de sua primeira ocorréncia e
com elementos como o tempo e o espaco singulares em que tal obra foi criada.

Segundo o autor, no inicio da tradi¢do artistica, o valor da arte se pautava sobretudo no valor
de culto associado a singularidade da obra. Ritualizada, a obra estava ligada ao teoldgico em grande
medida, o que marcava sua unicidade. Singular e provida de uma aura, a obra era consequentemente
pouco acessivel, tanto em termos de possibilidade de contato entre publico e obra quanto nas
representacdes que eram feitas pelos artistas, como ode a beleza, ligada a perfeicdo e distante da
vida mundana.

Em contrapartida, o desenvolvimento de novos dispositivos técnicos ocasionou uma
mudanca nas formas de produgdo e recepgdo da arte:

Com a reprodutibilidade técnica, a obra de arte se emancipa,
pela primeira vez na histdria, de sua existéncia parasitaria,
destacando-se do ritual. A obra de arte reproduzida é cada
vez mais a reproducdo de uma obra de arte criada para ser
reproduzida. A chapa fotogréfica, por exemplo, permite uma
grande variedade de cdpias; a questdo da autenticidade das
cOpias ndo tem nenhum sentido (Benjamin, 1996, p. 171).

Nessa nova era, a autenticidade, o apego a beleza e a singularidade ja ndo seriam mais o
ponto principal das imagens artisticas, mas sua possibilidade de reproducdo e distribuicdo. Isso
ocorre porque a reprodutibilidade técnica “substitui a existéncia Unica da obra por uma existéncia
serial” (Benjamin, 1996, p. 168).

Walter Benjamin, ao discorrer sobre a reprodutibilidade técnica de imagens, tratava dos
dispositivos disponiveis em sua época: a fotografia e o cinema. A alteragdo no modo de representar
imagens estaticas e em movimento ensejada pela fotografia e pelo cinema pode dar uma dimensao
da mudanca de perspectiva que se apresentou no século XX. Trazendo tal questdo para o século XXI
e para o objeto analisado nesse artigo, temos uma nova mudanca dramatica na reprodutibilidade
técnica das imagens: o meme de internet, por meio de dispositivos digitais ligados em rede, destitui
de qualquer aura a imagem ou texto que o constitui, como uma tecnoimagem ou imagem técnica
flusseriana que se remixa e reproduz ao infinito (Rocha; Veloso, 2020). Amplamente replicado e
compartilhado pelo publico geral, o meme ndo é Unico, e sim reproduzido em série. Trazendo
pequenas narrativas de humor, seu tema também ndo é mistificado ou distante do internauta; é,
em geral, comezinho e mundano.

Seu discurso se da pelas diversas combinacdes de elementos multimodais, que podem ser
remixados de acordo com a intenc¢do da producdo do meme, que é descentralizada e, na maioria
das vezes, anonima. O meme é, por exceléncia, portanto, um género constituido por procedimentos
analogos aos que Walter Benjamin associou a uma profunda mudanca na sensibilidade humana e
na sua forma de (re)produzir e circular signos.

Sem aura ou pureza de temas, meios ou discursos, os memes podem, no bojo da “sociedade
humoristica” (Lipovetsky, 2005), que de tudo faz troga e a tudo recontextualiza em uma atmosfera de
suposta leveza e humor, associar a sua costumeira comicidade elementos da cultura popular, vieses
politicos, ou mesmo discursos publicitarios, como discutido na préxima secdo. A fim de aprofundar
essa discussdo, a seguir apresentamos o caso do perfil de Instagram @greengodictionary, pagina
dedicada a criacdo e compartilhamento de memes, muitos dos quais para fins publicitarios, além de
questOes referentes a estrutura e recepgao dessas tecnoimagens que rapidamente se transformam
e viralizam na rede.

A pagina @greengodictionary: padrdes tematicos, formais e alguns
fins publicitarios

Bastante atuante no Instagram, a pagina Greengo Dictionary tem mais de 1,9 milhdo de

seguidores em 15 de junho de 2024, quando esse artigo foi finalizado. A conta foi criada pelo

designer Matheus Diniz, que fez seu primeiro post em um story de seu perfil pessoal, mas, com
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0 SUCesso, passou a concentrar sua producdo na pagina @greengodictionary. Os posts da pagina
tém um formato pré-definido, emulando verbetes de dicionario para expressdes idiomaticas do
portugués brasileiro e borddes de memes nacionais. Em sua proposta humoristica, os verbetes
sdo traduges das expressdes para a lingua inglesa ao pé da letra, intencionalmente sem qualquer
acurdcia, como se observa na Figura 1.

Figura 1. Exemplos de verbetes em postagem da pagina Greengo Dictionary

GREENGODICTIONARY GREENGODICTIONARY
< Publicagdes < Publicagdes

@ greengodictionary & @ greengodictionary © aas

Fonte: Greengo Dictionary (2022).”

Na primeira imagem, existe uma referéncia a expressao idiomatica “ser feito de palhago”,
comum no Brasil para se referir a situacdes em que uma pessoa age de ma fé e engana outra
pessoa, que €, no caso, a pessoa feita de palhacgo. Ja a segunda imagem é remixagem de um meme
conhecido como “Falso Patati e Patata”, em que uma dupla de charlatdes fingiu ser a dupla de
palhacos Patati e Patata, em 2011, na Bahia, o que gerou comocao por parte dos pais e criancas que
aguardavam o show da dupla original.

A colagem (para fins humoristicos) de fragmentos verbais e imagéticos oriundos de outros
produtos da cultura de massa é um exemplo de como o projeto comunicacional desse perfil do
Instagram é balizado por uma criatividade vernacular — conceito de Jean Burgess recuperado
pelas pesquisadoras Andrea Catrépa da Silva e Jessica Siqueira (2022) para descrever as criagoes
memeético-literdrias do Greengo Dictionary. Do mesmo modo, observa-se nesse gesto uma série
de marcas da “cultura digital trash” (Primo, 2007), que confere o cardter cOmico a esses memes
também por sua estética “intencionalmente tosc[a], grosseir[a], mal-acabad[a]” (Rocha; Veloso,
2020, p. 248).

Além disso, muitas das postagens tém cunho ideoldgico marcadamente alinhado a pautas
de esquerda e costumam dar visibilidade a causas importantes, como na Figura 2, que revela a
hibridizacdo de humor e politica comum a varios memes.

7 Disponivel em: https://www.instagram.com/greengodictionary/?utm_medium=copy_link. Acesso em: 30 abr.
2022.
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Figura 2. Postagem na pdgina Greengo Dictionary em celebragdo ao Dia da Favela

@ greengodictionary

dia da favela

City of God

liidle clice is Hhe click
/Cidade de Deus/ iy name now ts Ll Joe
(fav.) 1. favela
in January River
that inspired the
award-winning
movie.
(©) greengodictionary e

o Q v ceee-

~'® Curtido por bremmdx e outras 38.984
pessoas

greengodictionary &= FAVELA EDITION @ hoje é dia

desse grande simbolo da realidade brasileira
#diadafavela

#favela #favelavenceu

Fonte: Greengo Dictionary (2022).2

A postagem traz uma referéncia ao filme Cidade de Deus (2002), de Fernando Meirelles,
inspirado no livro de Paulo Lins, que trata da histéria da favela, e é complementada pela legenda
marcada por uma polaridade positiva em seus signos verbais, emojis e hashtags. Trata-se de um
posicionamento politico do criador da pagina, que em suas postagens também aborda assuntos
como as causas LGBTQIA + e das mulheres, além de fazer oposicdo ao presidente da Republica
eleito em 2018. Usando uma tradugdo intencionalmente equivocada para o inglés de uma das falas
mais cultuadas do filme (“Little dice is the dick, my name now is Lil' Joe”/ “Dadinho é o caralho,
meu home agora é Zé Pequeno, porra”), o post faz uma homenagem a Cidade de Deus, em uma
brincadeira com seu nome e com o nome da cidade em que esta localizada, o Rio de Janeiro.

Aimagem apresenta ofundo verde (as cores mudam, adepender da postagem), e adisposicdo
das expressdes se da de forma bastante similar a da disposicdao de um verbete de dicionario,
inclusive recorrendo aos mesmos recursos tipograficos, como negritos, barras, parénteses e itens
numerados. A postagem do Dia da Favela, assim como as outras da pdgina, é fruto da remixagem
de imagens, fragmentos retirados de memes, gifs, videos e dudios. Tem-se aqui um trabalho de
selecdo, supressao e edicdo de elementos meméticos para a formagao de um todo, o qual possui
uma macroestrutura previamente definida que, repetida em todas as postagens, consolida o
conceito e o estilo da pagina. Tal identidade visual marcante e coerente ao longo das postagens,
acompanhada pela reiteracdo de material verbal com conteldo, estilo e estrutura composicional
similares pode, inclusive, ser lida como

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/greengodictionary/?utm_medium=copy_link. Acesso em: 30 abr.
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uma voz autoral baseada na multiplicidade colaborativa,
[e] como uma identidade visual, de temas e de abordagens
que refutam o preconceito de que memes e perfis de redes
sociais sempre se rendem a aleatoriedade na produgdo de
conteudo, podendo estes constituir manifestagbes estéticas
merecedoras de nossa andlise critica (Silva; Siqueira, 2022, p.
103).

No processo de construgdo de certo estilo autoral, que em significativa medida se afasta da
l6gica mais comum dos memes, de autoria eclipsada pela viralizacdo das imagens compartilhadas, o
sucesso do perfil Greengo Dictionary levou seu criador a apostar em outros usos para seu conteudo,
especialmente a monetizagdo por meio da publicidade em suas postagens. Tal decisdo é coerente
com mudangas recentes nas formas de divulgar, comercializar e consumir produtos digitais e fisicos,
as quais envolvem, entre outras questdes, um crescente nimero de empresas em todo o mundo
apostando em campanhas publicitarias centradas em memes de Internet. Malodia et al. (2022)
indicam que ag¢Oes de marketing baseadas em memes em geral tém mais engajamento, melhor
relacdo custo-beneficio, apelam a referentes culturais ja conhecidos dos consumidores e circulam
com maior organicidade.

O sucesso de postagens desse género no perfil de Instagram do Greengo Dictionary pode ser
verificado tanto pelo alto nimero de curtidas e comentarios dos seguidores quanto em pesquisas
guantitativas mais longitudinais. Silva e Siqueira (2022), por exemplo, analisando todas as postagens
do perfil entre outubro de 2021 e dezembro de 2021, observaram que 29% dos conteldos daquele
periodo se configuram como “publiposts”, ou posts publicitarios. Entre outras empresas que ja
contrataram agdes de marketing com o perfil, por meio de memes com as logos de suas marcas,
estdo gigantes do mercado brasileiro, como a Cultura Inglesa (escola de idiomas) e a Brahma (marca
de cervejas), ou do mercado internacional, como a Husky by Nomad (plataforma de transagGes
financeiras globais), a Fys (empresa de sucos do grupo Heineken) ou a NuBank (banco digital).

Para fins de clareza, destacamos a seguir um exemplo de apropriagdo de elementos de
memes para postagens publicitarias na Greengo Dictionary: o “Brazilian gossip/fofoca starter pack”,
publicado pela pagina em 24 de novembro de 2021 e curtido por 108.027 usuarios até 15 de junho
de 2024. Fora do universo dos memes, “starter pack” é uma expressao usada para designar produtos
vendidos para que principiantes desempenhem, com menor dificuldade, atividades especificas,
como cozinhar, operar ferramentas, fazer reparos etc. No universo memeal, Kiberd (2018) indica
gue a expressado foi apropriada em meme surgido em 2014, no qual determinado grupo social é
definido por seu “starter pack”. O potencial de viralizacdo desse meme advém das situa¢Ges a que
as imagens macro aludem e dos esteredtipos sobre os grupos sociais nomeados antes da expressao
“starter pack”.

Seguindo esse padrdo e valendo-se de fragmentos de imagens que deram origem a uma
grande quantidade de outros memes no Brasil, a postagem “Brazilian gossip/fofoca starter pack”
foi publicada na @greengodictionary® como um carrossel de dez imagens humoristicas para fins de
propaganda de Gossip Girl, série estadunidense do catalogo da HBO Max cujo enredo gira em torno
do tema “fofoca”, mas em um contexto diferente. O ponto de contato entre a fofoca nos memes e
na série é relativamente pequeno, mas o efeito de humor gerado pela criatividade verndcula e pela
digital trash culture expressas no meme serviu de chamariz para divulgar a produgdo audiovisual,
conforme se observa na Figura 3.

9 Observe-se, porém, que o subgénero de meme “starter pack” ndo se restringe a utilizagdo que dele fez a pagina
aqui em analise, tampouco seu meio de disseminagdo se limita a rede social Instagram.
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Figura 3. Colagem de capturas de tela das imagens do carrossel postado no “Brazilian gossip/
fofoca starter pack”, da pagina Greengo Dictionary

/menina/ (voc.)
L ideal vocative to
(e.g-) — girl I don’t even tell you!

o s
Fonte: Greengo Dictionary (2022).%°

Sendo cada imagem deste carrossel também um meme em si, podendo ser cada uma delas
compartilhada separadamente, ou todas de uma vez s6, como um “pack” de memes, observa-
se no conjunto da Figura 3 que foram utilizadas fontes imagéticas e verbais de outros memes
previamente existentes, como a imagem do “cachorro fofoqueiro” (com variagdes exemplificadas
na Figura 4), ou a expressao “substantivo+sexual” (com variagGes exemplificadas na Figura 5), usada
em memes para definir uma atracdo sexual por comportamento que ndo costuma suscitar atracdo
dessa natureza (como a atragdo sexual por fofoca/gossip).

10 Disponivel em: https://www.instagram.com/greengodictionary/?utm_medium=copy_link. Acesso em: 30 abr.
2022.
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Figura 4. Colagem de capturas de tela de resultados de pesquisa de imagens no Google com
os descritores “meme” + “cachorro fofoqueiro”

- Seu cachorro morde?

Safada, ja trocou . | 3 2
de namorado de ] | [ K \ < - nag, ele fofcca
novo!!! |

Fonte: Google Imagens (2022).

Figura 5. Colagem de capturas de tela de redes sociais com memes usando variagdes de
“substantivo + sexual”

16:23 £ £ .

1617 @M 0 N 17%2

& He-Mana - Sou cansada sexual |... b

<« pobresexual

(3 . He-Mana
Em Destaque %
Sou cansada sexual
| Me declaro pobresexual: Persona que Tiowr
tiene gustos de pol e junta con @ "
pobres y que por su pobreza no follara - SEERS
jamés. Cheguei na menina ontem na
. = festa:
- 0i, vc beija meninas?
Fabiana Medeiros . - 0i, eu t6 cansada

£y

Pobresexual Nova orientagdo sexual: cansa )

levi
pobresexual

& keni oeste @yo 19 jul. Sou pixsexual s6 gosto de quem faz pix pra minha

acho muito sexy quem usa iPhone de conta
botéo

Fonte: Instagram (2022).

Além disso, outros elementos da cultura popular e massiva também sdo remixados nos
memes do “Brazilian gossip/fofoca starter pack” da @greengodictionary, a exemplo do vocativo
“menina”, utilizado para marcar o inicio de uma fofoca, e a mengdo metafdrica a espécies de cobra,
designando as pessoas ditas fofoqueiras. Nesse sentido, podemos observar como os memes de
internet, a despeito dessa nomenclatura, replicam ndo apenas fragmentos de outros memes de
internet, sendao também de elementos culturais e linguisticos que ndo se restringem a espagos
virtuais e circulam como virais.

Ainda na Figura 3, os frames “I have this angel face” e “anaconda, rattlesnake and serpent”
sdo acompanhados de icones de sons, que complementam o sentido das postagens com dudios que
viralizaram como memes na rede TikTok por meio de praticas de dublagem. “I have this angel face”
tem como som de fundo um dudio em loop com um trecho da cangdo “Eu tenho essa cara de anjo”
(“Eu tenho essa cara de anjo/ Mas eu sei de fofocas que ninguém t4 ligado/ Eu tenho uma pasta de
prints, dudio, fotos/ E videos no meu grupo privado”), performado por vozes estridentes e jocosas.
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J4 em “anaconda, rattlesnake and serpent”, ouve-se um dudio com duas vozes: a cantora Anitta
dizendo “sucuri, cascavel e serpente” (extraido de video com sua participagdo em programa de TV
comandado por Silvio Santos em prova de adivinhagdo de palavras) e a réplica do apresentador
repetindo “Aéé, sucuri, cascavel e serpente”, com palmas e musica de fundo tipicas de seu programa.
Ao remixar no Instagram conteddos de memes de outras midias e plataformas, como dudios de
programas da TV aberta nacional, frames de uma série em plataforma internacional de streaming e
audios que circulam no TikTok, a Greengo Dictionary mobiliza um tipo de meme que Silva e Siqueira
(2022) chamam de inter-redes e se deriva de um processo de sucessivas remediagOes (Bolter;
Grusin, 1999) e apropriagdes em que se escreve “sem escrever”, nos termos de Villa-Forte (2019).

Pode-se notar que o criador da pagina Greengo Dictionary, desde a sua primeira postagem,
segue a mesma estrutura para produzir publicagbes que se apropriam de memes preexistentes e
instituem objetos com potencial de se converter, eles préprios, em novos memes, com pequenas
alteragBes quando se trata de material com fins publicitdrios — com destaque para a referéncia a
produtos anunciados e para a logomarca do anunciante. Nesse sentido, os memes da pagina, com
componentes autorais em estilo humoristico bem marcado, afastam-se de praticas publicitdrias
mais comuns. Afinal, estas sao cada vez menos bem recebidas pelos consumidores, cujo interesse
em clicar em anuncios do tipo “Saiba mais” no Instagram vem caindo rapidamente, sobretudo
entre os millenials, conforme afirmado por Malodia et al. (2022).

Entre as publicacdes mais populares do Greengo Dictionary, ha varias outras do estilo “/
starter pack/”, fazendo referéncia a elementos culturais brasileiros e reiterando estratégias
discursivas e efeitos de humor parecidos, mas sem a publicidade envolvida: “Brazilian believer/
crente starter pack/”, “Brazilian hetero top/topzera starter pack/”, “Pocketnaro Familitia/familicia
starter pack/” etc. Por outro lado, ha diferentes “/starter packs/” com fins publicitarios, a exemplo
do “lavar louga/perrengue starter pack” (anunciando o detergente Finish), do “preco inbox/price
inbox starter pack” (anunciando o sistema de busca e recomendacao para e-commerce SmartHint)
e 0 “Brazilian 2000s/trends starter pack” (anunciando calcados da marca Melissa).

Em todos eles, as postagens sdo constituidas por carrosséis de cards com elementos verbais,
sonoros e visuais como os descritos anteriormente, com remixagem de memes e outros signos
da cultura de massa. A esses elementos, soma-se sempre o conteddo na legenda do post, que
constrdi, com os demais signos da postagem, um “starter pack”, isto é, um recorte de grupo social
ou identidade cultural. No caso dos memes com fins publicitarios, em que os grupos a que aludem
os “starter packs” sdo, sobretudo, grupos de potenciais consumidores do produto anunciado,
as legendas incluem ainda, além de emojis e frases comicas, a marcagao do perfil da empresa
anunciante, fortalecendo a presenga da marca. Muitos anunciantes inclusive respondem a essas
marcagOes, como o perfil @hbomaxbr, que postou o primeiro comentdrio na postagem “Brazilian
gossip/fofoca starter pack”: “Eu estou vivendo ou apenas esperando as fofoquinhas de amanhg?”.
Tal pergunta, por sua vez, mobiliza um outro meme: a férmula “eu estou vivendo ou apenas...?”,
usada para se referir a experiéncias maravilhosas como um sonho. Nesse processo, observa-
se ainda que, em paralelo a certo estilo autoral que o Greengo Dictionary vai consolidando em
suas postagens com identidade visual e padrdes tematicos e formais reincidentes, as empresas
anunciantes também constroem uma voz nos dialogos com o Greengo Dictionary e seus seguidores
nas funcionalidades de comentdrios, curtidas e compartilhamentos.

Nos comentarios dos demais usudrios, destacam-se as impressOes de quem acessa a
postagem, reagindo com likes e marcagdes de outros usudrios na sequéncia de comentdrios
ao conteldo do post. Esses, as vezes, utilizam a mesma estratégia de brincar com tradugdes
“quebradas” para a lingua inglesa, emulando o estilo de Greengo Dictionary. Entre os mais de 2000
comentarios ja postados (até 15 de junho de 2024) em resposta ao “Brazilian gossip/fofoca starter
pack”, podemos destacar exemplos como “DEBOCHADAH / DEBOCHED” (do usuario @gui.acz),
“[...] do you like seseal? And dodolphin / Vocé gosta de fofoca e de gogolfinho?” (de @laripeartree)
e “MARY PHEEPHEE” / Maria Fifi (de @zophfia). Respostas como essas, empregando as estratégias
discursivas dos memes da @greengodictionary, evidenciam como os usudrios se apropriam das
mesmas técnicas de remixagem que compdem a cultura dos memes.

Sobre a produgdo de contetdo por meio de replicagSes, copias e remixagens, com a chegada
de novos dispositivos e a problematizagdo da nogdo de autoria em tempos de tecnoimagens, Vilém
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Flusser (2012) afirma que:

[alparentemente as maquinas copiadoras multiplicam
“originais”, isto &, informagdes provindas de autores. Em
grande parte é efetivamente o caso: os textos, as musicas, as
fotografias e os videos multiplicadores foram, na maioria dos
casos, produzidos por individuos que se consideram autores,
dai o problema dos direitos autorais [...]. Mas essa situagdo é
provisoria e estd se modificando. Surgem com mais frequéncia
“mensagens” elaboradas por grupos com a ajuda de aparelhos
wordprocessor, musicas sintetizadas, imagens sintetizadas
para as quais o termo “autor” ndo se aplica, mensagens que
comegam a inundar a cena. Por esta e outras razdes, o termo
“original” perde significado (como distinguir entre fotografia
original e copiada?) e o termo “autor” torna-se duvidoso
(Flusser, 2012, p. 140).

Nas dinamicas caras aos memes, observa-se que, de fato, o termo “original” perde seu
significado, uma vez que, por seu potencial de derivacdo e replicacdo, sua forma e seu conteudo
acabam sendo repetidos e viralizados gracas as caracteristicas do género e de sua circulagdo.
Assim, populares memes de internet sdo reapropriados pela pagina @greengodictionary para a
composicao de novos memes, cujo estilo é copiado também pelos usudrios que comentam esses
memes nas threads associadas. Do mesmo modo, reconfigura-se nesse contexto a no¢do de autoria,
pois, se em memes em geral a nocdo se esfuma ou mesmo perde o sentido, dada a irrelevancia
da nocdo de origem frente a massividade de sua replicacdo, a pagina Greengo Dictionary cria
paradoxalmente certo estilo ou voz autoral (Silva; Siqueira, 2022) justamente pelo modo como
opera com as remixagens de outros memes em postagens que vao do posicionamento politico a
publicidade, mas sempre na ldgica da sociedade humoristica (Lipovetsky, 2005).

Consideragoes finais

Ao longo do artigo, apresentamos o género discursivo meme, sua conceitualizacdo,
caracteristicas e histdria. Além disso, tratamos das dimensdes da remixagem e da reprodutibilidade
técnica, elementos centrais para compreensdo dessas imagens macro que, multiplicadas e
compartilhadas, reeditam fragmentos de outros discursos em gestos de criatividade vernacular da
digital trash culture e da sociedade humoristica de nossos tempos.

No caso da pagina @greengodictionary, a remixagem se dd a partir de um vasto universo de
memes disponiveis na rede, reeditados por ferramentas de manipulagdo de imagem, texto e som,
isto é, por dispositivos de reprodutibilidade técnica. A geracdo de sentido dos memes produzidos
pela @greengodictionary tem como “inovagdo” o fato de a pdgina utilizar uma estrutura pré-
determinada, extremamente viralizante e jd consagrada por seu publico-alvo, para remixar
elementos que nado foram criados por ele; em vez disso, trata-se de contetdos que se multiplicam
na web e sdo reciclados pelos administradores do perfil com padrdes tematicos, formais e de
identidade visual que acabam por construir certo estilo autoral de Greengo Dictionary. A legenda
das imagens, assim como ocorre nos comentarios, complementa o sentido de humor, além de
potencializar jogos de emulacdo de estilos: ao passo que a pagina remixa memes ja existentes
anteriormente, seus seguidores comentam as postagens também remixando conteudos e estilos
da pagina, sobretudo sua dicgdo humoristica por meio de tradugdes (muito ao pé da letra) para a
lingua inglesa de expressdes idiomaticas e fendmenos culturais brasileiros.

Destaca-se também que o fato de as fontes da @greengodictionary serem memes populares
potencializa a identificacdo por parte do publico-alvo e o compartilhamento das postagens por seus
seguidores. Isso faz com que a @greengodictionary seja de interesse de grandes anunciantes, que
optam por divulgar seus produtos utilizando a mesma estratégia, com colagem de imagens, sons e
expressdes do universo dos memes para promover as marcas, no bojo de um movimento maior de
transformacGes de marketing digital dentro da sociedade humoristica e da criatividade vernacular
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dos usuarios de redes sociais.

Como dito anteriormente, o formato do meme “/starter pack/”, um dos mais populares
na pagina, é utilizado para postagens com ou sem anunciantes, sendo a Unica diferenga explicita
o logo da empresa colado juntamente aos fragmentos de memes e os textos que o compdem.
De tal modo, a propaganda se estabelece de forma fluida e diluida em meio ao efeito de humor
provocado pelas postagens. Pode-se conjecturar, inclusive, que, por essa razao, talvez um seguidor
se sinta mais inclinado a interagir com a publicidade paga da pagina marcando seus amigos ou
compartilhando em seus stories do que em um post de publicidade direta. Ao compartilhar o meme
(por identificagdo cultural, de humor ou de posicionamento politico), o seguidor trabalha quase
diretamente na obtengdo de lucro por parte do criador da pagina, o que claramente atribui novas
fungdes discursivas — agora também publicitdrias — atribuidas ao género meme.
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