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Introdugao

Os meios de comunicagdo alteraram a maneira de ver o mundo, por estarem implicados
diretamente no nosso espaco fisico e social, e contribuem para a sua influéncia na vida e cotidiano
da sociedade. Mas, com o desenvolvimento e a aceitagdo dos conceitos de Martin-Barbero (2000 e
2004), para entendermos a comunicagdo massiva, € preciso estudarmos a base cultural e o processo
histdrico de uma determinada sociedade. Preceitos como esses delineiam este estudo e mostram
como a territorialidade estd ligada a constru¢do de uma identidade local por meio da programacao
da TV na regido do Vale do Araguaia, Estado de Mato Grosso.

Segundo Sodré (2002), a midia é a principal responsavel pelos processos de interag¢do social,
bem como pela construcdo social em si, compreendendo que ela é o instrumento que interpde os
valores e modos de vida do individuo na sociedade. Nesse contexto, observamos que a sociedade
contemporanea esta imersa em um espago midiatizado, no qual as tecnologias de comunicagdo,
em especial as novas que sdo moldadas pelo virtual, que antes eram centralizadas, compactadas,
fechadas em um sé meio como, por exemplo o Jornal impresso, deixam de ser um campo fechado
e passam a ser multidirecionais gragas aos suportes tecnoldgicos (computador, telefone, televisao)
que temos atualmente. A vista disso, a midia pode ser vista como poder simultaneo, instantaneo
e global que se manifesta por meio das tecnologias da comunicacao, transformando os modos de
acolher os fatos do mundo.

Para Catells (1999 e 2004) e Sodré (2002), essa € a era tecnoldgica em que o personagem
principal é a internet. Contudo, as informagbes do estudo da Meta Instituto de Pesquisa?,
corroborada pelos dados do ultimo Censo IBGE de 2010? e da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD), realizada pelo IBGE em 2013, apresentam que 96,6% da populagdo brasileira
afirmam que a televisdo é o canal de comunicagdo mais utilizado. Diante dos dados, percebemos
que a TV, no Brasil, ainda possui importancia no cotidiano das pessoas. Em consequéncia disso
pode ser vista como agente transformador e formador de opinido cujos processos comunicacionais
“constroem” sujeitos e identidades.

Sob essa perspectiva, varios autores deram suas contribui¢bes para discussdes acerca dos
meios de comunicacdo e sua relagdo com a construcdo identitaria da sociedade. Como exemplo,
podemos citar Barbero (2004), quando afirma que a globalizagdo afeta os modos e modelos da
comunicagdo que sdo usados na construgdo da identidade dos sujeitos. Antes dele, Giddens (1991)
salientou que o uso das informagGes pelas tecnointeragGes vem alterando costumes e valores do
sistema social.

Diante disso, este artigo questiona a representatividade cultural mato-grossense do
Programa “E Bem Mato Grosso”, e a sua contribuicdo para a formag3o de uma identidade local.

Identidade local

Antes, ao falarmos de identidade, o tema proporcionava entendimento sobre costumes
e origens, contudo, na atualidade, a temdtica e seu significado foram ampliados para diversas
areas reconfigurando seu uso e emprego. Assim, falar de identidade hoje requer articular sobre
migracoes, culturas, fluxos, transformagdes, entre outros.

Hall (2002) infere que os impactos sobre a identidade, sobretudo a cultural, sdo causados
pela evolugdo tecnoldgica e pela globalizagdo. Nesse sentido, aplicando esse conceito na realidade
local do Vale do Araguaia, observamos que as interconexdes entre as diferentes areas da regido
fazem com que elas tenham sua transformacao social.

Canclini (2001) defende que a globalizagdo é o fator que impulsiona a cultura a refazer suas
praticas, pois a midia por meio dos seus produtos (televisdo, cinema, internet) possui a capacidade
de transformar a realidade de um espaco, influindo na identidade dos que sdo atingidos por ela.

Ainda sobre isso, Mesquita (2009) defende que a midia assume um importante papel na
construgdo da identidade das comunidades e seus discursos a medida que contribui para o processo

1 Relatério sobre pesquisa de opinido encomendado pelo Governo Federal do Brasil em 2010 que apresenta os
resultados consolidados dos relatdrios correspondentes as pesquisas: Habitos de Informagdo das Regides Norte e
Nordeste, Habitos de Informagdo das Regides Sudeste e Centro-Oeste, e Habitos de Informagdo Regido Sul.

2 Pesquisa que corresponde ao Ultimo levantamento divulgado pelo IBGE no ano de 2010. Disponivel em: <http://
www.ibge.gov.br/cidadesat/link.php?uf=mt>. Acesso em 15.10.2014
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de desenvolvimento local, reforgando a importancia dos meios de comunicagao.

Nesse sentido, nasociedade Contemporanea, a midia é um veiculo que se destaca por divulgar
ideias, opinides e valores, explanados de acordo com a produgdo com forte impacto ideoldgico e
cuja intengdo é divulgar aquilo que interessa a certos grupos econdmicos e politicos. Destaque para
a TV, por se tornar atualmente um dos meios de comunicagdo de massa mais importantes.

Diante do exposto, compreendemos que a identidade cultural de uma pessoa, e de uma
comunidade é composta pela troca de conhecimentos em uma eterna inter-relagdo compartilhada
num grupo, o que aponta que a tecnologia e a midia possuem grande peso e influéncia na construgdo
identitdria de um povo.

As interagdes sociais, 0 comportamento dos individuos, bem como suas ideias, sdo
transmitidas e aprendidas por meio da comunica¢do quer escrita, falada ou televisionada. A essa
relacdo entre a midia e a cultura, somam-se as praticas sociais, por meio da troca de experiéncias e
informagdes entre individuos resultando no ato de se comunicar, muitas vezes de forma “alienada”.

No que se refere as comunidades menores, espacialmente aquelas localizadas nas
regides mais interioranas, devemos conceber a fungdo que TV local possui, com relagdo a sua
representatividade no espago-tempo da sociedade. E, em sendo assim, podemos afirmar que

[...] parte significativa das relagOes que os sujeitos estabelecem
com o mundo em que vivem — para além de suas relagGes face
a face — tem se realizado através dos media. Sendo assim,
estes representam uma importante mediacdo simbdlica
cuja capacidade consiste em filtrar, mediatizar e enfatizar
determinados temas e omitir outros e — a partir deles —
oferecer perspectivas, modelar imagens, promover temas e
criar contextos politicos e sociais (ROCHA, 2006, p. 4).

Relacionando a ideia de Rocha (2006) ao contexto deste estudo, temos que a midia local se
torna agente dos acontecimentos gracas a sua proximidade com a populacdo e com as instituices
sociais onde esta inserida, fazendo da linguagem, crencas, valores aliados para garantir o alcance e
entendimento do discurso.

Tal fato caracteriza a relacdo cultural da sociedade mato-grossense com os meios de
comunicacdo de massa. Por meio da interacdo entre o individuo e a televisao, as informagbes sdo
absorvidas de modo que elas, pela sua constante veiculacdo, comecam a fazer parte do discurso
do sujeito. Por exemplo, a TV, por meio de sua programacao, pode exibir e enfatizar os problemas
vividos por determinada regido de Mato Grosso, no Vale do Araguaia, aplicando sobre essa situacdo
e assunto um ponto de vista de forma a se posicionar perante ele. Logo, devido a constante
midiatizacdo sobre o assunto, a postura do meio de comunicacdo é absorvida pelo individuo de
modo que o discurso da midia passa a ser incorporado pelo sujeito, trazendo para a sua realidade e
experiéncia o que ele absorveu da midia, compondo, assim, sua visdo de mundo.

O que observamos em Mato Grosso é que, mesmo o Estado fazendo parte de uma regido
mais interiorana, quando comparado aos principais e mais ricos estados do Pais, suas representacées
mididticas também selecionam e privilegiam determinadas informac¢des em detrimento de outras,
ocasionando a absorcdo de discursos, ideias por parte do sujeito.

Essa “alienagdo” ao publico, em especifico no ambito da producdo local, abre
guestionamentos acerca da identidade regional apresentada nos conteudos produzidos pela TV
Centro América, objeto deste estudo. Dessa forma, o mote deste artigo sdo as indagacdes de quais
caracteristicas identirdrias mato-grossense sdo trazidas na programacdo que as referencie como
regional. Sobre isso, Coutinho (2008) infere que a programacao local € um elo social, uma ligacdo
entre a ideologia da midia e a comunidade onde se inserem. Sendo assim, a emissora tenta formar
com a regido um territdrio de pertencimento, onde os valores simbdlicos, registrados no territério,
produzem identidade e sentimento de pertencimento.

Reforcando essa ideia de territério de pertencimento, os tedricos Bonnemaison e Cambrézy
(1996) compreendem que ““o poder do lago territorial revela que o espaco esta investido de valores
ndo apenas materiais, mas também éticos, espirituais, simbdlicos e afetivos”” (BONNEMAISON E
CAMBREZY, 1996, p. 10). Isto posto, apreendemos que conhecer o publico e o lugar onde estio
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estabelecidas é fator preponderante e necessario a emissora, a fim de que venham reproduzir
elementos culturais para que as pessoas se identifiquem e se vejam representadas na midia.

A construg¢do de uma identidade regional no programa “E Bem Mato

Grosso”

Conforme discutido anteriormente, a identidade de uma sociedade estd relacionada
diretamente com o local onde o discurso é produzido, fato que reforga os lagos culturais. Diante disso,
o artigo procurou verificar como os municipios da regido do Vale do Araguaia sdo representados
culturalmente nas reportagens e falas do programa “é Bem Mato Grosso”. Essa andlise, efetivada
com base nas caracteristicas sociais, econdmicas e geopoliticas da regido, teve como referéncia a
relacdo com a representagdao midiatica.

Para esse estudo, realizamos anélises de vinte e cinco edi¢des do Programa - “E Bem Mato
Grosso”, exibidas entre fevereiro e julho de 2017. O Programa é apresentado ha cinco anos por
Benedito Donizete de Morais, 0 “Pescuma”, uma pessoa muito conhecida na baixada cuiabana por
ser, antes de apresentador/jornalista, poeta, cantor e compositor em Cuiaba. Ele € o idealizador do
programa que conta, atualmente, com a produgdo de 11 quadros fixos e rotativos, os quais podem
compor ou ndo a edigdo do programa.

Nos quadros fixos, tém a Sala Musical, Canto das Artes, Culindria E bem Mato Grosso e
Poesia do dia; os outros quadros, que serdao também explicitados abaixo, sdo rotativos e entram e
saem conforme a edi¢do. Segue a descrigdo sucinta de cada quadro:

e Sala Musical - Esse quadro é realizado no palco. O apresentador Pescuma recebe grande
cantores e musicistas do nosso Estado. Esse quadro também é visto como grande
oportunidade para divulgar o som de novos talentos descobertos.

e Canto das artes - E um espaco dedicado aos artistas regionais em uma dindmica
interessante. A produgdo da obra é feita ao vivo no decorrer do programa, dando assim
uma visibilidade maior para o trabalho do artista.

e  Culinaria E Bem MT - Esse quadro mostra o preparo de pratos tipicos do nosso Estado,
feito pelo prdprio Pescuma, por chefes ou por quem entende de boa comida, com o
sabor que sé a nossa terra possui.

e Espia- E um espaco para a divulgacdo dos destaques culturais e atragdes semanais do
Estado. Além da agenda com os langamentos da musica, artes plasticas, teatro e poesia,
0 publico também pode acompanhar contetdos diversos, com sugestdes para o fim de
semana e cursos na area.

e Por ai - E um quadro em que o apresentador Pescuma, repérteres e convidados se
aventuram em territorio mato-grossense em busca de histérias e personagens curiosos.

e Pau Rodado - Esse quadro foi criado para valorizar essas histdrias das pessoas que
escolhem Mato Grosso para morar, e também aqueles que chegam por acaso, e se
apaixonam por essa terra e seus costumes e aqui constituem familias e contribuem para
o crescimento do nosso Estado. O E Bem Mato Grosso criou o quadro “Pau Rodado”,
termo cuiabano, que define aqueles individuos que chegam, acomodam-se, e nunca
mais querem sair.

e Revirando a cachola - Nesse quadro, executa-se um jogo de perguntas e respostas, com
informagBes e curiosidades da cultura e histéria mato-grossense. As explicagdes sdo
geralmente ilustradas, para o maior entendimento do telespectador.

e Personalidades - Esse quadro destaca as pessoas que marcaram a histdria e a cultura
do nosso Estado. Um material com depoimentos, fotos e videos, que traduzem toda a
trajetdria de vida do homenageado.

e Al6 Mato Grosso - £ um quadro dedicado especialmente aos artistas andnimos, que
merecem divulgagdo. Nesse quadro, o musico, cantor, poeta, ator e dangarino tém
em média um minuto para apresentar sua performance de maneira simples, porém
diferenciada.

e Prateleira Cultural - E um espago dentro do estudio para a divulgagdo de livros, CDs e
DVDs - sejam eles langamentos sejam antigos exemplares que merecem destaque. A
divulgacdo é feita pelo proprio apresentador Pescuma.
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e Rotas Naturais — Esse quadro apresenta as belezas naturais e os atrativos turisticos do
Estado de Mato Grosso, dando énfase ao ecoturismo.

e Poesia do dia - E um quadro que aborda a valorizagdo de textos escritos por poetas
regionais. Em um dos blocos do programa, o apresentador Pescuma os recita.
Normalmente sdo poesias tematicas, também enviadas pelos telespectadores.

O programa busca uma integragdo e fixagdo identitdria logo na sua abertura com musica,
danga e ritmos tipicamente cuiabanos como a presenga do rasqueado, siriri e cururu e seus
personagens vestidos com as roupas tipicas ao som da viola de cocho, instrumento de cordas
semelhante a um cavaquinho, produzido nos povoados ribeirinhos do Rio Cuiaba.

A letra da musica de abertura, composta pelo apresentador do programa Pescuma, ajuda a
formar essa atmosfera regionalista, voltada para a cultura cuiabana, tal caracteristica esta explicita
em frases como: “E bem Mato Grosso/O guarand ralado/O pact assado/Manga madura no quintal”
“Um baildo de rasqueado”, “Bombo, viola de cocho/Siriri e Cururu”. Essas frases transmitem o rico
acervo cultural da baixada cuiabana, mas que ndo identifica o publico de outras regides do Estado.
Contudo, a letra também faz mengdo a identidade sulista e a de outras regides, isso é percebido
em frases como: “Pescaria no Teles Pires/Araguaia ou Pantanal”, “Churrasco/ Grandes rebanhos/
Plantagdes fenomenais”.

Ressaltamos que o Programa tem uma representatividade midiatica mais direcionada
a regido centro-sul do Estado, onde as palavras/expressdes “Pau rodado” e “Espia” estdo mais
presentes no vocabuldrio das pessoas daquela regido, fortemente influenciada pela capital e
pelas cidades circunvizinhas que compdem a baixada cuiabana. Palavras, sotaques e expressoes
idiomaticas também fazem parte da cultura de um povo, dando a ele uma caracteristica particular
que representa uma determinada localidade. E o que ocorre nessa regido de Mato Grosso, onde
o sotaque e as palavras sdo carregados de histdria e significados, originando o popularmente
chamado “linguajar cuiabano”.

N3o é s6 por meio das palavras que percebemos a forte referencia¢do a cultura cuiabana.
O programa como um todo apresenta caracteristicas que identificam essa cultura especifica da
localidade da capital, como, por exemplo, os elementos que compdem o cendrio com emprego
de bambu e madeira remetendo a identificagdo de edificagdes das comunidades ribeirinhas ao
Rio Cuiaba. As frutas populares como o caju e a manga sdo utilizadas como ornamentos que
ajudam a identificar uma caracterizagdo local. Além do préprio apresentador, um personagem
reconhecidamente cuiabano, ajuda a compor essa atmosfera que leva ao publico a ideia de
representatividade cultural de Mato Grosso.

As atragOes e convidados dos programas, analisados neste artigo, reforcam que a intengao
da midia é enaltecer a regido no entorno da capital ou mais préximas a ela, haja vista que, de
acordo com pesquisas do IBGE 20133, a regido sul do Estado, na baixada Cuiabana ou entorno de
Cuiaba e também em Rondondpolis, é onde se concentra a maior quantidade de aparelhos de
TV por domicilios, uma média de 2,6 aparelhos por residéncia. Nimero elevado se comparado a
outras regides como, por exemplo, a regido do Vale do Araguaia, ao nordeste do Estado; é zona
de fronteira com o Estado de Goias e a televisdo se mostra em menor quantidade, cerca de 0,9
aparelhos por residéncia.

Essas caracteristicas foram comprovadas na andlise da coleta de dados disponiveis na
pesquisa de Mapeamento dos Meios de Comunicagdo de Massa de Mato Grosso?, a qual também
revelou que a midia aparece em maior quantidade na area central do Estado, enfatizando as
diferengas existentes entre as diversas regides, sendo as BR 070 e 163 os grandes eixos norteadores
na constituicdo dos municipios, influenciando também na economia, cultura, geopolitica e habitos
relacionados ao consumo de informacao.

Consideramos que o entendimento dos fatores de desenvolvimento histdrico do territério
se faz necessdrio afim de que possamos compreender as caracteristicas culturais e sociais que

3 IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
2013.

4 LELLIS, Mirian Barreto. Meios de Comunicagdo de Massa de Mato Grosso: mapeamento a partir de uma analise
territorial. 2016. 154f. Dissertagdo (Mestrado em Estudos de Cultura Contemporanea), Universidade Federal de
Mato Grosso, Cuiaba.
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caracterizam a midia local, especialmente o programa “E Bem Mato Grosso” da TV Centro América.

Como dissemos, o Estado sofreu um processo de colonizagdo de povos vindos de diversas
regiGes do Brasil, mas fortemente da regido sul. Os sulistas, descendentes dos europeus, viram em
Mato Grosso uma nova oportunidade para recomegar, incentivados pelas propagandas e chamadas
do governo federal, a povoar terras boas para o plantio. Esses migrantes se estabeleceram nas
regibes de assentamento ao norte ao longo da BR 163 (Lucas do Rio Verde, Sorriso, Sinop, até
Guaranta do norte - divisa com o Pard) e parte do noroeste precisamente nos municipios cortados
pela BR 070 (Primavera do Leste, Agua Boa e Canarana). Ja na regido central e na baixada cuiabana,
concentram-se os municipios mais antigos do Estado, regido marcada fortemente pela presenca dos
descendentes africanos e indigenas, os quais também fazem parte do contexto histérico da regido
e de Mato Grosso. Contudo o que observamos é que parte desse contexto é pouco explorado, uma
vez que a atengdo se volta para essa regido do entorno de Cuiabg, rica em diversidades culturais
e composta também por quilombolas e aldeias indigenas. Além disso, observamos também que
esses aspectos sociais historicos representam a base étnica raiz do Estado e ndo sdo tratados em
nenhum momento nas 25 edi¢des analisadas.

A representagdo das etnias indigenas agregariam identificagdo com outras regides do
Mato Grosso, especialmente ao Vale do Araguaia, onde se concentram grande parte das reservas
indigenas do estado. Tal fato mostra que esses povos indigenas e quilombolas sdo negligenciados
e até mesmo esquecidos pelo programa, ndo sendo lembrados nem nas datas comemorativas
como, por exemplo, no Dia do indio (19 de abril). Diante disso, inferimos que esse “esquecimento”
apenas reforga que a midia ndo representa a culturalidade diversa de Mato Grosso, limitando-se
em disseminar essa ideia de “cultura mato-grossense” apenas se referindo aos costumes locais
cuiabanos, desconsiderando as diversidades culturais disseminadas pelos varios lugares do Estado.

Da mesma forma, os demais costumes ligados a cultura do povo sulista que colonizou o
Estado sé sao lembrados ou representados em alguns momentos como aqueles voltados as datas
de comemorages da cultura gatchas. Em vista disso, as representag¢bes da cultura cuiabana estdo
mais presentes na programacao da emissora. Em todos os 25 programas foram retratados aspectos
positivos ligados a essa identidade como as comidas tipicas, artistas, dangas e vestimentas.

Diante de tal fato, a midia e o programa “E Bem Mato Grosso” tem como publico alvo os
municipios das regides centro-sul e parte do norte, sendo este representado pelas cidades de Lucas
do Rio Verde, Sinop e Sorriso.

Essas cidades influenciam o Programa no aspecto econdmico. Sao os municipios com o maior
PIB do Estado, pois sdo os grandes produtores de graos de Mato Grosso. O Aspecto econdmico entra
em evidéncia quando, por exemplo, o Programa do dia 02 de agosto de 2017 apresentou uma dupla
de cantores sertanejos da regido de Lucas do Rio Verde, os quais foram trabalhadores das lavouras
antes de entrarem na musica. Essa conexao é um exemplo da influéncia midiatica, partindo de uma
temdtica de cunho rural, amplamente divulgada e apregoada na regido norte, o que faz com que o
publico com ela se identifique. Dessa forma, a midia se estabelece como um fator de identidade e
representac¢ao, passando a ser também um territdrio de pertencimento.

No periodo observado, houve programas com tematicas especiais, exemplo, uma edicdo
em homenagem aos 298 anos de Cuiaba (abril), outra dedicada ao Dia das Maes (maio) e outra
em comemorag3o dos 5 anos do Programa (maio). Notamos uma linearidade na produgéo do “E
Bem Mato Grosso” no sentido de evidenciar o que a midia quer empregar como “cultura mato-
grossense”, aqui fortemente representada por caracteristicas de uma sé regido do Estado: a baixada
cuiabana.

Nas edig¢Oes especiais, assim como em outros programas, o que se destacou foi a cultura
cuiabana, desde os convidados como artistas pldsticos locais para o quadro “Canto das artes”, as
atrag0es musicais para “Sala Musical” e a danga evidenciaram a regido de Cuiaba. Um exemplo
apropriado é a assidua presenca do grupo de danga “Flor Ribeirinha” nos 3 programas de edi¢des
especiais. O Grupo é bem conhecido por apresentar o ritmo do rasqueado, danca tipica dos
povoados ribeirinhos de Cuiaba. Portanto, tem sido figura marcante ndo sé nas edi¢bes especiais
como em vdrias outras edi¢des, que exploraram a temdtica da cultura local apresentando-a como
uma identificagdo regional do Estado de Mato Grosso.

O quadro “Culinaria E Bem MT”, é carregado de identificagdo ribeirinha, apresentando, na
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maioria das vezes, os segredos das receitas tipicas da baixada como Mojica de pintado, Furrundu,
bolo de arroz, receitas com manga e pequi, entre outros pratos conhecidamente “mato-grossense”
por inferéncia mididtica. Essa culindria ndo é muito representada na regido do Vale do Araguaia,
onde recebe forte influéncia do Estado de Goids por sua proximidade espacial, tendo em vista que
essa regido compreende os municipios que fazem fronteira com o Estado como Barra do Gargas,
Sdo Félix do Araguaia e Luciara.

Outra questdo a ser levantada como peculiaridade do Programa foi o quadro “Rotas Naturais”.
Nas edi¢des em que a série apareceu, as belezas naturais apresentadas foram também no entorno
da Capital. As cachoeiras e aguas termais de Jucimeira — ha 161 Km de Cuiaba — e o Pantanal, visto
pela Rodovia Transpantaneira em Poconé — 100 km da capital — o Lago do Manso — 86 Km de Cuiaba
—sdo exemplos da busca pela identificagdo e fixagdo do territdrio de pertencimento. Em 25 edi¢des
do Programa, sé a regido da baixada cuiabana foi representada nesse quadro, o que mais uma vez
vem caracterizar as teorias acerca da midia e da identidade que ela (trans)forma.

Isto posto, o que percebemos é que as edi¢des que divulgaram esses municipios fora da
baixada cuiabana enfatizaram o aspecto turistico-econémico mais ligados ao ecoturismo, deixando
de lado questdes importantes de reforgo identitario como o papel social e econdmico que a Rodovia
Transpantaneira tem junto aos municipios cortados por ela. Isso, influi diretamente nos costumes
e cultura dessa sociedade, alterando e até hibridizando-a por meio das diferentes informagdes e
particularidades que ela apresenta.

Consideragoes Finais

O uso de imagens, objetos e palavras remetem a uma aproximacao e identificagdo com a
localidade, uma forma de a midia reforcar a ideia de pertencimento ao territério mato-grossense,
como dissemos anteriormente. Contudo, na andlise realizada, observamos que o Programa “E Bem
Mato Grosso” faz uma forte referéncia a cultura cuiabana, mas ela ndo representa o Estado como
um todo, haja vista que Mato Grosso foi colonizado por varios povos de diversas regides do Brasil.

Levando em consideragdo a regido do Vale do Araguaia, o Programa nao fez mengdo aos
costumes e cultura dessa regido em nenhuma das 25 edi¢Ges analisadas, evidenciando que essa
localidade ndo corresponde ou contribui com a proposta da midia que é a de mostrar e reforgar
a cultura do Estado criando no publico um sentimento de identidade regional. O que se faz é
uma tentativa de transformar essa cultura originalmente cuiabana em algo rotulado como mato-
grossense. Pautando-nos nos dados coletados, consideramos tal perspectiva errbnea, uma vez
que, quando se fala em identidade regional, remete-se a elementos econémicos, sociais, politicos,
histdricos e culturais que contam e remontam aspectos particulares que constituem uma sociedade
e sua denominagao.

Por essa razdo, pensamos na identidade que estd presente no programa “E Bem Mato
Grosso” da TV Centro América e na relagdo com a identidade regional. Podemos afirmar, com base
nos dados, que hd a identificagdo dos telespectadores com os assuntos que sdo divulgados, pela
questdo de sua proximidade e relagdo com os acontecimentos. Porém, ndo ha uma identidade
estatica ou Unica, especialmente pela diversidade de temas e personagens que sao representados
em cada um dos quadros do Programa.

Sobre a anélise cultural realizada a partir do programa “E Bem Mato Grosso”, ressaltamos
que ele é capaz de representar a identidade cultural dos municipios no entorno da Capital, pois
se constitui como o principal veiculo de comunicagdo televisiva que abrange essa regido e os
acontecimentos e cultura que a caracterizam. A proximidade da TV Centro América de Cuiaba com
0s municipios que compdem a baixada cuiabana contribui para a énfase nas temdticas de interesse
do publico e, consequentemente, faz com que ela se torne representativa dos 63 municipios, das 5
regiGes do Estado, e essa representatividade influencia na sua programacao.

Contudo, no contexto geral, embora fique evidente as diferentes identidades que
caracterizam as regioes de cobertura da emissora, encontradas no contelddo enunciativo dessa
pesquisa, elas ndo sdo representadas nas 25 edi¢des do Programa em questao.

Em assim sendo, percebemos que o Programa ndo representa o Estado de Mato Grosso em
sua integralidade, cabendo a emissora a intengdo de transferir os costumes e saberes cuiabanos
como valores Unicos identificatdrios da cultura mato-grossense.
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Também percebemos que grande parte dos municipios de cobertura da TV Centro América
ndo recebeu visibilidade e divulgacdo de acontecimentos, eventos e festas que envolvem suas
comunidades, como, por exemplo, o Festival de Praia de Barra do Gargas no Rio Araguaia —520 Km
de Cuiaba — o evento que ocorre todos os anos no més de julho traz variedade culturais da regido,
culinaria, artes e atragdes musicais. A maioria dos quadros aborda contetidos dos municipios mais
préximos a capital, enquanto aqueles mais distantes ndo sdo divulgados.

A anélise do programa “E Bem Mato Grosso” permite refletirmos e concluirmos que ele
dissemina uma identidade regional, partindo do reconhecimento de uma proximidade geografica.
Assim, no ambito informacional, os temas e assuntos que mais identificam o publico da regido
central do Estado sdo priorizados em detrimento de outros.

Contudo, apesar dessa tentativa de “impor” uma identidade Unica, as identidades individuais
ou de grupos como os indigenas, quilombolas e sulistas, ainda que nao estejam representadas,
estdo ali presentes e compdem os saberes e histérias de Mato Grosso em suas 5 regides e 141
cidades.
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