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Introdugao

A questdo central deste artigo esta voltada para a ideia de “trajetdrias de vida”. Especi-
ficamente, aquelas que sdo narradas nos meios de comunicagdo. Somada a isso esta a estreita
relacdo entre o fendmeno moda e o campo do audiovisual, seja na criagdo de séries, filmes e
clipes musicais, e no modo como personagens da moda sdo pautados nas plataformas midi-
aticas. Portanto, os pilares tedricos e metodoldgicos deste estudo sdo: moda, audiovisual e
trajetdrias de vida.

Ja que “a moda entrou na moda” (PALOMINO, 2002, p. 8) para ndo mais sair, este traba-
Ilho examina, a partir da trajetdria da estilista Coco Chanel (1883-1971), como histérias de vida
de expressivos nomes da moda sdo contadas por meios de comunicac¢do. Busca-se a relagao
entre diversos produtos mididticos que reconstituem tais trajetérias, apontando recorréncias
na dramatizacdo de destas vidas e possiveis siléncios na memaria coletiva sobre essas figuras.

A vida de Gabrielle Bonheur Chanel foi escolhida por conta da relevancia da estilista na
histéria da moda. Tida como uma das 100 personalidades mais influentes do século XX pela
revista Time (2005)* - a Unica representante da moda a fazer parte da lista -, foi incluida nas “25
mulheres mais poderosas” do século passado pela mesma publicagdo. Em recente iniciativa,
que ressalta a importancia feminina na histdria, esta revista atribuiu a Coco Chanel o titulo de
“Mulher do Ano”, de 19242

Mademoiselle Chanel, como também era citada, € uma das figuras mais rememoradas
da moda. Esta afirmacdo € ilustrada pela grande quantidade de obras dedicadas a sua trajeté-
ria de vida, como filmes, séries, documentarios, exposicdes, biografias, romances, espetaculos
teatrais e até mesmo musicais.

Aqui, o mote principal da analise é a reconstituicdo da vida da estilista na minissérie
Coco Chanel, do canal Lifetime, exibida em 2008. A intencdo é, na verdade, colocad-la em ten-
sdo com os outros produtos que se propuseram a pautar a vida da costureira, sejam narrativas
de ficcdo ou ndo. Essa minissérie foi escolhida por ser uma das Unicas criagGes ficcionais que
narram a histéria de um estilista na televisdo. Até o ano de 2008, Chanel era a Unica agente da
moda a protagonizar um programa de cunho biografico e ficcional.

Esta minissérie integra o ano das comemoragGes do 1252 aniversario de Chanel e dos
100 anos de fundacdo da Maison. Além disso, marca trinta anos apds a uUltima vez em que ela
foi retratada pelo universo ficcional televisivo numa obra dedicada a sua vida, em um dos epi-
sodios da série Une femme, une époque (1978)%.

E preciso também destacar que a Chanel é uma marca que segue como uma das mais
poderosas do universo de luxo contemporaneo e de difusdo de estilos de vida nos seus pro-
dutos, inclusive no famoso perfume Chanel N2 5. Ou seja, retragar a trajetdria de vida de Coco
Chanel implica em (re) construir, no horizonte de expectativas do publico, a imagem que terao
sobre uma marca, e sobre um conceito que estd por tras dela, ja que se trata da sua criadora.

As leituras e referéncias bibliograficas apontam para uma cumplicidade entre o campo
da histéria e a biografia. Até a metade do século XX, a biografia era tida como apenas um
género literario que narrava o percurso de vida de um individuo. Apesar de se fazer presente
como uma das mais antigas formas de se fazer histéria, muitas vezes ndo existia um compro-
metimento na exatiddo das informac0es e, sim, com o efeito literario, tornando os discursos
impregnados de ficgdo.

A partir dos anos 1970 e 80, a histdria biografica deixa de ser rejeitada e vista como nao-
-ciéncia, passando a ter papel mais importante. Segundo Del Priore (2009, p.9), “o fenecimento

1 “Arevista Time publicou na edi¢do com data de capa de 18/4/2005 (vol. 165, n? 16) a sua lista das 100 pessoas
mais influentes do século 20. Ali estdo relacionados politicos, artistas, inventores, cientistas e celebridades varias.
[...] A lista comegou a ser elaborada a partir de um simpdsio ocorrido no Kennedy Center, em Washington D.C,,
em fevereiro de 1998, que reuniu o entdo ancora da CBS Dan Rather, a historiadora Doris Kearns Goodwin, o ex-
governador de Nova York Mario Cuomo, Condoleezza Rice, o publisher Irving Kristol e Walter Isaacson, diretor
da Time” (OBSERVATORIO DA IMPRENSA, 2012).

2 “100 Women of the year. 1924: Coco Chanel”. Disponivel em <https://time.com/5792683/coco-chanel-100-
women-of-the-year/>. Acessado em 25 out. 2020.

3 Ver em http://www.imdb.com/title/tt1094661/

4 Disponivel em http://www.imdb.com/title/tt1084619/
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das analises marxistas e deterministas, que engessam por décadas a produgdo historiografica,
permitiu dar espaco aos atores e suas contingéncias novamente”. A Histdria passa entdo a se
interessar menos pelas estruturas e mais pelos individuos, suas motiva¢des e condutas.

O modo moderno de viver o tempo conferiu ao mundo contemporaneo o que Pena
(2004), fazendo referéncia a Martin-Barbero (2000), define como um momento de “boom de
memoéria”, onde antigos modos de vida e experiéncias sociais sdo celebrados. O mundo con-
temporaneo estd habitado por consumidores de histéria. Para essas pessoas, “o discurso histé-
rico ndo difere muito do literario” (DEL PRIORE, 2009, p. 14).

O interesse pelas biografias também se da pela organizagao interna: elas se estruturam
para dar a impressdo de que formam uma narrativa estavel, obedecendo a uma cronologia, o
que Pierre Bourdieu (1998) chama de ‘ilusdo biografica’. De acordo com o autor, “produzir uma
histdria de vida, tratar a vida como uma histéria, isto €, como um relato coerente de uma se-
guéncia de acontecimentos com significado e dire¢do, conforma-se como uma ilusdo retdrica,
uma representacdo comum da existéncia”.

Pensando as biografias e histdrias de vida na sua relagdo com os media, Pena escreve
que “a espetacularizagdo da vida toma o lugar das tradicionais formas de entretenimento”
(2004). Para ele, até os telejornais passaram a ser pautados pelo biografico, fazendo com que
a vida seja como o espetdculo em cartaz. Para além da visdo do autor, o grande interesse pela
série de produtos biograficos produzidos pela midia chama atengdo para outro ponto: a partir
de intimidades, biografias destacam agentes relevantes em campos especificos.

Quando os protagonistas sdo devidamente situados em seus grupos e contextos sociais,
esses materiais narram mais do que um caminho de vida pessoal: apontam e reiteram a impor-
tancia dessas figuras. E o que Bourdieu chama de ‘trajetdria social’. “A biografia a la Bourdieu
independe do individuo, esta ligada ao conceito de agente operando em um campo de forgas,
muitas vezes sem atinar para o sentido real de sua agdo, em um conjunto mais vasto de cami-
nhos possiveis a sua geragao” (MONTAGNER, 2007, p. 255)

Desse modo, cada biografia ajuda a evidenciar o lugar ocupado pelos biografados em
um campo de a¢do, passando a assumir um propdsito que vai além da curiosidade histdrica,
preenchimento de lacunas criadas pela pds-modernidade ou do interesse pela vida comum
transformada em espetdculo. Os produtos biograficos ratificam postos de alto capital simbdli-
co em instancias especificas.

Assim como a politica, musica, literatura, teatro ou cinema, a moda tem suas personali-
dades marcantes no campo. Nomes como Paul Poiret (com sua costura que libertou a mulher
do espartilho) e Christian Dior (e o “New Look”, apds a Segunda Guerra Mundial) sdo embrados
pela atuacgdo histdrica ou contribuigdo fundamental. Assim, os estilistas personificam a ima-
gem das marcas.

Por isso, “deve-se” reviver as imagens desses “icones do estilo”. Além de marcar a re-
levancia na moda, criando pecgas ou modelagens, também é preciso dar félego as marcas que
levam seus nomes e seguem como conglomerados de luxo. Um documentdrio que trate sobre
Dior ndo narra sé a vida daquele que devolveu as mulheres o que acreditava ser feminilidade,
mas também dialoga com a aura envolvida na poderosa marca.

Busca-se fazer um mapeamento e breve apresenta¢do dos produtos que tematizam
Coco Chanel e os detalhes da sua historia: séries, filmes, livros e documentarios. O intuito é
apontar possiveis hiatos deixados pelas narrativas, e recorréncias na forma de se esbogar pu-
blicamente esta imagem.

Consolidada hoje como um dos maiores e mais influentes mercados do mundo, a moda
estd presente na rotina contemporanea de maneira relevante. Ela pode ser vista como “um
sistema que acompanha o vestuario e o tempo, que integra o simples uso das roupas no dia a
dia a um contexto maior, politico, social, sociolégico” (PALOMINO, 2010, p. 14).

Apesar da sua forte presenca didria, ao se falar de moda ainda é comum perceber uma
confusdo entre sua definicgdo como simples indumentaria e como um conceito. Portanto,
neste texto, ela é vista como fendmeno e que “assim como outras instancias da vida, é uma
construgdo cultural, histérica, localizdvel no tempo e no espago” (CIDREIRA, 2005, p.41). Para
Lipovetsky (2009), moda é dinamica que se estende em varias esferas culturais, e extrapola o
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vestuario.

A moda é um elemento frequente em filmes, séries e reality shows. Abordando ou ndo
o0 assunto de forma direta, as vezes usando a moda como um pano de fundo, esses produtos
reafirmam a importancia do fendmeno e o interesse do publico geral pelo. A industria filmica,
por exemplo, desenvolve estreita relagdo com a moda, seja como cendrio para o desenrolar
de tramas ou com estilistas criando figurinos, como Givenchy e Audrey Hepburn, ou Gaultier
e Almoddvar.

As marcas ja criam comerciais publicitdrios e apresentam cole¢des como videos ou cur-
tas. Com as estratégias audiovisuais, elas sabem que “dimensdes do jogo, do ludico, do sonho e
da sensagdo passam a ser enfatizadas nos produtos muito mais que suas qualidades objetivas”
(CAMARA, 2010, p. 26).

Alguns produtos televisivos também nao escapam da moda, mesmo que a tematica ndo
seja o foco. A série Sex and The City> ndo tinha a moda como objeto da trama, mas o universo
perpassa a vida das personagens. Patricia Field, mesma figurinista de O Diabo Veste Prada
(2006), langou tendéncias e colocou estilistas no centro.

Com os veiculos de comunicagdo cruzando a moda, estilistas sao celebrizados. Tais figu-
ras personificam o ideal que envolve as grifes em que comandam a criagdo.

Sendo assim, o que possibilita essa promogdo social dos estilistas é o lugar ocupado
por eles no campo da moda e suas contribui¢des para a criagdo de novas experiéncias no ato
de vestir. Essas expressdes mididticas podem ser vistas como ratificagdo do prestigio de esti-
listas, por agentes de fora do campo. “O poder do “criador” nada mais é do que a capacidade
de mobilizar a energia simbdlica produzida pelo conjunto dos agentes comprometidos com o
funcionamento do campo [...]” (BOURDIEU, 2001, p. 45).

Existe um mercado de clientes consolidado que, mesmo sabendo que Chanel estd mor-
ta, quer continuar comprando pegas que tenham a assinatura, o estilo Chanel. Os empresarios
demandam quem as vendas devem seguir em alta, embora com cole¢des conectadas com
novas tendéncias.

Metodologia

Apesar da espetacularizagdo da vida comum ser um fenémeno atual, presente em
meios de comunicag¢do de massa, e que tem re-moldado até o modo de se fazer jornalismo, as
biografias vao além disso. Neste contexto, a moda esta inserida no grande volume de biografias
produzidos pela midia: icones da moda também sdo alvo de tramas principais. Registros midia-
ticos, que tornam publicas discussdes pertinentes ao campo, ratificam lugares de importancia.
As narrativas apresentam, por exemplo, de onde vém as inspiragdes, quais os primeiros conta-
tos com a moda, e qual o lugar que eles, ou suas marcas, ocupam no cenario.

E produzindo a raridade do produtor que o campo de
produgdo simbdlico produz a raridade do produto: o poder
magico do “criador” é o capital de autoridade associado a uma
posi¢do que ndo podera agir se ndo for mobilizado por uma
pessoa autorizada, ou melhor ainda, se ndo for identificado
com uma pessoa e seu carisma, além de ser garantido por
uma assinatura. (BOURDIEU, 2001, p. 38).

No cinema e televisdo, ndo faltam exemplos de produtos que narram trajetorias dos
criadores de modas, como os documentarios Christian Dior, O Homem Por Trds do Mito (2005),
dirigido por Philippe Lafranchi; Valentino: The Last Emperor (2009), de Matt Tyrnauer; e O lou-
co amor de Yves Saint Laurent (2010), de Pierre Thoretton.

A proposta de estudo das trajetdrias, articulada por Pierre Bourdieu, é pertinente para
analise do campo da moda por permitir, ao contrdrio das biografias tradicionais, percorrer a sé-
rie de posi¢Ges ocupadas pelo criador, em momentos distintos do campo, enfatizando a “trans-
feréncia do valor simbdlico” (impossibilidade de separar as dimens6es materiais e simbdlicas

5 Sex and The City, criado por Darren Star e Karey Kirkpatrick. 1998-2004, HBO.
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dos objetos culturais). De modo latente, o produto manifesta o valor social dessa trajetdria.

O estudo da trajetdria desses profissionais pode representar
uma possibilidade de reconstrucdo daqueles determinantes
sociais que foram, ao longo do tempo, capazes de moldarem
suas experiéncias individuais e de conferirem ao campo da
moda um relevo particular. (BERGAMO, 2007, p. 36).

Os nomes dos estilistas encarnam os ideais por trds de marcas e suas pecas de roupas,
perfumes ou acessorios. Os consumidores sdo instigados a comprar os produtos de tal marca,
ndo so pelo talento do criador, seja ele seu fundador ou substituto, mas também pela forma
com que eles e suas trajetdrias sdo construidos midiaticamente. A vida deles também passa a
envolver o produto que é comprado.

Ao se falar em personagens da moda, o nome da francesa Coco Chanel, é um dos pri-
meiros @ mente. A estilista é célebre dentro e fora do campo. E responsavel por mudancas
no vestudrio feminino no inicio do século XX, como o vestido preto basico e o tailleur Chanel.
Também é a criadora da marca Chanel, que 100 anos apds a sua fundacdo permanece uma das
mais influentes da moda, assim como o primeiro perfume lancado por ela, em 1920, o N2 5.

De infancia pobre e juventude movimentada, a histdria de Chanel é narrada de muitas
maneiras em diversos produtos midiaticos - ficcionais ou ndo. Portanto, a partir da perspectiva
de Bourdieu (1998, 2001), olhar para a trajetoria de Chanel significa ndo sé reconstituir cro-
nologicamente aspectos da sua vida, mas também compreender quais caminhos escolhidos,
oportunidades surgidas, potencial criativo e relages que estabeleceu no percurso. O contexto
em que Chanel vivia, além dos pares do campo aquela época, integram um sistema relacional.

Sem entrar em uma analise sistematica das relagGes entre
habitus e campo, é preciso lembrar que as disposi¢Oes ligadas
a uma trajetdria passada (habitus) que levam os agentes
em direcdo a sua posicdo e que eles trazem desta posicao,
os predispdem a importar, para as estratégias engendradas
pelas oposicBes internas, determinados interesses e intengdes
que lhes sdo mais ou menos irredutiveis: tudo contribui
para sugerir que os que introduzem uma ruptura marcante
em um campo relativamente autbnomo (ou seja, no campo
da moda, Dior, Chanel ou Courréges) que, na aparéncia,
corresponderia a uma mudanca externa [...] definem-se por
uma trajetdria atipica, portanto, por uma relagdo especifica
entre esta trajetoria (e o habitus correlativo) e sua posicdo
que os predisp0e a sentir, pressentir e exprimir uma demanda
social ainda a procura de seu modo de expressao legitimo.
(BOURDIEU, 2001, p. 57).

Chanel impde um novo paradigma a vestimenta de luxo, onde detalhes sdo valorizados
em detrimento de extravagancias. “Democratizacdo da moda ndo significa uniformizacdo ou
igualacdo do parecer; novos signos mais sutis e mais nuancados, especialmente de griffes, de
cortes de tecidos, continuaram a assegurar as func¢Ges de distancia social” (LIPOVETSKY, 2009,
p. 87).

As criacBes e os fundamentos em que elas se baseiam - prezando pelo conforto, a mobi-
lidade, a elegancia sutil e liberdade do corpo feminino - ainda que revitalizadas a cada colegao
-, sao referéncias. “O privilégio dos costureiros de maior prestigio — por exemplo, Chanel — con-
siste em fazer parar, durante um momento, o tempo da moda, forma suprema de distingao”
(BOURDIEU, 2001, p. 29). Assim, Chanel marcou seu lugar de relevancia ndo apenas na historia
da moda, mas também na histdria social, conquistando uma importancia mais ampla.

A antiguidade n3o é o principio exclusivo das hierarquias: cada
“geracdo” esta dominada por um costureiro (Chanel, Dior,
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Courréges, etc.), aquele mesmo que, como se diz, marcou
época ao introduzir na histéria relativamente auténoma da
moda, a ruptura iniciadora de um novo estilo (BOURDIEU,
2001, p. 22).

Simmel (1998) se debruca sobre a problematica do estilo: para ele, uma rosa estilizada,
por exemplo, deve representar, frente a realidade individual de uma rosa, o geral de todas
as rosas, o tipo rosa. Trata-se de “un principio de generalidad que se mezcla con el principio
de individualidad, que lo desplaza o que lo suplanta, se desarrollan los diferentes aspectos
del estilo como una realidad psicoldgica y artistica” (p. 321). O estilo, para ele, é a tentativa
estética de solucionar o grande problema da vida: como uma obra ou comportamento Unicos,
constituindo uma totalidade, encerrada em si mesma, pode pertencer ao mesmo tempo a uma
totalidade superior, um contexto unificador amplo.

Ele aponta, nessa perspectiva, a diferenca de principio entre as artes aplicadas e as belas
artes: destinado a integrar-se a vida, a esséncia do objeto das artes aplicadas esta na sua pro-
pagacdo, ja que é a expressdo quantitativa de sua utilidade, servindo a um objetivo especifico
e que muitas pessoas tém em comum. Pelo contrério, no caso das belas artes, a singularidade é
um dos elementos centrais. A obra de arte esta encerrada em si mesma, constituindo um mun-
do préprio, além de rejeitar qualquer participacdo a servico dos movimentos da vida pratica.

Coco Chanel foi a primeira mulher a ter relevancia na criagdo de moda, enquanto siste-
ma articulado. Suas roupas materializam um novo modo de viver no século XX. Chanel perso-
nifica um ideal de mulher moderna e independente. Criacdo e criador fundem-se. Nas palavras
dela: “Eis porque eu nasci, porque eu durei, eis porque a alfaiataria que eu usava em 1913
ainda é portdvel em 1946, porque as novas condig¢ées sociais ainda sdo aquelas que eu levava.
Eis porque a Rue Cambon foi durante trinta anos o centro do gosto. Eu descobri a honestidade
e, a meu ver, eu tornei o mundo honesto” (MORAND, 2009, p. 65).

Resultados

Uma das primeiras iniciativas de reconstituicdo dramatica da trajetdria de vida de Coco
Chanel aconteceu no final de 1969, quando a estilista foi enredo de um musical na Broadway
chamado Coco6. O espetaculo dirigido por Michael Benthal trouxe Katharine Hepburn inter-
pretando a personagem principal.

Desde a década de 1980 ja se constata produtos documentais que tém como tematica
central a vida e estilo de Coco Chanel. Exemplo disso é Chanel Chanel (1988), documentdrio as-
sinado por Eila Hershon e Roberto Guerra. J4 o documentdrio Reputations — Chanel: A private
life foi exibido pela primeira vez no dia 24 de julho de 1995, pelo canal BBC Four

Em 2001, Gilles Nadeu buscou os motivos que fizeram de Chanel um mito no documen-
tario Gabrielle Chanel, uma estilista imortal (2001). J4 Signé Chanel — The Haute Couture Col-
lection (2005), produzido pelo canal francés Arte, passeia pelos bastidores da grife. Enquanto
isso, o doc N2 5, Un Parfum D’Etérnit (2011), de Laura e Alexandre Fronty, debruga-se sobre o
Chanel N° 5.

Partindo para as manifesta¢des ficcionais do audiovisual, Chanel é um dos nomes da
moda mais retratados. Depois que morreu, em 1971, a primeira iniciativa da ficcdo audiovisual
a narrar sua vida foi um dos episddios da série televisiva Une femme, une époque (1978). Per-
sonalidades como Josephine Baker, Marilyn Monroe, Anna Pavlova e Virgina Woolf também
foram narradas.

Trés anos mais tarde, completando dez anos de morte de Chanel, ela volta ao mundo
ficcional. Dessa vez, no cinema: o filme Chanel, a soliddo de uma mulher (Chanel Solitaire,
1981) estreia com direcdo de George Kaczender e com Marie-France Pisier no papel principal.
O roteiro do longa foi baseado na biografia homonima (1971), de Claude Delay. O filme foi

6 Trechos da apresentacdo deste espetaculo no Tony Awards, realizado no ano de 1970 estdo disponiveis em
http://www.youtube.com/watch?v=0i-79tAQHEo. Acessado em 25 out. 2020.
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adaptado para a tevé.

Em 2008, ano em que Chanel completaria 125 anos, foi ao ar pelo canal americano
Lifetime, a série Coco Chanel. Dividida em dois episddios e dirigida pelo canadense Christian
Duguay, a produgdo é uma parceria entre Franga, Inglaterra e Italia. Esta obra insere-se num
contexto maior. Entre os anos 2008 e 2010, aconteceram outras iniciativas do audiovisual para
rememorar Chanel.

Em 2009, estreou Coco antes de Chanel (2009) com Audrey Tatou. Dirigido por Anne
Fontaine, o roteiro foi adaptado pela dupla Anne e Camille Fontaine, com colaboragdo de
Christopher Hampton e Jacques Fieschi, a partir do livro L’Irréguliére ou Mon Itinéraire Chanel
(1974), de Edmonde Charles-Roux. No mesmo ano, outro longa: Coco Chanel & Igor Stravinsky
(2009). Baseado no romance Coco & Igor, de Chris Greenhalgh, o filme é de Jan Kounen, com
Anna Mouglais e Mads Mikkelsen.

E importante lembrar que a Chanel, fundada em 1910, completou o seu 1002 aniversa-
rio em 2010, fazendo com que a marca iniciasse diversas agdes comemorativas. Neste mesmo
periodo, foram langadas novas biografias sobre ela: O segredo do Chanel N2 5: A Histéria inti-
ma do Perfume Mais Famoso do Mundo (2010), de Tilar J. Mazzeo; Coco Chanel: An Intimate
Life (2011), de Lisa Chaney; além de Dormindo com o inimigo: A guerra secreta de Coco Chanel
(2011), do escritor Hal Vaughan. Vale destacar que ha um sem niimero de biografias que dedi-
cam seus enredos a vida de Gabrielle Chanel.

A intengdo aqui é a minissérie Coco Chanel (2008) como norteadora do processo de
analise. Tendo em vista apresentar as recorréncias ao se abordar a imagem de Chanel, a me-
todologia de analise da série seguird um Unico eixo: apontar aquilo que ha de comum entre os
produtos, gerando como resultado o que sempre se diz e o que nunca se fala sobre a histdria
de vida da francesa. No entanto, em nenhum momento, o texto buscara “erros” em modos de
narrar. Esta pesquisa ndo acredita que ha um modelo correto para construir a trajetéria de um
dado personagem, ja que sdo audiovisuais feitos por profissionais que exercem sua liberdade
criativa.

A preocupacdo, na verdade, é pensar de que modo essas recorréncias criam sentidos
para a construc¢do biografica do que é narrado e difundido sobre uma figura de relevancia para
o campo da moda. “N&o é possivel afirmar, simplesmente, que “ndo ocorreu assim...”. [...] E
mais importante [questionar]: o que significam?” (BARTRA; MRAZ, 2005, p. 74).

Apresentacdo da minissérie

Coco Chanel (2008) foi planejada como filme televisivo com duragdo de 139 minutos.
Acabou exibida como minissérie de dois capitulos. Minisséries, diferentes dos seriados, tem
que ter a sua histdria desenvolvida em poucos e planejados episddios. Os arcos narrativos res-
peitam um intervalo de tempo determinado: muitas tramas secundarias ou terciarias sdo pou-
co vistas nestas obras fechadas, ou seja, ja gravadas quando vao ao ar. De modo geral, minis-
séries, sdo utilizadas para adaptar obras literarias ou narrar histdrias reais (FURQUIM, 2011).

A minissérie ¢ uma narrativa dramdtica desenvolvida para
ser transmitida em um numero limitado de episddios. Se a
distingdo é mantida entre “série” (descrevendo um numero
auto-suficiente de episddios) e “seriado” (um grupo de
episddios interligados), entdo o termo “mini-série” é um
equivoco reconhecido, ja que a maioria do material de difusdo
apresentado no género é, de fato, produzida em forma de
série’ (MONTGOMERIE, 1997).

7 Tradugdo nossa: “A miniseries is a narrative drama designed to be broadcast in a limited number of episodes. If
the distinction is maintained between “series” (describing a group of self-contained episodes) and “serial” (a group
of interconnected episodes), the term “miniseries” is an acknowledged misnomer, for the majority of broadcast
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No entanto, deve-se saber que “a minissérie também pode ser vista como um telefilme
extenso divido em episddios” (MONTGOMERIE, 1997)%. E aqui se insere o produto Coco Chanel
(2008). “Atualmente vérias minisséries sdo produzidas por ano, mas a maioria se mantém no
nivel de telefilme de longa duragdo (2 a 4 episddios)” (FURQUIM, 2011). Britanicos e america-
nos compreendem a produgdo de uma minissérie como um filme de longa duragdo. La relacién
entre las series de television y los telefilmes ha sido muy estrecha desde los afios setenta, tanto
a nivel tematico como industrial. (VIRINO, 2006, p. 180).

Ainda que dividida em dois episddios, a trama se desenvolve teleologicamente na série,
com desfecho nos momentos finais. Segundo Machado (2000), existem diversas explica¢oes
para que a televisdo adote a serializag3o.

Para muitos, a televisdo muito mais do que os meios anteriores
funciona segundo um modelo industrial e adota como
estratégia produtiva as mesmas prerrogativas da producdo em
série que ja vigoram em outras esferas industriais, sobretudo
na industria automobilistica (MACHADO, 2000, p. 86).

A primeira exibi¢do de Coco Chanel (2008) aconteceu em rede nacional americana, em
13 de setembro de 2008°, pelo canal Lifetime. Depois, a série foi exibida na Itidlia em 5 de ou-
tubro de 2008; na Suica - regido francéfona - em 1 de novembro de 2008; na Bélgica em 13
de dezembro de 2008; na Franca em 29 de dezembro de 2008; e no ano seguinte na Espanha,
Holanda, Japdo e Finlandia. A obra foi exibida no Brasil 17 de janeiro de 2010, no GNT.

A série recebeu duas indicagdes ao Emmy 2009 nas categorias melhor atriz em minissé-
rie ou filme e melhor minissérie ou filme para TV, e uma ao Globo de Ouro 2009 (melhor atriz
em minissérie ou filme para TV).

Lifetime Television é um canal de TV fechada que exibe, prioritariamente, séries, fil-
mes e outras dramaturgias voltadas para o “publico feminino”. Entre programas mais popu-
lares do canal, estdo a exibicdo de consagradas séries como Desperate Housewives® e Grey’s
Anatomy'!. Também exibe programas como Project Runway, America’s SuperNanny e Dance
Moms.

J4 0 GNT é um canal por assinatura brasileiro que surgiu em 1991 com o nome de Globo-
sat News Television. Inicialmente transmitia apenas noticias, mas em 2003, apds uma reformu-
lacdo, o canal mudou de projeto, passando a se chamar GNT e direcionando a sua transmissao
para o “universo feminino”. A exibicdo nacional da série coincidiu com o inicio da Sdo Paulo
Fashion Week, maior evento de moda do Brasil e o principal da América Latina.

A minissérie sobre Chanel, filmada nos estudios Cinecitta, na Italia, foi produzida pelas
produtoras Lux Vide, Pampa Production, Alchemy Television, France 2 (FR2) e Radiotelevisione
Italiana (RAI). A Lux Vide, fundada em 1992, é uma produtora italiana especializada em ficgGes
televisivas, e ficou conhecida pelo ‘Progetto Bibbia’ (1994-2002), com séries ficcionais sobre
personagens da Biblia. A Pampa Production é francesa, especializada em produtos televisivos.
A Alchemy Television é uma companhia inglesa com poucos trabalhos. Ja o France 2 é um canal
publico francés, parte do grupo estatal France Télévisions, participou de Coco Antes de Chanel
(2009). A Radiotelevisione Italiana é empresa estatal de radio e televisdo.

O responsavel pela direcdo de Coco Chanel (2008) foi o canadense Christian Duguay.
Apesar de ser reconhecido por dirigir filmes de acdo, como Screamers (1995) e The Art of War
(2000), ele tem experiéncia com minisséries televisivas, principalmente de cunho biogréfico.
Em 2003, ganhou o Emmy de melhor direcdo pela série Hitler - A Ascensdo do Mal*2. Além dis-
so, dirigiu a série Santo Agostinho, O Declinio do Império Romano*3.

Coco Chanel foi escrita por Ron Hutchinson. A carreira do irlandés inclui longas, séries,

material presented in the genre is in fact produced in serial form”.

8 Tradugdo nossa: “The miniseries may also be seen as an extended telefilm divided into episodes”.
9 Ver cronograma de exibigdo em http://www.imdb.com/title/tt1094661/releaseinfo

10 Desperate Housewives, de Marc Cherry, 2004-2012.

11 Grey’s Anatomy, de Shonda Rhimes, 2005 -.

12 Hitler, The Rise of Evil, 2003. http://www.imdb.com/title/tt0346293/

13Augustine, The Decline of the Roman Empire. http://www.imdb.com/title/tt1327890/
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pecas de teatro e filmes televisivos de cunho biografico, como The Josephine Baker History
(1991), sobre a cantora e dancarina americana radicada na Franca; e Marco Polo (2007), sobre
0 navegante espanhol.

Por se tratar de uma producdo sobre uma agente da moda, o cuidado com o figurino era
grande. A série mostra as criacGes de Chanel, mas também o que as mulheres contemporaneas
a ela usavam, além de apresentar o estilo da criadora. O figurino é assinado pelo designer de
moda italiano Stefano de Nardis. Ja as pecas usadas e criadas por Coco Chanel sdo do francés
Pierre-Yves Gayraud. O figurino assinado por Gayraud d4 apoio sensivel e material a narrativa,
permitindo que o telespectador veja o universo de estilo criativo de Chanel e seu impacto para
o vestuario da época.

A minissérie acontece em dois periodos: uma jovem Chanel, pela eslovaca Barbora Bo-
bulova, e uma Chanel madura, vivida pela americana Shirley MacLaine. O elenco ainda traz o
francés Oliver Sitruk como Boy Capel; Sagamore Stévenin na pele de Etienne Balsan; Malcolm
McDowell como Marc Bouchier, empresario e amigo da estilista; além de Valentina Lodovini,
que vive Adrienne Chanel.

Shirley MacLaine, ao contrério de Bobulova, é uma atriz hollywoodiana famosa. Seu pri-
meiro trabalho j4 foi relevante: The Trouble with Harry, dirigido por Alfred Hitchcock, em 1955.
Com um curriculo vasto, ndo é de se estranhar que, no material de divulgacdo e no cartaz da
série - assim como na capa do DVD -, a imagem que aparega seja a de Maclaine. “She conque-
red with style”, diz a frase do cartaz. “Conquistar com estilo” ja antecipa a expectativa da série:
abordar como Chanel alcancou fama e notoriedade, falando sobre seu estilo.

Figura 1. Poster promocional da série.

SHIRLEY MacLAINE

COCO

CHANEL

Fonte: IMDB (2008)

Dividida em dois episddios, a minissérie enfatiza os aspectos romanticos e melodramati-
cos da vida da estilista. A narrativa é articulada em flashbacks e apresenta duas tramas que tem
Chanel como protagonista: uma acontece no “passado” - final do século XIX e inicio do século
XX - e outra no “presente” - em 1954. Nos dois espacos de tempo, a heroina da série é apresen-
tada como uma sonhadora, determinada e orgulhosa. Coco diz que foram as adversidades que
fizeram dela uma mulher obstinada. “A forca é construida pelos fracassos e néo pelos sucessos.
Eu fiquei forte nadando contra a maré”, afirma na série.

A dimensdo amorosa na trajetéria de Chanel é aspecto de relevancia para o enredo.
Enquanto o primeiro episddio enfatiza a relagio com Etienne Balsan e o seu periodo vivendo
em Royallieu, o foco do segundo episddio é o relacionamento amoroso com Boy Capel, com
énfase no apoio que o inglés deu para a criacdo das primeiras lojas Chanel e como ela construiu
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um império, revolucionando o vestudrio feminino.

0 segundo episddio é aquele que possui mais retornos ao que aqui se chama de “pre-
sente”, mas na verdade desenrola-se em 1954. Os flashbacks, na sua maioria, acontecem por
lembrancas de Chanel. O passado e o presente dialogam. Isso é costurado pelo roteiro, mas
também na linguagem da camera e recursos de tratamento de imagens, como o uso de cenas
em preto e branco.

Discussao

Procura-se apontar quais os pontos da minissérie ratificam determinada forma narrar
a imagem de Chanel. Isso sera conduzido a partir da narrativa da ficgdo televisa citada, mas
também levando em conta outros produtos. Sabe-se que cada um deles criou uma figura que
melhor se adequasse aos enredos, mesmo que ora mais geniosa, ora mais melodramatica, to-
das indicam uma recorréncia no modo de narrar a trajetéria de Chanel. A partir da intersecgao
desses produtos, apresentam-se eixos sobre o que sempre se diz e o que nunca se fala sobre
avida dela™.

Infancia e juventude

A morte de sua mae e o abandono de seu pai sdo aspectos recorrentes sobre a infancia
de Chanel. Esses dois pontos, em geral, sdo contados como responsaveis pela construgdo de
uma mulher que “opta” por um futuro brilhante e ndo aceita a resignagdo da vida religiosa
dentro do orfanato. Os produtos que reconstituem a infancia apresentam uma menina que,
por conta do abandono, opta pela independéncia. Com a minissérie do Lifetime, nao foi dife-
rente.

Mesmo que a estilista tenha tentado esconder, o periodo que passou no orfanato de Au-
bazine, na Franga, as obras audiovisuais ratificam o fato de que os discursos da prépria Chanel
nunca passaram de invengdes para ocultar um passado que lhe envergonhava. Isso é enfatiza-
do pelas narrativas ficcionais de Chanel, a soliddo de uma mulher; Coco Chanel; e Coco Antes
de Chanel: todas trazem diferentes versGes das mentiras contadas por ela sobre a infancia®.

Outros pontos recorrentes no modo de narrar a sua infancia e juventude dizem respeito
a trés aspectos centrais da sua vida: 1) a origem do nome Coco; 2) Adrienne Chanel e 3) a casa
de costura em Moulins.

Sobre o primeiro, s6 existem dissonancias. E uma preocupagdo de todos os produtos
explicar o motivo de Gabrielle Chanel ser chamada de Coco, mas nao ha um padrao para falar
sobre as matrizes da histdria. Enquanto Chanel, a soliddo de uma mulher aponta o pai da me-
nina Chanel como responsavel pelo apelido, Coco Chanel e Coco antes de Chanel ddo a Etienne
Balsan, primeiro amante da francesa, a incumbéncia de nomea-la como Coco.

0 segundo aspecto diz respeito a presenga de Adrienne Chanel nesta trajetdria: a tia é
apresentada como indispensavel companheira da costureira. Algumas narrativas as apresen-
tam como irmds, e outras nem explicam qual é realmente a relagdo de parentesco entre elas.
Porém, aimagem de Adrienne é tida como um ponto de apoio fundamental, desde o momento
em que Chanel chega a maioridade e vai embora do orfanato até o sucesso na moda.

O ultimo ponto trata sobre a chegada de Chanel em Moulins. A cidade é apresentada
como a locagdo onde ela deu o primeiro passo rumo a liberdade, ficando mais proxima dos

14 De antemdo, é necessario ressaltar que trés produtos em questdo: a minissérie Coco Chanel e os filmes Chanel,
a soliddo de uma mulher e Coco Antes de Chanel possuem muito em comum, pois se propdem, a reconstituir a
trajetdria da estilista desde a infancia até o momento que atinge o sucesso. No entanto, a minissérie difere de todas
as peliculas cinematogréficas em um ponto especifico, além do fato de terem sido feitas para veiculos diferentes
respeitando as suas particularidades de linguagem e narrativa: os filmes sdo baseados em algum romance ou
biografia sobre Chanel e isso é explicitado logo no inicio de cada um deles.

15 No entanto, na maioria das narrativas ficcionais audiovisuais fica nitida a fragilidade da estilista por sido rejeitada
por seu pai quando ainda era uma garota. Logo no inicio do longa-metragem Coco Antes de Chanel, a voz em off de
Gabrielle Chanel é ouvida: “Esperei meu pai cada domingo, mas ele jamais apareceu”. Na minissérie Coco Chanel
isso também fica claro. Quando estd com Boy Capel, em um café de Paris, Mademoiselle diz para o seu amado: “Eu,
sim, teria dado qualquer coisa pelo amor de meu pai”. O filme Chanel, a soliddo de uma mulher junta-se ao coro
quando apresenta uma jovem Coco que ndo aceita que ninguém diga qualquer coisa negativa a respeito de seu pai.
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vestuarios, ja que trabalharia como costureira. Ali ela conseguiria entender sobre proporgao,
corte e costura. L4, também conhecera Etienne Balsan, vivendo a primeira aventura amorosa
com um homem rico.

Coco Chanel (2008) reitera modos de falar sobre a infancia e juventude. A morte da
mae, o abandono do pai, a soliddo no orfanato e a responsabilidade sob sua irma mais nova,
Julia, estdo presentes na narrativa. Na série, Chanel em idade avangada é assombrada pelo
passado, na mistura de amor e frustragdao que sente pelo pai.

A vida com Etienne Balsan

O periodo da vida em que viveu com Etienne Balsan em Royallieu - como era chamada a
mansao do militar - é sempre abordado nas narrativas, sejam elas audiovisuais ou literarias®.
Todos os produtos retratam a época em que Gabrielle morou em Royallieu como imprescin-
divel para a aproxima¢do do mundo da costura, ja que ela mesma fazia os seus vestidos e
chapéus.

Os enredos leem a proximidade de Chanel com a dita “elite” francesa, vendo de perto as
extravagancias em festas e jantares oferecidos por Balsan, como a responsdvel pelo firmamen-
to da discricdo como caracteristica essencial na sua obra. Além disso, Balsan é apresentado na
trajetdria como uma ponte entre o passado pobre e um futuro abastado. Todos concordam,
por exemplo, que chegada da modista em Paris sé foi possivel gragas ao oficial.

A minissérie do Lifetime é a Unica que enfatiza a dimensdo amorosa entre Balsan e Cha-
nel. A modista fica apaixonada por ele no primeiro encontro, e, por isso, aceita ir embora de
Moulins. Antes de sair da casa de costura para ir viver com Balsan, Chanel diz a Adrienne: “Eu
ndo posso viver sem ele”.

O papel de Boy Capel

Sem Boy Capel n3o seria possivel o império de estilo erigido por Chanel. E dessa forma
que a relagdo entre os dois é tratada e, principalmente, através de dois aspectos. Primeiro,
construindo-o como o responsdvel por oferecer o suporte financeiro para as primeiras lojas
Chanel, sem preocupagao com um retorno imediato de lucros, ja que ele era rico empresdrio
do ramo do carvao.

Segundo, porque o amor dos dois é narrado de maneira idealizada, mas com certo tipo
de “distor¢do” dos cldssicos romances, ja que Capel era casado com uma lady inglesa. Isso
sempre vira um tumulto na relagdo quando Capel avisa sobre seu casamento. A costureira fica
triste, mas, apds juras de amor, as protagonistas das narrativas aceitam o papel de amante e
vivem felizes assim.

Outro ponto que sempre é retratado é a morte de Boy Capel. Em todas as ficgdes em
guestdo, e nos documentdrios, além das biografias usadas como referéncia, a morte do aman-
te é tida como a mola propulsora para grandes modificacdes na vida de Chanel. Conta-se sem-
pre que, apds a morte dele em 1919, a estilista resolve dedicar-se totalmente ao trabalho,
tornando ainda mais rdpida a sua consagragao.

Mesmo em Coco Chanel e Igor Stravinsky, que foca no envolvimento de Chanel com o
compositor, as primeiras cenas do filme sdo da estilista com Boy Capel rindo e bebendo jun-
tos. E necessdrio que ele morra para que, em 1920, Chanel possa se envolver com Stravinsky.
Na morte de Capel, as narrativas da minissérie Coco Chanel e dos filmes Chanel, a soliddo de
uma mulher e Coco Antes de Chanel param. Ou seja, o fluxo da histéria acontece somente até
o acidente de carro, apds isso as histérias enveredam para o seu fim, ja que escolheram esse
romance como um dos recortes principais para tratar da trajetdria da estilista®’.

16 Isso s6 ndo acontece no filme Coco Chanel e Igor Stravinsky, pois ele reconstitui um periodo especifico da vida
da costureira: entre 1920 e 1922 — época em que o compositor russo viveu com toda sua familia na luxuosa casa
de campo de Chanel.

17 A propria Chanel fazia questdo de contar que o seu Unico amor foi Boy Capel. Sobre a morte do inglés, ela disse
a Morand (2009, p. 46): “Foi o Unico homem que eu amei. Ele estd morto. Eu nunca o esqueci. Ele foi a grande sorte
de minha vida; eu [finalmente] havia encontrado alguém que ndo me desmoralizava. Ele tinha uma personalidade
bastante singular, uma natureza ardente e concentrada; ele me formou, ele soube desenvolver em mim o que me
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Chanel N2 5

Os trabalhos audiovisuais ddo amplo espaco ao surgimento do Chanel N2 5. Ele é sem-
pre destacado como o primeiro perfume feminino a receber o nome de um estilista e reunir
fragrancias sintéticas ao invés de florais, como ja havia feito Paul Poiret. Era o aroma para “mu-
Iheres de verdade”. Como dizia estilista: “Mulheres ndo sdo flores, por que, entdo, o cheiro de-
las deve ser igual ao das flores?”. Sempre se ressalta a complexidade do Chanel N25: sdo mais
de 80 ingredientes reunidos num frasco. Como ilustracdo, um didlogo do filme Coco Chanel e
Igor Stravinsky, entre Chanel e Misia Sert, em 1920, na maison:

Coco Chanel: Encontrei meu perfumista.
Misia Sert: Continua obcecada com o perfume.

Coco Chanel: Sera mais que um simples perfume. [...] Procuro
uma esséncia moderna, ousada, como uma mistura, A quimica
consegue essa mistura. Um perfume que seja tdo complexo
como uma personalidade.

As narrativas enfatizam o desejo de encontrar a fragrancia que seja “a esséncia do poder
feminino”, e que ndo seja efémera no corpo. O excerto de uma entrevista do documentdrio
Chanel, Chanel, onde ela expressa sua opinido sobre a importancia dos perfumes na vida de
uma mulher, ajuda a ilustrar como se da essa construgdo:

Jornalista: O perfume tem uma importdncia especial para as
mulheres?

Coco Chanel: E a coisa mais importante! Nos percebemos
muito através nosso sentido olfativo. [...] Eu acredito que
perfume é luxo, mesmo o mais leve, o mais insignificante.
Desde que ele seja corretamente selecionado e se adeque
a pessoa que o usa. Como Paul Valéry corretamente disse,
uma mulher que se perfuma mal ndo tem futuro. [...] E muita
pretensdo achar que o seu proprio cheiro é suficiente.

A visao sobre a moda

Ratificar a sua visdo sobre a moda e o estilo que construiu sao aspectos recorrentes nas
produgdes aqui trabalhadas. Os filmes, documentdrios e livros sdo cheios de frases, citagdes
e depoimentos de Coco Chanel sobre o mundo da moda, sobre a forma como as mulheres
deveriam se vestir, sobre elegancia, perfumes e até mesmo comentdrios sérdidos sobre outros
estilistas.

No documentario Gabrielle Chanel, uma estilista imortal, Coco ja no final da sua vida,
vocifera contra a moda como exclusividade: “O que sempre me pareceu ridiculo é que se de-
fenda uma moda. Néo se pode defender a moda. Por que defendé-la? Nédo é moda se ninguém
avé’.

Para ela, e todos os materiais em questdo fazem questdo de confirmar isso, a moda
deveria ser usada e vista nas ruas. No mesmo documentario, a estilista aparece falando sobre
as inovagdes propostas por André Courréges na década de 60, como saias acima do joelho e
uso do lamé. Sobre as roupas dele, ela diz: “Alids, quando se mostra tudo ja ndo se quer nada”.

As ficgOes possuem varias frases-sintese sobre a visdo de Chanel sobre a moda. Ela afir-
ma em Coco Antes de Chanel: “Tenho senso de mau gosto”. Destaca-se que a minissérie Coco
Chanel esta cheia de discursos e soliléquios onde ela explica de que forma a moda deveria ser
compreendida.

No filme Coco Chanel e Igor Stravinsky, ao chegar a sua loja, Chanel avalia suas trés
vendedoras: [ primeira] eu ja te disse para usar perfume. [A sequnda] as suas mdos... [unhas]

era Unico, a custa do resto”.
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muito compridas torna-se vulgar.

Os produtos mostram um estilo pessoal, desde a juventude, quando era costureira em
Moulins. Ela manifesta sua visdo de mundo em si mesma. As cores, 0s cortes, os tecidos e os
modelos que cria expressam o seu ponto de vista sobre a liberdade das mulheres, sobre as
pessoas e a sociedade.

Isso ganha materialidade nas “revolu¢des” apresentadas pelos enredos das obras: 1) no
corte de cabelo - mesmo Chanel ndo tendo sido a pioneira em usar os cabelos curtos?®; 2) na
criagdo de vestimentas adaptadas as demandas das mulheres na 12 Guerra Mundial, com teci-
dos que incomuns na confec¢do de roupas daquela época, visando o conforto; 3) e na recusa
de cores, com favoritismo pelo preto®.

O génio temperamental

A forte e controversa personalidade de Coco é, em geral, exposta de modo enfatico.
Ela é construida como rispida, teimosa e determinada. Existem realces para certos aspectos:
na minissérie Coco Chanel, ela é um pouco mais doce; em Chanel, a soliddo de uma mulher,
cabega-dura; em Coco antes de Chanel, reservada; em Coco Chanel e Igor Stravinsky, sexualiza-
da. Mas, todas ratificam o orgulho.

Isso, provavelmente, encontra forga nas definigdes que a estilista dava sobre si mesma.
“Sim, o orgulho é a chave do meu mau carater, de minha independéncia de cigano, de minha
insociabilidade; é também o segredo de minha for¢ca e minha resignacdo, é o fio de Ariadne
gue me permite me reencontrar hoje” (MORAND, 2009). Depoimentos como os de Bettina
Graziani, supermodelo do pds-guerra, no documentdrio Chanel, uma estilista imortal, refor-
¢am a ideia: “Ninguém pode pensar Chanel como alguém suave. Era capaz de dizer qualquer
coisa a qualquer um”.

Narrador do documentadrio: Intransigente quanto a qualidade
e o acabamento, era também famosa no mundo da moda
por seu cardter autoritdrio e suas exigéncias sem limites no
trabalho.

Em Coco Chanel e Igor Stravinsky, ela trabalha no atelié, fazendo alteragdes num ves-
tido, impaciente com a modelo, quando costureiras pedem para conversar. De forma rispida,
responde: “Jd disse que se for sobre aumento ndo quero conversar”.

A minissérie do Lifetime abusa menos das explosdes rispidas de humor da estilista. Cha-
nel jovem, apesar de dvida e determinada, também demonstra um lado doce. Sua teimosia,
gue nos outros produtos soa como arrogancia, neste, as vezes se confunde com inocéncia. O
lado mais ranzinza da estilista € mais evidente nos momentos em que ela aparece com idade
mais avancada, como se a vida a tivesse endurecido. Isso ndo significa que a minissérie mostre
Chanel como amargurada.

Os siléncios sobre a vida de Chanel

Com recorréncias nas narrativas sobre a trajetdria de Chanel, também sdo reincidentes
os hiatos nestas histdrias. Certos periodos da histéria Chanel, e pessoas que cruzaram o cami-
nho da estilista, nunca sdo abordados.

Chanel escondia a infancia que passou no orfanato em Aubazine. Para isso, inventava
mentiras sobre seus pais e infancia. Mas, além disso, amigos e rela¢Ges sociais também eram

18 A proépria Chanel afirma para o seu amigo Paul Morand (2009, p. 66): “Em 1917 eu cortei meus espessos
cabelos; eu comecei a roé-los pouco a pouco. Finalmente, eu os cortei curtos. ‘Por que vocé cortou os cabelos?’,
[perguntaram]. ‘Porque eles me incomodam’, [respondi]’”

19 Palavras de Coco Chanel: “Os grandes costureiros, depois de 1920, tentaram lutar. Eu me lembro de ter visto,
por essa época, a sala da Opéra, do fundo de um alojamento. Toda essa mistura me chocava; esses vermelhos,
esses verdes, esses azuis elétricos, toda a paleta de Rimsky-Korsakov e Gustave Moreau, colocada em moda por
Poiret, isso me nauseava. Os ballets russos, era decoragdo cénica, ndo é costura. Eu me lembro bem de dizer, entdo,
a qualquer um que se encontrava ao meu lado: Essas mulheres, eu vou fazer em preto” (MORAND, 2009, p. 68).
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ocultadas por ela. “A bela Suzanne Orlandi?® [por exemplo] é uma daquelas amigas da juven-
tude de quem Gabrielle, depois de tornar-se a célebre Madeimoselle Chanel, nunca falava”
(CHARLES-ROUX, 2007, p. 55). Isso também se expressa na maioria das obras audiovisuais em
guestdo. Amigas do periodo em que Chanel viveu no démi-monde, ou da época em que traba-
lhou em Vichy, tentando ser atriz, ndo aparecem nos enredos.

Outra pessoa fundamental na vida de Coco, e que nunca é apresentada nas narrativas,
é Misia Sert?.. A russa exerceu tal encantamento sobre ela que era sempre vista em viagens e
festas organizadas por Chanel. Autores como Vaughan (2011) insinuam que elas mantiveram
um caso amoroso secreto. “Foi num almogo na casa de Cécile Sorel, em 1917, que Gabrielle
Chanel encontrou pela primeira vez a Unica mulher que exerceu sobre ela uma influéncia ine-
gavel (ainda ndo confessada), a Unica, enfim, a quem Gabrielle Chanel reconheceu o génio”
(CHARLES-ROUX, 2007, p. 150).

Assim como Misia, os inUmeros amantes ndo fazem parte dos discursos dos filmes e da
minissérie em questdo. A estilista teve relacionamentos com homens poderosos, utilizando-se
das relagBes para tornar sua marca forte. As obras ressaltam apenas dois homens na vida de
Chanel: Balsan e Capel. “Ela teve entre seus diversos amantes cabegas coroadas, milionarios e
mandatdrios da politica, que influenciaram decisivamente sua vida” (DEL PRIORE, 2009).

No entanto, um dos pontos mais controversos sobre a trajetdria de Coco Chanel é a
uma possivel colaboragdo com o nazismo. O livro Dormindo com o inimigo - A guerra secreta
de Coco Chanel (VAUGHAN, 2011) afirma que a estilista foi amante do bardo Hans Giithen von
Dincklage. O Unico material audiovisual que toca nesse aspecto foi o documentario Reputa-
tions — Chanel: A private life.

Ja havia algum tempo ela era simpdtica aos nazistas - um de
seus ex-namorados, o cartunista Paul Iribe, era partidario de
que uma estreita relagdo com os alemaes podia ser benéfica
a Franca. Antes da guerra, Chanel ja se alinhava a direita e
era descrita como alguém de ideias racistas. No Ritz, sua
companhia permanente era o alemdo Hans Gunther von
Dincklage, um misto de playboy, oficial e espido enviado a
Franga para preparar a invasdo nazista. [...] Nessa época, a
estilista tentou se aproveitar do antissemitismo reinante para
espoliar os socios Pierre e Paul Wertheimer, judeus, que a
ajudaram no inicio da carreira. Alta traicdo, na medida em que
os Wertheimer eram seus parceiros no negocio de esséncias
e responsaveis pelo sucesso do perfume Chanel N2 5 (DEL
PRIORE, 2009).

Os hiatos, na maior parte das narrativas, combinam sobre um periodo: ndo se fala da
historia de vida de Chanel apds 1920. A maioria dos enredos pula da morte de Boy Capel, em
1919, para os sucessos conquistados pelo seu trabalho apds esse periodo. Esses siléncios na
trajetodria ajudam a construir uma imagem “limpa” da estilista, responsavel pelo préprio su-
cesso, vencendo um inicio pobre e alcancando a riqueza. Por isso, o nivel de idealizacdo é alto.
Chanel é a “heroina” que luta pela liberdade das mulheres no século XX.

Consideragoes Finais
Ratificando o ponto de vista inicial, de que biografias mididticas, além de entreter e

20 “O destino delas tinha muitos pontos em comum. Suzanne Orlandi era mais do que discreta sobre as misérias
de seu tempo de mocidade, a luta, as decepgGes, as afrontas sofridas. Ndo fazia nenhuma confidéncia sobre o
capitulo dos amores, nem uma palavra sobre isso. Mas Suzanne era uma testemunha irrefutavel. Razdo suficiente
para que, do ponto de vista de Gabrielle, o nome dela nunca fosse evocado. Ambas pertenceram a uma categoria
social situada entre o mundo que era qualificado de “sociedade” e o outro chamado o “mundo da galanteria” [...]”
(CHARLES-ROUX, 2007, p. 56).

21 Apenas nos filmes Chanel, a soliddo de uma mulher e Coco Chanel e Igor Stravinsy Misia Sert aparece nas
narrativas: no primeiro, insinua-se que a estilista e a russa sdo amantes - Misia, inclusive, tenta beija-la
publicamente; ja no segundo ela aparece como personagem secundaria em poucas cenas curtas.
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preencher lacunas na memoria coletiva, também reafirmam lugares de destaque de alguns
personagens, nota-se que as convergéncias e omissdes indicam um “molde” da vida de Chanel
aos aspectos que cada obra pretende enfatizar, sempre variando.

Ndo se pode perder de vista a artisticidade contida nessas obras. Por isso, aspectos
produtivos, como a coeréncia da trama e a liberdade criativa da equipe, devem ser levados
em conta. Os audiovisuais deste trabalho, com énfase na minissérie, se propdem a atender
demandas poéticas. Assim, cortes e edigBes sdo feitos em vista de uma melhor fruicdo do
material.

O ponto em comum entre as narrativas é a constru¢dao de Chanel como uma mulher ge-
niosa, criadora destemida e disposta a modificar a histéria do vestudrio feminino. Tais aspectos
da personalidade sdo enfatizados e, por consequéncia, Chanel parece consciente do sucesso,
como se soubesse que a fama serial inevitavel.

Também se percebe que, com frequéncia um lado mais melodramatico e sentimental
da estilista é apresentado, sempre descrita pelo amor. Segundo as narrativas, as mudangas
propostas por Chanel foram pensadas em momentos marcantes da vida pessoal. Trabalho e
sentimentos convivendo em Chanel.

Estas especificidades estdo mais presentes em Coco Chanel (2008) do que nos outros
produtos investigados. A minissérie refor¢a o ponto de vista cldssico sobre Chanel e ndo “ar-
ranha” o que é tradicionalmente contado sobre esta imagem. Ela reitera valores socialmente
conhecidos, sem a pretensdo de abordar as polémicas e contradigdes na trajetdria. A persona-
lidade explosiva e a teimosia sdo apresentadas de modo positivo, e o que pode ser tido como
um “defeito” se justifica como base necessdria para sua genialidade criativa.

Pode-se apontar que a construcdo desta imagem estd relacionada com o fato de ser
uma minissérie produzida para um canal “feminino”, com tradigdo em séries melodramaticas,
onde o sentimentalismo é valorizado. Outro aspecto importante é como a minissérie estd em
consonancia com o interesse da moda de perpetuar um modo de falar sobre a dimensao criati-
va dos estilistas. E mais conveniente construir aimagem de Chanel como uma mulher romanti-
ca, com obstinada genialidade e predestinada ao sucesso, do que ressaltar um carater irascivel,
ou uma possivel colaboragao com a Alemanha Nazista.

Vale ressaltar que as obras audiovisuais trabalhadas aqui poderiam ser estudadas iso-
ladamente, ja que possuem uma série de particularidades, como expressivas artisticas, e que
merecem contemplagdo em tantas pesquisas. E possivel, ainda, investir em outros aspectos
narrativos, como trilhas sonoras, cendrios, enquadramentos de camera - e todo o trabalho de
direcdo - bem como a énfase nos figurino, o papel das atrizes que interpretaram Chanel, etc.,
ou seja, contemplar a complexa teia poética desses elementos, relevantes para analisar esta
trajetdria.

Espera-se provocar debates e incentivar novos trabalhos que tentem compreender de
gue modo biografias midiaticas apontam convergéncias no modo de se reconstituir trajetdrias
de consagrados agentes. Vale destacar que a metodologia foi desenvolvida como exploragao
analitica. Outros caminhos devem ser desbravados.

Ao longo de qualquer pesquisa, é importante ndo tomar um ou outro produto biogra-
fico como verdade absoluta. No cruzamento de narrativas, isso ajuda a buscar as recorréncias
sobre o personagem, e ndo a ideia de “ndo ocorreu assim” ou “deveria ter sido feito de outra
maneira”.
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