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Introdugao

O Brasil ¢ um dos principais produtores de alimentos de origem animal de todo o mun-
do, uma posi¢do adquirida por grandes empresas da industria alimenticia, como a Sadia. O
sucesso comercial dessa industria e a sua receita biliondria levantam, no periodo contempo-
raneo, diversas questdes, incluindo a que nos propomos a discutir aqui: procuramos saber
como um setor cuja existéncia promove a morte de milhdes de animais pode obter tamanho
éxito em uma sociedade paradoxalmente mais sensivel a causa animal. Parte desse sucesso
se deve, certamente, a producdo de campanhas publicitarias e de certos discursos que cons-
tituem o elo entre o setor e a sociedade de consumo. No interior desse setor, a Sadia se no-
tabilizou pela produgdo engenhosa de anuncios, que nos ddao amostras significativas do seu
funcionamento discursivo. Assim, este trabalho pretende analisar discursos publicitdrios da
Sadia, a fim de melhor compreender a realidade paradoxal de uma exitosa industria produtora
de alimentos cuja matéria-prima advém de criaturas cada vez mais estimadas pelos homens e
objeto de sua sensibilidade.

Com base na Analise do discurso derivada de Michel Pécheux e em contribui¢Ges de
Michel Foucault, procuraremos identificar o que é dito nos anuncios da marca e como esses
enunciados sdo formulados. Mais precisamente, nosso propdsito é o de analisar a produgdo
de determinados efeitos de sentido que auxiliam na comercializacdo dos produtos da Sadia e o
silenciamento de outros considerados disfdricos pelo setor e apagados do seu discurso. O ma-
terial de analise compreende uma publicidade produzida no fim da década de 60 que mostra
um senhor comendo mortadela Sadia; uma publicidade produzida na década de 80 que mostra
uma crianca de olhos vendados tentando identificar qual dos produtos apresentados ao seu
tato é o da empresa; uma publicidade produzida na primeira década do nosso século que mos-
tra a interlocugdo entre uma cliente idosa que compra o presunto da marca e um agougueiro;
e, por fim, uma publicidade produzida em 2019 que mostra uma ceia de natal com alimentos
da companhia. Analisaremos o material mediante um método muito conhecido na Andlise do
discurso, a saber: a constituicdo de relagGes entre os enunciados de cada anuncio, entre os dos
dois anuncios e entre eles e outros ja-ditos do interdiscurso, focalizando os recursos linguis-
ticos e imagéticos utilizados na formulagdo dos textos do material. As analises nos permitem
observar sentidos ligados aos campos gastronémico e econdmico, assim como o apagamento
do cardter animal das mercadorias comercializadas e do processo industrial ao qual essas cria-
turas sdo efetivamente submetidas.

Fundamentos tedricos

Numerosos e dispersos textos e enunciados nado sado satisfatoriamente triados e inscri-
tos em unidades, séries ou conjuntos que os reiinam com base no fato de que tratariam de um
suposto objeto comum. Tampouco sdo pertinentes e produtivos os grupos formados a partir
do que foi dito acerca desse ‘mesmo’ objeto em campos de saber previamente constituidos
nos quais se lhe dispensou atenc¢do ou ainda do que foi formulado pela diversidade dos indi-
viduos que o tematizou em seus enunciados. Ora, é o exame da ‘ordem do discurso’ que nos
permite apreender as relacées de identidade e diferenga na variedade e dispersdo do dizer em
sociedade, uma vez que, por seu intermédio, constatamos as filiagGes e rupturas dos sujeitos
em relagdo ao que ja fora dito, sob a forma de retomadas, reformulagdes e apagamentos.
Deparamo-nos entdo com as seguintes questdes: o que é o discurso? Como se pode proceder
a sua analise? O conceito de discurso e os procedimentos operatdrios para a execuc¢do de uma
sua fértil analise encontram-se de modo privilegiado, a nosso ver, no interior do que se conven-
cionou chamar de Analise do discurso de linha francesa (AD). Com vistas a fornecer ao leitor
algumas sumarias consideragGes a seu respeito, discorreremos abaixo sobre determinados as-
pectos fundamentais desse campo de saber, para depois realizarmos as analises.

Gestado no interior do Materialismo Histdrico, a cujos principios se ligaram saberes da
Linguistica e da Psicanalise, o conceito de discurso no pensamento de Pécheux (1990) ndo cor-

1 Para saber mais sobre a histéria da sensibilidade humana a causa animal, ver: Alves Filho (2020), Thomas (2010)
e Baratay (2017).
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responde ao carater universal da lingua para todos os falantes de uma comunidade linguistica
nem tampouco a condigdo individual da fala para cada um deles; caracteriza-se, antes, pela
normatividade de uma pratica, determinada pela luta de classes. Assim, entre a universalidade
de uma lingua e a singularidade individual da fala estaria localizado um “[..] nivel intermedia-
rio, o nivel da particularidade, que define ‘contratos’ linguisticos de tal ou tal regido do siste-
ma” (PECHEUX, 1990, p. 74, grifo do autor). Envolvendo relagdes de forca e de sentido, uma
vez que se inscreve nos conflitos e contradigdes ideoldgicas e, ao mesmo tempo, nas remissoes
a outros dizeres, o discurso é concebido na AD proposta por ele e membros do seu grupo nao
como uma simples transmissdo de informagao, mas como “[..] efeito de sentidos [..]” entre
interlocutores (PECHEUX, 1990, p. 82). Com efeito, as relacdes de forca materializam-se nas
relagdes entre os dizeres de uma sociedade, por meio das ideologias. O discurso é entendido
como uma forma privilegiada de materializagao das ideologias, tendo em vista que “[...] as
formagdes ideoldgicas comportam necessariamente, como um de seus componentes, uma ou
varias formagdes discursivas interligadas, que determinam o que pode e o que deve ser dito, a
partir de uma dada posicdo numa dada conjuntura” (PECHEUX, 2011, p. 72-73). Dessa maneira,
ao materializar as ideologias, que, por seu turno, ja sdo materializa¢gdes dos conflitos entre as
classes sociais, o discurso determina o dizer e materializa diferentes sentidos.

A esses pressupostos tedricos, incorporamos o pensamento de M. Foucault a respeito
da discursividade. Este ultimo concebe o discurso como a diferenga entre o que poderiamos
dizer em um determinado momento e o que é efetivamente dito. O campo discursivo “[...] é a
lei dessa diferen¢a” (FOUCAULT, 2010, p. 14). Na producdo do dizer ha dispersdo, mas ha tam-
bém a regularidade de préticas que regem o que pode ser dito. Ao postular a existéncia de uma
ordem do discurso, ele supde que “[...] em toda sociedade a producdo do discurso é ao mesmo
tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certo nimero de procedimen-
tos” (FOUCAULT, 2014, p. 8-9). Por essa razao, sabemos que “[...] ndo se tem o direito de dizer
tudo, que ndo se pode falar de tudo em qualquer circunstancia, que qualquer um, enfim, nao
pode falar de qualquer coisa” (FOUCAULT, 2014, p. 8-9). O discurso é marcado pela raridade,
pois é “[...] o conjunto sempre finito e efetivamente limitado das Unicas sequéncias linguisticas
gue tenham sido formuladas” (FOUCAULT, 1997, p. 31). Ante a condigdo rara do discurso, cabe
responder a questdo de como se deu o seu surgimento. Em conjungdo com essa diferenca
forjada e gerida pela histdria entre poténcia e rarefagao ocorre outra, que consiste na sepa-
ragdo, no que foi dito, entre os textos e enunciados que serdo mais ou menos conservados e
os esquecidos com maior facilidade. A reflexdo sobre o controle do dizer e de suas diferentes
duragdes estd bem sintetizada na defini¢do que o filésofo francés consagra a nogdo de arquivo,
gue consiste em um conjunto de preceitos que, em uma época e sociedade determinadas,
estabelecem os limites e as formas da dizibilidade, da conservagao, da memdria, da reativagao
e, finalmente, da apropriagao (FOUCAULT, 2010). Em outro texto, Foucault volta a falar sobre
o conceito de arquivo, o definindo como “[...] a lei do que pode ser dito, o sistema que rege o
aparecimento dos enunciados como acontecimentos singulares” (1997, p. 149).

Os dois tedricos elencados nesta sumaria exposi¢ao, cada um a seu modo, ensinam-nos
que diante de dizeres frequentemente muito semelhantes entre si é preciso identificar a posi-
¢do da qual cada um deles provém. Mediante uma analise discursiva que identifica as posi¢oes
a partir das quais certos enunciados sao produzidos, é possivel demonstrar que eles constroem
efeitos de sentido distintos, quando ndo, opostos. Em consonancia com as posi¢des, outro
aspecto relevante a ser observado no discurso refere-se as suas maiores ou menores conserva-
¢Oes e duragdes. Ao encontro do descompasso entre a generosa poténcia da ldgica e da lingua
e os atos rarefeitos do discurso, existe a separagdo, em tudo o que foi dito, entre os textos e
enunciados que serdo mais ou menos conservados e aqueles que serdo mais rapidamente
esquecidos.

Material e metodologia
O material de anélise compreende uma publicidade produzida no fim da década de 60
gue mostra um senhor comendo mortadela Sadia; uma publicidade produzida na década de
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80 que mostra uma crian¢a de olhos vendados tentando identificar qual dos produtos apre-
sentados ao seu tato é o da empresa; uma publicidade produzida na primeira década do nosso
século que mostra a interlocugdo entre uma cliente idosa que compra o presunto da marca e
um agougueiro; e, por fim, uma publicidade produzida em 2019 que mostra uma ceia de natal
com alimentos da companhia. Uma vez constituido o material, passaremos efetivamente a
sua analise, valendo-nos de um procedimento ja bastante conhecido no interior da Andlise
do Discurso, a saber: o estabelecimento de relagdes entre os enunciados de cada audiovisual,
entre os dos dois audiovisuais e entre eles e outros ja ditos do interdiscurso?®. Essas relagcdes
sdo feitas mediante a identificagdo e a montagem de cadeias parafrasticas, que se situam no
interior das formagGes discursivas e que nos permitem depreendé-las. Serdo ainda observadas
as relagdes entre as distintas formagdes discursivas identificadas, que, por seu turno, estdo ar-
ticuladas a diferentes condi¢des de produgdo do discurso e as posi¢des de seus enunciadores.
Pelo fato de as formagdes discursivas serem instancias que determinam o que se diz e os mo-
dos de dizer, caracterizando-se como matrizes da produgdo do sentido, assim procedendo, serd
possivel detectar na dispersdo das publicidades do setor agropecudrio as regularidades discur-
sivas em que se materializam as relagGes de for¢a e de sentido de nossa sociedade. Em suma,
a polissemia constitutiva da linguagem é passivel de ser interpretada a partir da detec¢do das
parafrases construidas pelo discurso em suas diversas condigdes de producdo; trata-se, pois,
de tomar os textos como unidades que possibilitam ao analista ter acesso ao préprio discurso,
percorrendo, como nos ensina a linguista brasileira Eni Orlandi, “[...] a via pela qual a ordem do
discurso se materializa na estrutura¢do do texto” (1998, p. 60).

No intuito de atingir nossos objetivos, buscaremos ainda, sempre em uma perspectiva
discursiva e em consonancia com a metodologia das cadeias parafrasticas, analisar os recur-
sos linguisticos e imagéticos utilizados na formulagdo dos textos do nosso material, como as
preferéncias lexicais e os encadeamentos sintaticos, as modalidades enunciativas e as formas
remissivas que constituem o referente textual. O encontro entre a retomada de ja-ditos do in-
terdiscurso e a aplicacdo desses referidos recursos na FD dos enunciados dos textos avaliados
incide na produgdo de determinados efeitos de sentido e na construgdo das imagens e das
relagdes entre interlocutores.

Analises

Publicidade 1

O primeiro® comercial (SADIA, 2013a) que analisaremos foi um dos primeiros produzi-
dos pela industria, no fim da década de sessenta. A imagem, ainda em preto e branco, ressalta
a atuagdo relativamente longeva da marca na comercializagdo de mercadorias alimenticias e
na utilizacdo dos meios de comunicagdo como suporte para a propagacao do seu discurso
fatico a respeito desses artigos de natureza culindria. O audiovisual comega com um senhor
abrindo a porta da sua casa e entrando na sala de estar. Ele veste uma calga cuja cor podemos
distinguir como sendo bege, uma camisa branca, uma gravata escura e um paletd preto, esta
Ultima pega contendo um lengo no bolso externo: esses componentes constituem uma indu-
mentaria muito usada pelos homens da época, produzindo um efeito de respeitabilidade e de
alguma distingdo socioecondmica. O ambiente, por sua vez, contém um espelho emoldurado
pregado em uma parede, além de um balcdo em que podemos observar alguns utensilios e
um prato com uma grande peca de mortadela da empresa: a composi¢do dos objetos, produ-
zidos com madeira ou metais preciosos, e o seu estilo externam que o dono do imdvel possui

2 Textos introdutorios sobre AD em Orlandi (2012), Possenti (2011), Gregolin (2014), Piovezani (2009, 2020), além
de Pécheux (1990, 1997a, 1997b, 2011).

3 Este artigo apresenta alguns resultados da dissertagdo de mestrado Homem, animal, industria: uma analise
discursiva do agronegdcio brasileiro (ALVES FILHO, 2020), financiada pela Coordenagdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior — CAPES. Atualmente, em nosso doutorado, realizamos pesquisa sobre a sensibilidade
humana aos animais no Brasil, financiada pela Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo — FAPESP
[Processo n2 2019/17099-6]. O discurso do agronegdcio também foi objeto de nossa reflexdo em (ALVES FILHO;
PIOVEZANI, 2020a, 2020b).
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condi¢des econdmicas acima da média. Ao adentrar o recinto, o cavalheiro se depara com o
alimento e reage abrindo a boca e esfregando as maos, gestos que materializam efeitos de
surpresa, de entusiasmo e de apetite em relagdo a mercadoria visualizada, insinuando que ela
é saborosa, apetitosa, assim como incitando o seu consumo a populagdo. Em seguida, ele olha
para os lados com o intuito de ver se outra pessoa ndo o estd observando prestes a realizar um
ato ndo apenas necessario para a manutengdo do organismo humano, mas imbuido de prazer,
de satisfacdo, de rejubilo etc. A agdo também procura atualizar uma memdria discursiva, cons-
truida, em especial, pela prépria midia, da crianga traquina que se assegura de nao estar sendo
observada antes de realizar uma traquinagem, acrescendo ao anuncio um efeito de jovialida-
de, remetendo euforicamente a atitudes da meninice.

Apods expressar o seu entusiasmo ao encontrar a mortadela, o senhor comega a cortar
algumas fatias da mercadoria alimenticia enquanto cantarola uma cangdo, estendendo a sua
alegria com a existéncia da refeicdo. O corte é evidenciado pelo comercial, a fim de produzir
um efeito eufdrico sobre a comida, a tornando desejavel para a sociedade de consumo que vé
o0 anuncio. A seguir, o protagonista deposita quatro fatias de mortadela Sadia em um pao, as
contando em voz alta para ouvirmos. Novamente podemos observar que a palavra que designa
0 objeto em destaque esta fortemente perpassada por sentidos associados com a culinaria,
com a gastronomia, com a alimentacdo, reforcados por imagens que mostram o alimento den-
tro de um prato, a presenca de talheres, a agdo de cortd-lo em fatias e de coloca-lo no interior
de uma massa comestivel feita de trigo etc. Ao enunciar a mortadela, o homem também ma-
nifesta 0 nome da marca que a fabricou, produzindo um efeito de que o alimento tem de ser
Sadia, de que a empresa é a melhor, de que ela comercializa os melhores produtos, de que
ela é a opgdo dbvia de uma pessoa distinta como ele e dos consumidores de carnes e deriva-
dos animais de modo geral: a referéncia a companhia incute sentidos comerciais, econémicos,
constituindo a mortadela também como mercadoria. Alimento e produto, estes sdo os dois
sentidos basilares produzidos pela industria alimenticia, pelo agronegdcio, em detrimento de
outros que deixam marcado o carater animal dos objetos distribuidos pelo setor, assim como
o processo de sua produc¢do: ambientes disféricos como criadouros e abatedouros, além de
situacdes como o préprio abate.

Apds preencher o pdo com o recheio propagandeado, o homem leva o lanche a boca
e produz duas onomatopeias, um ‘hum’ e um ‘ah’ prolongado: a primeira delas esta ligada a
saciedade, a satisfagdo com o consumo do alimento, enquanto a segunda estd dividida entre o
efeito que mencionamos e o de nostalgia da infancia, dos tempos de meninice experienciado
pelo senhor. E que logo depois de pronunciar este Ultimo som, ele enuncia, com um semblante
nostalgico, que o produto alimenticio estimula o retorno ao primeiro periodo da existéncia
humana. Ao exprimir o enunciado, a filmagem muda para a de uma mulher caminhando com
um carrinho de bebé e segurando um sanduiche semelhante ao preparado instantes antes
pelo senhor. Materializado como uma lembranga, este segundo quadro ainda mostra a moga
oferecendo o sanduiche a crianga, intercalado diversas vezes pela imagem presente do senhor
mordendo o seu préprio pao recheado. Finalmente, o ator enuncia, com voz entusiasmada e
saudosista, que é muito bacana ter uma vida inteira pela frente para comer a mortadela Sadia,
enquanto novamente produz a onomatopeia com o ‘a’ prolongado e repete o nome do alimen-
to com ainda mais énfase, incentivando criangas e adultos a consumi-lo, além de produzir efei-
tos que relacionam momentos especiais da infancia com o consumo do prato, que relacionam
a mortadela a um sabor extraordinario, a satisfacdo do paladar e a outras tantas caracteristicas
eufdricas. Enquanto profere enfaticamente o nome da mercadoria propagandeada, podemos
ver surgindo um baldo de didlogo na cabec¢a da moga que caminha acompanhada do infante no
carrinho. Em seu interior, o mesmo enunciado dito pelo senhor é materializado graficamente,
reforcando a mensagem fatica que a empresa intende passar: os telespectadores sdo estimu-
lados visual e auditivamente a obterem a mercadoria alimenticia da Sadia.

Publicidade 2

0 segundo comercial (SADIA, 2013b) da corporagao que analisaremos foi produzido em
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oitenta e quatro e fez grande sucesso. Desta vez em cores, a campanha consiste em um teste
cego com um garoto: de olhos vendados, ele dispde apenas do tato e do paladar para descobrir
qual dos presuntos dispostos a sua frente foi fabricado pela empresa de alimentos idealizadora
do anuncio. Para se distinguir das concorrentes, a Sadia havia acabado de incutir o nome da
empresa em alto relevo nos presuntos. O pequenino, cuja cor da pele é branca e a do cabelo
é loira, utiliza uma blusa amarela e uma faixa preta ao redor dos globos oculares para que nao
disponha do sentido visual durante o exame, pois a indUstria quer mostrar aos telespectadores
gue os seus produtos sdo inconfundiveis, mesmo sem o auxilio da visdo para distingui-los dos
de outras marcas do ramo alimenticio. Ele se aproxima da camera com os bragos erguidos na
altura do ombro, gesto que assinala a auséncia de visdo e o auxilio do tato para se locomover
no ambiente. Em seguida, pega no primeiro alimento a sua frente, constatando rapidamente
gue ndo é um presunto Sadia. Movendo-se para o lado esquerdo, encosta os dedos no se-
gundo e, com uma agilidade ainda maior que a anterior, novamente percebe que nao se trata
de um produto da marca, enquanto enuncia uma pergunta que se destacou grandemente na
sociedade de consumo do periodo: se estavam tentando engana-lo quanto a procedéncia da
mercadoria. Quando pega no terceiro, entretanto, a crianca percebe que ha algo de diferente
e diz ‘opa’, produzindo um efeito de sentido de que aquela pega de presunto é uma candidata
a autenticidade: ele distinguiu as letras da companhia gravadas em alto relevo na superficie do
alimento. Para dissipar sua suspeita, realiza a agdo mais importante: leva o dedo a boca para
garantir que o produto é mesmo Sadia. Com isso, a marca pretende produzir o efeito de que o
seu sabor é singular pela elevada qualidade, pelo sabor extraordindrio, pela sensacdo eufdrica
gue provoca nos consumidores etc. Agora, mediante o paladar, certo de que a mercadoria é
mesmo auténtica, o jovem enuncia, com a voz de quem tem certeza do que diz, que o produto
é Sadia.

Apds a resposta acertada do menino, a cena muda e materializa uma peca de presunto
com o logotipo da empresa sendo posta em um cortador de frios, equipamento obrigatério em
supermercados e frigorificos: a imagem logo remete a estes espagos e ao objeto de divulgagao
como um alimento e uma mercadoria, esta Ultima reconfigurada em um formato comercial
que difere do animal que a gerou, além de embalada, etiquetada, fatiada, pesada, precificada
e disposta nas gondolas de ambientes comerciais, muito distantes da realidade de criadouros
e de matadouros da industria alimenticia. A cena da continuidade a estratégia de materializar
efeitos de sentido ligados a culindria e a economia, enquanto amaina e apaga outros ligados a
concepgdo da carne como o corpo de um animal. Ao ver a pega de presunto ser depositada na
bandeja do cortador e depois fatiada pelo gume em forma de circulo do instrumento, ouvimos
a voz de um narrador dizer: “Sadia, aquele que tem a marca em relevo. O presunto que vocé
conhece na ponta da lingua e na ponta do dedo” (SADIA, 2013b). Podemos constatar a énfase
dada a marca, tépico do sintagma em questdo. A seguir, a voz brinca com os sentidos materiali-
zados pelo teste cego com o garoto: tal qual o menino, podemos sentir com o tato o alto relevo
sobre o produto com o nome da marca, assim como reconhecer, com o nosso paladar, o seu
gosto inconfundivel, Unico, extraordinario, superior a qualquer outro produto comercializado
pelas demais empresas do setor alimenticio.

Enfim, as fatias do presunto caem em cima de um papel caracteristico dos mercados
e de outros estabelecimentos de comercializagdo de produtos de origem animal, enquanto
uma mao segurando um pegador, certamente a do agougueiro, as organiza melhor na super-
ficie do embrulho: a camera focaliza essa cena, estimulando o paladar dos telespectadores
da campanha publicitdria. A dltima cena mostra duas embalagens do presunto da empresa,
uma em tamanho maior e outra em tamanho menor, nos permitindo fazer uma comparagdo
diacrénica com os recipientes comumente usados nos dias atuais pelas industrias alimenticias
e pelo agronegdcio no nosso pais: é interessante perceber, em especial, que as embalagens
antigas ndo contém o mesmo apelo visual que as de hoje. As primeiras tém escritas em suas
superficies o nome do produto e a marca da empresa, além de conterem contornos coloridos
gue lembram papel de presente. Nao ha imagens ilustrativas de pratos prontos, produzidas por
agéncias publicitdrias da contemporaneidade para instigar ainda mais o paladar da socieda-
de consumidora enquanto seus sujeitos passeiam pelos mercados e outros estabelecimentos
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comerciais, e ndo apenas enquanto veem programas de televisdo. Aquela época ndo contava
com uma tecnologia de impressdo como a industria dispde nos dias hodiernos a um excelente
custo-beneficio, o que a permite gravar nas embalagens fotografias com refei¢bes atrativas,
aperfeicoando a materializagdo dos sentidos culinarios presentes em seus anuncios. O prolon-
gamento desses efeitos ndo s instiga ainda mais o paladar dos seres humanos, atraidos pelas
imagens de pratos prontos, que exploram as potencialidades das mercadorias e as combina-
¢Oes alimenticias apreciadas pela sociedade de consumo, como também atenuam e apagam
com maior eficiéncia outros sentidos que ligam a carne e seus derivados aos animais que os
geraram e ao processo de produg¢do movimentado pela indUstria agropecudria nacional.

Publicidade 3

O terceiro comercial (SADIA, 2008) que analisaremos foi produzido durante os primeiros
anos do novo milénio e se tornou célebre na sociedade de consumo do nosso pais. Ela se passa
dentro de um pequeno estabelecimento comercial e é protagonizada por uma cliente idosa e
um acougueiro. No mercado, encontramos o caracteristico balcdo dos congelados, uma mesa e
outros moveis em cujas superficies estdo presuntos, salames, pdes, sucos e outros objetos que
produzem efeitos de hiperonimia tdo recorrentes em nossa pesquisa: o que de os artigos ali
distribuidos sdo produtos e alimentos, equalizagdes que apagam as diferengas de procedéncia
e de conteldo. Reforgando esses efeitos, é possivel observar a existéncia de clientes escolhen-
do produtos, bem como outro comendo um lanche no préprio recinto, sentado em uma regiao
com mesas em cujas superficies vemos porta-guardanapos, porta-canudos e potes de ketchup
e de maionese, utensilios comuns em lanchonetes. O cenario mercantil, assim como restauran-
tes e salas de jantar, estes ultimos também recorrentes em publicidades do setor alimenticio,
materializam sentidos culindrios e econémicos, essenciais para que a industria de alimentos
comercialize os seus produtos. Entretanto, ao materializar determinados sentidos, ela atenua
e apaga outros, considerados indesejaveis, que evidenciam os animais implicados na cadeia
de produgdo agropecudria, revelando suas condigdes de seres singulares, dotados de unidade
cognitiva, de emocdo, de sensibilidade, além de locais como os matadouros e situagdes como
o0 abate, informac0es disféricas no interior de uma sociedade cada vez mais sensivel a causa
animal.

A publicidade se inicia com uma das personagens que mencionamos acima: a cliente
idosa. Ela tem a pele e os cabelos alvos, usa um vestido de bolinhas com as cores azul-escuro
e branco, um cardigan azul claro, além de transportar consigo uma bolsa e utilizar éculos de
grau: a Sadia fabrica a imagem, dialogando com outros comerciais do setor alimenticio e com o
imaginario popular, de uma dona de casa experiente, que organiza constantemente refei¢des
de familia aos domingos e em ocasides especiais, como feriados, datas comemorativas, dentre
outras. Com isso, a companbhia realga efeitos de sentido culinarios, e relaciona o consumo dos
seus alimentos com a manutencdo das relagdes sociais nucleares, de sentimentos como amor
e afeto. Ela se aproxima do mével destinado ao acondicionamento dos alimentos congelados e
profere, antes de realizar realmente o seu pedido, um ato de fala cortés ao seu interlocutor, o
acougueiro do mercado, que se encontra em pé do lado oposto da mobilia: deseja-lhe um bom
dia e o chama de Seu Juvenal. O empregado esta vestido a rigor, com a tipica farda branca dos
acougueiros, cor que expressa higiene, paz e que se distancia completamente do vermelho,
cor do sangue dos animais abatidos. Ele, por seu lado, corresponde a gentileza e a chama de
Dona Elvira. O emprego das expressdes ‘seu’ e ‘dona’ produzem um efeito de respeito de um
pelo outro. A materializagdo de nomes préprios mostra que eles se conhecem, certamente
pelo habito continuo que a mulher tem de ir ao mercado comprar alimentos, reforgando e
incitando os telespectadores a praticarem exatamente o mesmo exercicio constante, regular,
quotidiano, didrio.

Apds cumprimentar o funcionario do estabelecimento comercial, a senhora realiza seu
pedido: a cliente diz ao agougueiro, com fala distensa, “eu queria trezentos gramas de presunto
Sadia” (SADIA, 2008). A conjugacao do verbo ‘querer’ na primeira pessoa do pretérito imperfei-
to do indicativo marca um pedido polido, educado, sem pretensdo de soar como uma ordem
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a ser desempenhada. O uso da locugdo reforga esse efeito de educagdo, de polidez por parte
da carismatica cliente. A quantifica¢cdo do presunto, por seu lado, produz um efeito comercial,
financeiro, caracteristico de locais como supermercados e padarias, onde sdo comercializados
produtos, mercadorias: a materializagdo desse efeito, como vimos, atenua e apaga outros rela-
cionados com os animais individuais que originaram os alimentos e a cadeia produtiva do setor
agropecudrio, incluindo lugares como criadouros e abatedouros, e situagdes como o abate.
Finalmente, a materializacdo da marca atrelada ao presunto refor¢a esse efeito mercantil, ao
mesmo tempo em que realga o capital simbdlico da marca, incitando a sociedade de consumo
a comprar apenas os seus produtos, a reconhecé-los como os melhores existentes no mercado,
como os de maior qualidade, como os de sabor superior, como as escolhas dbvias de uma feira
de qualquer consumidor brasileiro.

Além de pedir determinada quantidade de presunto, ela ainda diz ao agougueiro como
quer o produto: cortado bem fininho. A men¢do ao modo como o alimento deve ser cortado
dialoga com outro momento da prépria publicidade e de outras da empresa em que o presunto
é colocado no cortador e fatiado, agdao cuidadosamente registrada pela camera do estudio de
marketing com o intuito de estimular o paladar humano e, consequentemente, a aquisi¢ao da
mercadoria. A modulagdo vocal da consumidora também influencia na construgdo de efeitos
de exigéncia e satisfagdo com o corte. O funcionario do estabelecimento, por seu lado, com
uma modulagdo expressando prontiddo em atender ao pedido, profere uma expressdo de que
o corte sera feito imediatamente, se dirige ao cortador, mas hesita e volta para dizer outra coi-
sa a senhora. A partir de agora, observaremos se materializar o sentido que a marca de alimen-
tos intende imprimir nos seus espectadores. O homem, procurando ser discreto com gestos
e com o volume baixo da voz, sonda sua interlocutora a respeito da possibilidade de comprar
outro produto: a palavra ‘outro’ refere-se ao presunto da concorréncia, ao de outras empresas
alimenticias, produto que a Sadia quer desqualificar, representar como inferior ao seu proéprio
alimento, este ultimo auténtico, superior, mais saboroso, mais sauddvel, melhor em todos os
aspectos, a Unica preferéncia acertada.

Diante da proposta do homem, a mulher franze o semblante e pergunta novamente o
seu nome: o ato de fala materializa, efetivamente, uma reagao ao que ela considerou ser uma
afronta, um disparate, um desatino. Em outras palavras, a cliente quer questionar a proposta
descabida do seu interlocutor, repreender a sua audacia e a tentativa de manipula-la com um
produto que ela sabe que é inferior ao da Sadia, que ndo vale a pena ser adquirido e deglu-
tido pelo seu organismo. Ao ouvir o agougueiro lembra-la do seu nome, a consumidora pega
em sua bochecha e balanga a sua cabega negativamente, enquanto pronuncia, desta vez com
uma voz descontraida, uma expressao nacional que tornou a publicidade célebre na socieda-
de: “Nem a pau, Juvenal” (SADIA, 2008). O toque da mulher no rosto do agougueiro produz
um efeito bem-humorado de reprimenda, como uma avé que admoesta o neto por dizer um
equivoco. O movimento negativo que ela produz na cabega do seu interlocutor, por seu lado,
se relaciona com o enunciado proferido instantes depois e refor¢a o efeito de sentido de dis-
cordancia, de desaprovacdo, de que ela ndo realizard o que ele estd sugerindo e de que ele nao
devia sequer té-lo proposto. Enfim, a expressdao ‘nem a pau’ é um coloquialismo do Brasil, cujo
aparecimento alguns relacionam a circunstancias ligadas a tortura, que materializa um efeito
acentuado de desacordo. Parafraseando, podemos construir sintagmas como ‘sob nenhuma
hipdtese’, ‘nem sob tortura’, ‘de jeito nenhum’, ‘de maneira nenhuma’, ‘nunca’ e diversas ou-
tras combinagdes possiveis.

Apds a simulagdo de uma compra cotidiana de presunto, protagonizada pela cliente e
pelo agougueiro, a campanha publicitdria agora mostra a famigerada cena do alimento sendo
cortado no cortador de frios, além de exibir as fatias caindo sob um plastico que as envolverao
para serem comercializadas: a imagem, conforme mencionamos anteriormente, realga efeitos
culindrios, estimulando o paladar dos consumidores e a consequente aquisigao da mercadoria
alimenticia. Respaldado na autoconstruida representagdo da dona de casa experiente, que
sabe comprar carnes e seus derivados, o narrador profere um enunciado para reforgar os sen-
tidos ja produzidos. Ele enuncia aos telespectadores que “quem entende sabe, o presunto tem
que ser Sadia: gostoso, suculento, feito s com pedagos inteiros de carnes nobres. Presunto,
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somente o melhor” (SADIA, 2008). O enunciado se liga a cena anterior, em que Dona Elvira,
munida de uma vasta experiéncia na aquisi¢cao de alimentos, ndo se deixa enganar pela pro-
posta do Seu Juvenal: ela permanece intransigente em sua escolha, pois sabe que a companhia
de sua preferéncia é a melhor presuntaria. Através do anuncio, a marca procura convencer a
sociedade de consumo de que o seu produto é o melhor, pois alguém entendido no assunto,
como a senhora, reconhece a sua qualidade. Depois de corroborar o ato da cliente em persistir
com a compra da mercadoria da marca, ratificagdo presente no inicio do enunciado, ‘quem
entende sabe, o presunto tem que ser Sadia’, o narrador elenca algumas qualidades do pro-
duto que o tornam tdo especial e recomendado, relacionadas novamente com a sensagdo do
paladar, assim como com a classe superior da matéria-prima empregada.

Os dois primeiros qualificativos do enunciado remetem ao campo da alimentagdo, da
gastronomia, da culindria. A palavra ‘gostoso’ materializa um efeito de sentido, dentre outros
possiveis, de que o presunto contém propriedades que impressionam o paladar, que exer-
cem uma impressdo agraddvel, aprazivel, deleitavel sobre os érgaos responsdveis pelo gosto
no organismo dos humanos. A palavra ‘suculento’, por sua vez, remete ndo apenas ao efeito
materializado pela expressao anterior, como também esta associada a abundancia, a fartura,
a nutricdo, a saciedade etc. A mengdo a nobreza das carnes, expressao ambigua que remete
mais a alimentacado, a refei¢des do que ao animal implicado na cadeia de produg¢do da industria
de alimentos e do setor agropecuario, acrescenta qualidade a mercadoria comercializada pela
Sadia: utilizada inicialmente para se referir a aristocracia, o vocdbulo ‘nobreza’ estd ligado a
superioridade, a proeminéncia, a distingdo. Depois de ter associado a expertise na compra de
alimentos com a preferéncia pela empresa, o presunto a marca que o produziu e a qualidades
eufdricas, o narrador conclui o enunciado relacionando o alimento com uma restrigdo e com
outra qualidade: quando o assunto é presunto, somente se deve escolher o melhor, e o melhor
é, de acordo com tudo o que nos foi apresentado anteriormente pela campanha publicitaria, o
presunto comercializado pela industria.

Apds a cena que mostra a pega de presunto da marca sendo cortada em um cortador de
congelados, o anuncio materializa ainda uma outra, em que podemos visualizar, em primeiro
plano, trés diferentes formatos do alimento propagandeado sobre uma mesa, e, desfocado em
segundo plano, o interior do estabelecimento comercial onde a Dona Elvira protagonizou uma
compra com o Seu Juvenal, ambiente agora tomado de paes, estes Ultimos combinagdes para
o preparo de refei¢des apresuntadas. Na superficie da mesa, vemos um presunto embalado,
um presunto despido do invélucro protetor e também fatias de presunto dispostas em cima
de um prato. O presunto embalado tem, do seu lado esquerdo, o slogan da sadia, com um ‘s’
bastante aumentado, produzindo evidéncia. Do lado oposto, lemos qual alimento é resguar-
dado pela embalagem: é um Presunto Cozido. Finalmente, o invélucro ainda carrega, na parte
inferior, a imagem do presunto fatiado, tal qual observamos na publicidade, como estratégia
adicional de marketing da mercadoria, pois estimula, como observamos em outras ocasides,
o paladar dos clientes que a veem nos mercados. O presunto desembalado, por sua vez, tem
o selo da Sadia gravado em sua superficie, realgando um efeito de distin¢do, além de conter
uma coloragdo avermelhada intensa e homogénea, caracteristica relacionada com a qualidade
e a conservagao da pec¢a. O presunto cortado estd pronto para ser consumido, apresentado
em fatias que irdo rechear massas e outros alimentos. Ao mostrar trés etapas do processo
de comercializagdo e consumo do presunto, a marca novamente joga com efeitos de sentido
eufdricos relacionados com a alimentagao, com a gastronomia, com a culindria, campos a que
esse tipo de produto se destina. O mesmo efeito é reforcado com a materializagao dos paes ao
fundo, massas as quais os presuntos servem de recheio.

Para produzir efeitos de sentido de descontragdo, de comicidade, de simpatia a respeito
da companhia, dentre outros, ela materializa, sob a forma de um desenho em 2d, o franguinho
Lek Trek. O mascote da Sadia coloca a cabega no video, como um elemento inesperado, mas
agradavel, depois se move prazerosa e sorridentemente até o meio da publicidade e levanta
uma placa em que lemos: ‘s6 o melhor’. A producdo da animacdo e dos efeitos mencionados
gue a acompanham auxilia na comercializagdo das mercadorias da marca porque afeicoam os
espectadores. Todavia, apesar de retratar uma espécie de animal, o mascote estd distante dos
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seus individuos reais, implicados no processo de produgdo da industria alimenticia e do setor
agropecudrio. Isso se da devido a reprodugdo constante de sentidos que relacionam as carnes
e seus derivados com os dominios gastrondmico e econdmico, assim como a atenuagdo e ao
apagamento de outros ligados ao animal singular que da origem aos produtos alimenticios, ser
dotado de consciéncia, sensibilidade, emogdo, condenado a um regime de engorda intensivo
e a morte no interior dos abatedouros. Essas estratégias discursivas nos anuncios da industria
da carne produzem um esquecimento, desestimulam a reflexao a respeito da produgdo dos
artigos de origem animal e enfraquecem alguma possibilidade de culpa por parte dos clientes
ao ocultar ambientes como o matadouro e situagdes como o abate, ao idealizar os animais em
criadouros idilicos ou a representa-los sob a forma de animagdes, de desenhos em que eles
esbanjam felicidade, contentamento e parecem ser muito bem tratados pela companhia que
os utiliza como matéria dos seus produtos. Finalmente, para concluir o antncio, Dona Elvira, de
saida do mercado, aponta o dedo para Seu Juvenal e, com bom humor, pronuncia: “s6 Sadia”
(SADIA, 2008). O agougueiro, entdo, olha para a cdmera e sorri, como se admitisse a superio-
ridade da marca.

Publicidade 4

A quarta publicidade (SADIA, 2019) que analisaremos é a mais recente da companhia,
langada em novembro de 2019 em fungdo de uma data comemorativa que alia alimentagdo
e unido familiar: o Natal. O anuncio comega mostrando o exterior de casas decoradas com
luzes e simbolos caracteristicos dessa data festiva. A cena seguinte se passa na sala de estar de
uma dessas propriedades. Na imagem, podemos observar um adolescente abragando um se-
nhor, certamente neto e av, assim como outras pessoas se cumprimentando afetuosamente,
decerto parentes daquela familia: a publicidade apela para a comunhao familiar, produzindo
efeitos de sentido ligados ao estreitamento das relages sociais nucleares e a expressao de
sentimentos eufdricos como amor, afeto, carinho, efeitos que dialogam e reforgam o discur-
so natalino de unido familiar, de afetividade. O neto abraga o seu ancestral carinhosamente,
mas com um fone de ouvido equipado em sua cabega, cuja utilizagdo pode comprometer a
materializagdo de um didlogo entre os dois parentes: a presenc¢a do equipamento, cuja posse
é bastante comum em pessoas dessa faixa etaria, dialoga com o discurso de que os jovens
gostam e estdao sempre a par do universo tecnolégico, mas também com o de que a tecnologia
distancia as pessoas das interagdes reais, presenciais. Ndo é raro encontrarmos esse assunto
em matérias disseminadas pelos meios de comunica¢do ou mesmo em conversas cotidianas
entre as pessoas a respeito dos beneficios e maleficios da sociedade contemporanea, predo-
minantemente dominada pela tecnologia e por aparelhos tecnolégicos, como computadores,
videogames, tablets, televisores e, derrotando todos eles, os aparelhos celulares.

A cena subsequente ja ndo se passa mais na sala de estar da residéncia, mas no ambien-
te da cozinha. Na parede ao fundo podemos ver um fogdo com as bocas ligadas fervendo varias
panelas e um armario de cozinha em cuja superficie estdo postos alguns alimentos e utensilios
proprios deste ambiente gastrondomico. No meio do recinto, ha ainda uma grande mesa em
que estdo a maior parte dos ingredientes que serdo usados na ceia natalina, como legumes,
folhas e outros alimentos de natureza vegetal, além de ovos, carnes e outros alimentos de
natureza animal: a publicidade comeca a produzir os sentidos culindrios tdo recorrentes nesse
setor. A materializagdo de diversos ingredientes em processo de feitura produz os efeitos men-
cionados acima, enquanto mitiga e apaga suas diferencas, suas especificidades e os procedi-
mentos de suas produgdes: enquanto os tubérculos, por exemplo, sdo cultivados e colhidos do
solo, os animais sdo criados, engordados rapidamente, mortos e tém seus corpos dilacerados
nas instalagGes industriais. A publicidade propaga aos telespectadores o saldo das mercado-
rias alimenticias prontas para consumo, instigando os paladares e demais sensag¢des positivas,
mas nao lhes revela o custo ambiental e o débito para os milhdes de seres vivos implicados na
cadeia produtiva da indUstria agro.

Homens e mulheres trabalham na cozinha, preparando as refei¢des que serdo utiliza-
das no Natal. Com a materializagdo dessa imagem, a companhia de alimentos conversa com
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o discurso da igualdade de género, que defende que os afazeres domésticos e gastronémicos
ndo devem ser realizados apenas pelos individuos do sexo feminino, mas compartilhados com
os do sexo oposto. Entretanto, ndo obstante a publicidade materialize sentidos ligados a di-
visdo de atividades, permanece a dubiedade de que os homens podem estar auxiliando em
resposta a natureza extraordindria dessa ocasido, que ocorre somente uma vez por ano, e ndo
porque se habituaram a isso. Ainda na cozinha, uma mulher entrega a outra um presunto com
a embalagem da Sadia, depois oferece a um dos homens um lombo com o envoltério andlogo
ao primeiro: esses dois itens, sobretudo em decorréncia da prépria promogao realizada pelas
companhias produtoras de alimentos, sdo muito caracteristicos desse momento de celebra-
¢do. Na tomada seguinte, o anuncio ainda focaliza numa refratdria com uma pega de carne
assada e temperada, acompanhada de outros itens, como batata-inglesa, cebola e alecrim.
Com essas ag¢des, a marca realga os efeitos culindrios que comegara a produzir, os relacionan-
do com as mercadorias da empresa, e com a manutencgdo das relagdes sociais centrais, com a
unido familiar, com a expressao de sentimentos positivos, com o Natal: a celebragdo da vida,
da familia atravessam o consumo de Sadia.

Nao obstante a familia esteja reunida nessa ocasido especial, ha um fator atrapalhando
um melhor entrosamento entre os seus membros: todos estdo conectados demasiadamente
aos seus aparelhos celulares, mais concentrados no mundo virtual da internet do que no mun-
do palpavel das relacdes de carne e o0sso. E possivel perceber que os adultos digitam mensa-
gens e as criangas brincam em jogos virtuais, absortos, ignorando uns aos outros, quando de-
veriam aproveitar aquela circunstancia comemorativa para conversar e reafirmar os lagos e os
sentimentos de amor, afeto e carinho. E o senhor que vimos abragar o menino no comego do
comercial, mais inclinado, pela idade, as interagGes materiais, sem a presenca constante dos
eletrénicos e do universo virtual, quem percebe o efeito nocivo que os celulares estdo gerando
em todos os membros de sua familia. Ele, entdo, decide tomar uma atitude inusitada: desliga o
gerador da residéncia e tudo escurece. Os familiares se espantam ligeiramente com o episddio
repentino e acionam as lanternas dos seus aparelhos, passando a interagir consideravelmente
mais uns com os outros, a sorrir, a se divertir em conjunto: eles agora estdo unidos, celebrando
harmoniosamente. Com essa estratégia de marketing, a companhia produz efeitos positivos
sobre unido familiar, estreitamento dos lagos, manifesta¢do dos sentimentos de amor, afeto e
carinho, sentidos muito em alta nessa época do ano devido as comemorag¢des natalinas e de
réveillon.

Os efeitos de sentido eufdricos materializados no gesto do homem nao poderiam estar
desassociados, evidentemente, da alimentagdo possibilitada pelas mercadorias alimenticias
da Sadia. Enquanto uns riem e conversam na sala de estar e depois na de jantar, preparando
esta Ultima para a ceia natalina, outros permanecem cozinhando os alimentos no interior da
cozinha. O comercial intercala cenas de descontragao familiar nos cdmodos aludidos, com uns
preparando a mesa de jantar, outros condimentando e levando ao fogo um grande e destacado
peru, uma jovem iluminando a caracteristica arvore natalina com a lanterna do seu aparelho
celular, duas criangas olhando pelo vidro do fogdo o peru em processo de cozimento, dentre
outras a¢des intensamente positivas: com isso, a publicidade relaciona com forga e eficacia a
manutencdo das relagBes sociais humanas e a produgdo de sentimentos bons com o consumo
de alimentos, exclusivamente os seus. Os seus produtos alimenticios, assim, promovem mais
do que a nutrigdo do corpo, do que a saciedade do paladar, mas também a comunhao familiar
e a produgdo de sensagles imateriais importantes, como amor, afeigdo e carinho, além de
contribuir com a promogdo do espirito natalino.

Apds o esforgo conjunto e descontraido de alguns membros da familia, a sala de jantar
estd pronta para a ceia, assim como o banquete que estava sendo confeccionado pela equipe
da cozinha. O comercial destaca uma cena em que um dos homens que assumiu o tempordario
papel de cozinheiro sai do ambiente culindrio transportando o grande peru natalino, enquanto
outros familiares o seguem carregando pratos secundarios, como arroz: o alimento de origem
animal é a atragdo culindria da noite. O homem chega a sala da ceia com um grande sorriso e
profere empolgadamente: “comida!” (SADIA, 2019). Os demais, por sua vez, aplaudem e sor-
riem com aquela novidade. Agora ndo sdo apenas as imagens, mas a linguagem verbal mate-
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rializando sentidos ligados a alimentacgdo, a gastronomia, além de relaciona-los com os outros
sentidos positivos a que nos referimos anteriormente, como a manutengao das relagdes sociais
e a expressdo de sentimentos como afeigdo e carinho. A campanha publicitaria sublinha o peru
mais uma vez quando ele é colocado sobre a mesa. Ele estd em uma refrataria de porcelana,
decorado com frutas e folidceas: embora possamos distinguir partes do animal, como peitoral,
asas e pernas, ndo ha cabega, face, penas e outros elementos que remetam a criatura como
um ser vivo dotado de unidade cognitiva, de sensibilidade e de emog¢do. O ambiente doméstico
e a circunstancia festiva simulada pela publicidade tampouco cria associa¢des com recintos e
situagOes disféricas como o abatedouro e o abate, nem com a existéncia dos animais no pro-
cesso de produgdo industrial do setor agropecuario e da industria de alimentos. Longe disso,
a realidade dos criadouros e das instalagdes industriais estdo muito distantes da casa onde se
passa o anuncio, domicilio regado de comunhao familiar.

Entretanto, ainda que hegemonica, a estratégia discursiva da empresa de alimentos em
produzir intensa e constantemente sentidos relacionados com a alimentagdo enquanto mitiga
e silencia outros associados a realidade da cadeia produtiva da agropecudria ndo passa incélu-
me por todos os sujeitos da nossa sociedade. Enquanto uns, a maioria, concebem como natural
e positiva a publicidade da Sadia e a situagao simulada por ela, a de uma familia ceiando unida
em uma circunstancia comemorativa, hd aqueles que, inscritos em formagdes ideoldgicas e dis-
cursivas partiddrias da causa animal, avaliam como incongruente as pessoas celebrarem suas
vidas e as de seus familiares privando outro ser vivo, dotado de caracteristicas semelhantes as
nossas, como senciéncia, sensibilidade e emocdo, de gozar de sua prépria existéncia em paz e
em liberdade, sem servir ao capital. Estes Ultimos estdo em contato com discursos que falam a
respeito do processo de produgdo industrial de alimentos de origem animal, das propriedades
perceptivas dessas criaturas, de suas vidas sob o jugo do agronegécio e do papel da sociedade
de consumo nessa engrenagem. Os primeiros, por outro lado, simpatizam com o discurso da
industria ndo simplesmente porque estao convictos de que os animais devem servir ao homem
e sdo inferiores a ele, embora haja uma dose disso, sobretudo mediante a influéncia milenar de
dizeres dos campos religioso, cultural, dentre outros, mas também porque sdao bombardeados
com sentidos culindrios, econémicos e de outras ordens em detrimento dos que demonstram
o animal como um ser individual, dotado de caracteristicas positivas, assim como a sua vida no
interior das fazendas e das instalagdes industriais, sentidos que o agronegdcio mitiga e oculta
a todo custo. Assim, os sujeitos sdo impelidos a esquecer a origem e o processo de produgao
dos produtos alimenticios da industria, sdo desestimulados a refletir sobre isso e a enxergar
apenas o saldo culinério e econémico.

Muitos dizeres estdo em jogo na constituicdo do pensamento dos sujeitos a respeito dos
animais, envolvendo diferentes duragdes, niveis de influéncia e embates ideoldgicos e discursi-
vos, privilegiando alguns seres em detrimento de outros, amando uns e condenando os demais
etc. Existem discursos milenares que chegaram ao mundo presente mais ou menos incélumes,
sem grandes mudancgas. E o caso, por exemplo, do discurso religioso a respeito da superiorida-
de humana em relagdo aos animais, de nossa disposi¢do privilegiada na ordem da criagdo e no
controle da natureza. Outros podem ser encontrados nos campos da culinaria, da cultura e da
tradigdo, carregando consigo o saber e os hdbitos do consumo de animais como alimentos. Ha
ainda o influente discurso moldado pelo agronegécio ao longo dos anos, que concebe deter-
minados animais como mercadorias alimenticias, seres destinados ao abate para alimentar uns
e enriquecer outros. Por outro lado, podemos observar a existéncia de discursos partidarios
dos animais, como os da ciéncia contemporanea, que reconhece esses seres como proximos
de nds, como portadores de qualidades positivas como consciéncia, sensibilidade, emogdo. Ha
também o discurso da ética que diz que ndo devemos comé-los.

Esses dizeres atuam sobre nds, sobre nossas vidas e a dos animais, as vezes dialogando
uns com os outros, as vezes se disputando, mas influenciando nossas percepgdes e nossos atos
em relagdo aos seres vivos: a predilecdo por animais domésticos e a desatengao a respeito dos
demais, o desconhecimento e a desassocia¢do entre o que comemos e a procedéncia, ou o
custo ambiental e o processo de produgdo industrial dos alimentos, a igualizagdo de todos os
seres e a consciéncia de que ndo podemos matd-los e comé-los apenas para saciar 0s N0ssos
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desejos pessoais, a luta por uma sociedade sem a matanga sistemdtica de bilhGes de animais
dotados de consciéncia, sensibilidade, emo¢do, coagidos a um regime intensivo de engorda,
levados ao interior de ambientes mortiferos, mortos e desmembrados para que suas carnes
concedam um efémero instante de prazer a algumas pessoas e enriquegam outras, tudo isso
mediante a utilizacdo de uma quantidade descomunal de recursos naturais, como agua, plan-
tas, solo, sob o prejuizo de poluir os lengdis fredticos, a terra e o ar do planeta, acentuando
a crise ambiental em curso, de silenciar fisica e culturalmente povos ancestrais que habitam
regides do interesse do agronegdcio, de destruir florestas para transforma-las em pasto para
movimentar a industrial etc®.

Passada essa digressao, é hora de retornarmos a andlise dos elementos discursivos da
campanha publicitdria da Sadia. O anuncio se concentra agora na reagdao do jovem que vimos
abragar o senhor no inicio do video: ele olha fascinado para a dinamica de sua familia depois
do blackout provocado pelo av6. Quando ele esta para sentar em uma das cadeiras dispostas
ao lado da mesa de jantar, percebe, ao olhar para a janela, que as luzinhas natalinas das outras
casas estdo ligadas normalmente. Com o semblante manifestando estranhamento pelo fato de
s6 a casa do seu ancestral estar sem energia elétrica, quando um problema de distribuicdo de
energia deveria afetar outras residéncias, ele vai até o gerador do domicilio e percebe que ele
estd desligado. O garoto se move como se fosse ligd-lo, mas olha para a sala de jantar com os
membros de sua familia em plena descontragao e entende que foi 0 seu avo que armou aquela
situacdo. Com um sorriso de compreensao no rosto e convencido a deixar as coisas como es-
tdo, ele retorna para o seu lugar, ndo sem antes ir até onde o seu antepassado esta para lhe dar
um beijo: o anuncio reforga o efeito euférico produzido pelo ato do senhor mostrando a com-
preensdo do menino e a intensificagdo da comunhdo do nucleo familiar. Em seguida, a mesa
de jantar, sobre a qual ha varios alimentos, sobretudo os de origem animal, é filmada de cima
em time-lapse, tecnologia que permite aos espectadores assistir a uma passagem de tempo
originalmente longa em poucos segundos; nesse caso, a cena das refeicdes sendo consumidas.
O anuncio novamente relaciona os alimentos da Sadia com a manutencdo das relagdes sociais.

Sentado em uma das cadeiras que circundam a extensa mesa de jantar, o menino leva
dois dedos em diregdo aos olhos e depois os aponta para o senhor, manifestando com o gesto
o seu entendimento a respeito do que o avo fez para que a familia pudesse ceiar em harmonia
e comunhao. O avo sorri para ele e depois 0 anlincio mostra uma imagem panoramica da mesa
rodeada de familiares rindo e interagindo euforicamente entre si, enquanto consomem os ali-
mentos preparados para a ocasido. Enfim, a campanha publicitdria materializa novamente a
imagem externa da residéncia, desta vez com as luzes apagadas em decorréncia do blackout
provocado pelo senhor: o domicilio parece ocioso por fora, mas esta vivissimo por dentro,
abrigando pessoas que intensificam seus lagos afetivos, que celebram a vida, que manifestam
sentimentos de amor um pelo outro e que, sobretudo, ceiam com as mercadorias alimenticias
produzidas pela Sadia. A produgdo desses efeitos fomenta associagdes positivas entre a ma-
nutengdo de relagdes sociais humanas e o consumo de artigos de origem animal produzidos
pela industria, relagdes que mitigam e silenciam outros sentidos como os que manifestam a
condi¢do viva, senciente, sensitiva, emotiva dos seres que servem de matéria-prima para a
producdo desses alimentos, assim como os que falam da producdo, incluindo ambientes como
o abatedouro e situagdes como o abate.

Estratégia recorrente em seus comerciais mais recentes, a marca de alimentos encerra a
campanha publicitdria com uma cena de destaque de alguns dos seus produtos alimenticios e
com a presenca descontraida do Trek. Esta Ultima parte do video ainda se passa no interior da
casa propagandeada pela companhia: o ambiente continua escuro, em decorréncia da a¢do do
patriarca da familia durante o andncio. Entdo, o mascote, materializado em 3d, empurra uma
alavanca fixada na parede e aciona a luz do recinto, que percebemos se tratar da sala de estar
da residéncia. Em primeiro plano estdo dispostas quatro embalagens natalinas da marca, além
do préprio Trek, e ao fundo observamos a existéncia de uma darvore natalina enfeitada com
diversas luzinhas tipicas desse periodo. As embalagens guardam um peru, um mini tender, um
lombo e um pernil. Elas ttm o mesmo perfil: 0 nome da empresa esta destacado a esquerda, o

4 Para saber mais sobre institui¢des, discursos e sujeitos ligados a causa animal, ver: Felipe (2014, 2018).
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nome do alimento estd a direita e aimagem do artigo preparado se encontra abaixo, realgando
sugestivamente efeitos de sentido gastrondmicos. A cor dos invélucros é vermelha e elas tam-
bém contém estrelas, componentes que dialogam com o periodo natalino. O franguinho da
empresa, por sua vez, além de utilizar o caracteristico capacete com as fivelas verde e amarelo,
produzindo efeitos de sentido de que a companhia fabrica refei¢des praticas, rdpidas de serem
preparadas, assim como de que ela é patridtica, nacionalista, veste um robe e um gorro iguais
aos usados pelo Papai Noel, grande simbolo natalino relacionado a irmandade entre os seres
humanos, a caridade, ao amor, dentre outras tantas caracteristicas euforicas.

Conclusao

Analisamos um anuncio da Sadia ambientado em uma casa e protagonizado por um
senhor que consome mortadela da marca; outro ambientado em um estldio e protagonizado
por uma crianga cujos olhos estdo vendados e que procura descobrir qual dos presuntos que
Ihe foram apresentados é o auténtico; um terceiro ambientado em um mercadinho e protago-
nizado por uma cliente senhora e o agougueiro do estabelecimento; um quarto ambientado
em uma casa e protagonizado por familiares que comemoram o natal consumindo um grande
peru que fora fabricado pela marca de alimentos. Em nossas analises, pudemos observar a
produgdo constante e intensa de sentidos culindrios e econdmicos que concebem carnes e
outros artigos de origem animal como produtos e alimentos, assim como o apagamento de
outros dizeres que revelam a condi¢do animal dos artigos comercializados e o processo de
produgdo responsdvel pela sua fabricagdo. Para produzir esses efeitos, a empresa faz uso de
diversos recursos linguisticos e imagéticos. Por exemplo, usa recursos lexicais e sintaticos, além
de utilizar figuras de linguagem como a metonimia, a hiperonimia e a hiponimia, a fim de pro-
duzir os efeitos almejados. Mostra ambientes como mercados e residéncias e situagdes como
a comercializagdo dos alimentos e o seu consumo socializado. Ndo hd mengdo a instalagoes
fabris, aos animais ou ao processo de seu abatimento e desmembramento.

Esses sentidos materializados pela industria que concebem as carnes como produtos
alimenticios ndo destacam, portanto, suas caracteristicas animais, ndo as tratam como os cor-
pos, os cadaveres, as carcacas de seres singulares, dotados de unidade cognitiva, de emogao,
de sensibilidade®. Ndo dizem igualmente que essas criaturas foram obrigadas a experienciar
um regime célere de engorda e depois foram mortas no interior de fabricas. Essas estratégias
discursivas conduzem a sociedade de consumo a ndo pensar sobre o carater animal dos arti-
gos comercializados ou sobre os procedimentos industriais responsdveis por essa producao,
garantindo a industria agro sucesso comercial, ainda que em uma sociedade crescentemente
sensivel aos animais e ao seu bem-estar.
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