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Introdugao

O presente trabalho discute as representa¢des de género feminino e masculino presen-
tes em diversas musicas do género sertanejo, tendo em vista que a musica em sua gama de
estilos e origens, existe no Brasil desde seus primeiros registros na histéria (BLOMBERG, 2011).
Destarte, é também um elemento de destaque na constituicdo sociocultural, ocupando um
lugar relevante no processo histérico e cultural do pais, pois de modo geral as letras retratam o
modo de vida de um povo, e como 0s mesmos se inter-relacionam (QUEIROZ, 2004).

A tematica tratada é pertinente, pois ha ainda, muito a ser discutido e refletido sobre o
intenso poder de educar que a midia pode exercer sobre determinadas culturas, englobando
a musica nesse cendrio (SUBTIL, 2009). Principalmente porque a ideia que ainda prevalece em
muitas regiGes do pais é a do patriarcado e o estado de Mato Grosso do Sul ndo foge dessa
realidade (BRASIL, 2014).

Cabe frisar, que ndo sera considerada neste artigo a qualidade das mdusicas pesquisa-
das, pois 0 mesmo se pauta na importancia do resultado dessa pesquisa no sentido de que se
possa compreender de que maneira homens e mulheres estdo sendo representados na musica
sertaneja sob o prisma dos estudos de género. E, com esteio nas ideias de Gama, Santos e
Fofonca (2010), que discorrem sobre a importancia de se pesquisar os meios de comunicagdo,
destaca-se que:

Para os pesquisadores que tém uma concepgdo de ser humano,
historicamente construido, e que enxergam a sociedade
como um produto historico-dialético, a comunicagdo
obrigatoriamente torna-se um problema a ser pesquisado. Ela
deve ser estudada como um campo de problemas, na medida
em que sua pratica requer a superagdo da prépria realidade.
Todavia, a preocupagdo ndo é mais com o que é comunicado,
OU Seja, a mensagem, mas a maneira com que se comunica e,
nesta relagdo, o significado que a comunicagdo tem para os
seres humanos (GAMA; SANTOS; FOFONCA, 2010, p. 3).

Considera-se importante dialogar sobre esses processos comunicativos inerentes a cul-
tura do estudante, que leva consigo contelddos abstratos extraescolares e que poucas vezes
sdo abordados por profissionais da educacdo.

Diante do exposto, destaca-se que o estudo teve por finalidade identificar as represen-
tagBes sociais de género feminino e masculino presentes na selecdo de musicas sertanejas
subdivididas em raiz, romantico e universitario, em articulagdo com as questGes referentes a
género, midia, cultura e educagdo. Para a realizagdo do estudo, além da analise de 18 musicas
sertanejas, foi realizada uma pesquisa bibliogréfica sobre as representag¢Ges sociais, a edu-
cacdo e os meios virtuais, a cultura popular e a musica sertaneja, conforme apresentado na
sequéncia.

Representagoes sociais e as relacoes de género

Sobre as representag¢Ges sociais, Moscovici (2012) salienta que as mesmas, uma vez re-
produzidas por uma determinada cultura, disseminam entre os sujeitos algo dado como uma
regra social, um padrdo a ser seguido, e, essas relagGes e construgdes sociais geralmente cons-
tituem a cultura desse meio.

Relacionando as ideias mencionadas, a analise das representa¢des sociais, é possivel
apontar que essas “[...] constituem uma contribui¢do decisiva para aproximagdo da vida men-
tal, individual e coletiva [...] abordadas simultaneamente como produto e o processo de uma
atividade e de apropriagdo da realidade” (JODELET 2001, p. 22), o que pode contribuir com a
compreensdo dos fatos sociais, ou seja, dos fendmenos que se disseminam através dos meios
de comunicac¢do, fomentados em uma maneira especifica de pensar (DURKHEIM, 1972).
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Ao articular as representagdes sociais com as questOes de género, ressalta-se que a
primeira possui um papel de destaque nas relagdes de género feminino e masculino, como
sugerir que “todos os homens sdo/ou devem ser brutos” ou que “toda mulher é/ou deve ser
fragil”, isso ocorre por intermédio dessa inter-relacdo social, condi¢Ges, coagbes, maneiras de
se portar, atitudes que se reproduzem por meio de comportamentos que conduzem e que
convém ser conduzidos em determinados grupos sociais (GONCALVES, 2010).

Sob esse prisma, faz-se necessdrio analisar o que se entende por conceito, termo que
comecou a ser utilizado a partir dos movimentos feministas da década de 1960. A palavra em i
ja existia, porém era sintetizada em uma definigdo gramatical que envolvia os géneros binarios
(feminino e masculino). A partir dos estudos feministas, deu-se a palavra “género” um sentido
analitico, que e passou a ser utilizada de maneira pluralizada (SCOTT, 1995). Ao refletir sobre
a definicdo de género, é importante desfocar-se das andlises sobre os comportamentos de
homens e mulheres como originarios bioldgicos, e sim entender como cada pessoa se percebe
a partir destes, como inclusos as construgdes e intera¢8es histdricas e sociais, baseado nas
diferentes maneiras de defini¢do e andlises desses sujeitos (LOURO, 1997).

Segundo Scott (1995), o conceito de género abrange uma variagdo imensa de tipologias,
gue deixa de estar relacionada com a maneira como a sociedade classifica o individuo biologi-
camente (homem, mulher ou intersexo) e trata de compreender de que maneira esse sujeito
se identifica e se posiciona no meio social (homem, mulher, transgénero, travesti, homossexu-
al, entre outros).

Educagao e os meios virtuais

Atualmente, os diferentes contextos sociais sdo diariamente sufocados com uma quan-
tidade imensa de informagdes que se confrontam mediante os meios virtuais de comunicagdo.
E com isso emergem novas problemdticas que surgem em determinados contextos sociais e
acabam por afetar os sujeitos de alguma forma.

Esses episddios podem ocorrer em diversos espagos, como no ambiente familiar, esco-
lar ou em varios outros lugares que compdem a vida em sociedade. Nesse viés Forneiro (1998),
aponta que esses espacos influenciam na formagdo da conjuntura de valores e regras sociais
do sujeito, para a autora o ambiente é:

[...] um todo indissociavel de objetos, odores, formas, cores,
sons e pessoas que habitam e se relacionam dentro de uma
estrutura fisica determinada, que contém tudo e que, ao
mesmo tempo, é contida por todos esses elementos que
pulsam dentro dele como se tivessem vida. [...] o ambiente
“fala”, transmite sensagOes, evoca recordagOes, passa-nos
seguranga ou inquietagdo, mas nunca nos deixa indiferentes
(FORNEIRO, 1998, p. 233).

Nessa 6tica, é necessario que os educadores se atentem para outros espacos e vias
comunicativas ndo escolares, que produzem conhecimentos e saberes como, por exemplo,
a utilizacdo da tecnologia por sujeitos e com isso o facil acesso a midia, ja que atualmente a
maioria dos individuos porta consigo seus préprios aparelhos celulares, pois segundo Bauman
(1998, p. 56), “nenhum lugar é, afinal, o espago sem um celular, [...]. Estando com o seu celular,
vocé nunca estd fora ou longe. Encontra-se sempre dentro, mas jamais trancado em um lugar”.
Assim, os profissionais da educacdo devem analisar as manifestacGes significativas para os gru-
pos sociais que a escola atende, como as musicas ouvidas pelos estudantes. E ndo é apenas a
representacdo de um sujeito que pode formar seu construto ao ter acesso a essas letras musi-
cais, pois existe toda uma questdo histdrica cultural que norteia esses modos de ser e agir que
estruturam o individuo, e, as manifestacdes mididticas constitui apenas um fragmento delas
(SAVIANI; DUARTE, 2012).



Humanidades

& Inovacao

Cultura popular: uma pedagogia que educa

Refletir sobre a definigdo de cultura é se engrenhar por um universo emaranhado de va-
lores, costumes, crengas e comportamentos que promovem a identidade cultural de um grupo
de seres humanos. Barth (2005, p. 17) sugere “que um aspecto crucial das coisas culturais é a
forma pela qual elas se tornam diferencialmente distribuidas entre pessoas, entre circulos e
grupos de pessoas”. Para o0 mesmo autor, é necessario:

Pensar a cultura como algo distribuido por intermédio
das pessoas, entre as pessoas, como resultado das suas
experiéncias. Ao terem experiéncias semelhantes e se
engajarem mutuamente em reflexdes, instrugGes e interagdes,
as pessoas sdo induzidas a conceitualizar e, em parte,
compartilhar varios modelos culturais (BARTH, 2005, p. 17).

A musica vista como um meio de se expressar socialmente também pode educar, agindo
como uma pedagogia cultural, pois muitas musicas devido ao uso da internet (na qual buscam
constantemente meios de aceitagdo e com isso se distanciam do encontro pessoal e afetivo),
pela maioria da populacdo chegam ao conhecimento das massas com facilidade e rapidez ime-
diata (BAUMAN, 1998). Talvez, um dos grandes acontecimentos que levam essas musicas a fa-
zerem tanto sucesso é a publicidade implicita através delas, que impulsionam o alcance maior
de individuos, podendo agir de maneira indireta na formagdo “das identidades culturais”, pois
Sabat (2001) sublinha que:

Muito mais do que seduzir o/a consumidor/a, ou induzi-lo/a,
a consumir determinado produto, tais pedagogias e curriculos
culturais, entre outras coisas, produzem valores e saberes;
regulam condutas e modos de ser; fabricam identidades e
representagles; constituem certas relagdes de poder (SABAT,
2001, p. 9).

Tornando importante destacar que, a veiculagdo musical é, em conjunto com outras
naturezas mididticas, pautada por lei, pois a Constituicdo Federal de 1988 regulamenta a liber-
dade de expressao e informacgdo nos Arts. 5° e 220. Destacando os incisos 1V, IX, XIV do Art. 52
e o Art. 220 que sancionam:

Art. 5°, IV - é livre a manifestacdo do pensamento, sendo
vedado o anonimato;

Art.5° IX - é livre a expressao da atividade intelectual, artistica,
cientifica e de comunicagdo, independentemente de censura
ou licenga;

Art. 5°, XIV - é assegurado a todos o acesso a informacdo e
resguardo do sigilo da fonte, quando necessario ao exercicio
profissional; (BRASIL, 1989, p.13).

Art. 220 - A manifestacdo do pensamento, a criagdo, a
expressao e a informagdo, sob qualquer forma, processo ou
veiculo, ndo sofrerdo qualquer restri¢do, observado o disposto
nesta Constituicdo (BRASIL, 1989, p.129).

Vale ressaltar que ha sim a liberdade de expressao pautada por lei, mas que a indicagdo
as faixas etdrias de idade ainda permanecem, mediante ao fato de se entender que existe um
tipo de conteudo adequado para cada idade, preservando assim a integridade da crianga e do
adolescente. (BRASIL, 2017).
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Quanto a cultura popular, pode-se dizer que ela se relaciona com a pedagogia e pode ter
o poder de educar e exercer influéncias sobre as maneiras de ser e viver, mesmo sem muitas
vezes ser percebido, uma vez que:

Cultura Popular e Pedagogia sdo importantes elementos
tedricos que possibilitam repensar a escolarizagdo como uma
vidvel e valiosa forma de politica cultural. A Cultura Popular
é uma eterna ameaga por ocupar o poélo subordinado e
ilegitimo, no campo das relagdes culturais; suas praticas sdo
a antitese dos valores das culturas de elite (MOREIRA; SILVA,
2002, p. 55).

Diante dessas ressalvas, faz-se necessdrio pensar sobre como certas letras incentivam
0 consumo (roupas, bebidas, meios de transporte e etc), reforcam esteredtipos, expbem e
influenciam comportamentos, podendo contribuir com a internalizagdo de representagdes so-
ciais negativas e positivas de género feminino e masculino nos sujeitos, agindo de forma in-
direta na formacdo da identidade destes individuos (CARVALHO; VARGAS, 2016). A musica faz
parte de todo o binarismo histérico entre homens e mulheres e também retratam esse periodo
através de suas letras, muitas vezes reforcando esteredtipos e sintetizando o género humano.
(RIBEIRO; SIQUEIRO; LACERDA, 2010). Assim, Adorno (2008) aponta que:

Musicalmente, subjetivismo e reificagdo também se
correspondem mutuamente. Mas, esta correlagdo ndo define
de uma vez por todas a semelhanga da musicacomalinguagem
em geral. Hoje, a relagdo entre mdusica e linguagem tornou-
se critica. A musica, em relagdo a linguagem intencional,
mostra-se de um tipo totalmente diferente. E nisto onde se
situa seu aspecto teoldgico. O que ela diz é, como fendmeno,
simultaneamente determinado e ocultado (ADORNO, 2008, p.
168).

Entende-se que os processos da construcdo da identidade de um sujeito estdo implica-
dos nas formas como estes vivenciam e se expressam, uma vez que as subjetividades de um
ser sdo as bases que determinam suas praticas. Sob a premissa dos estudos culturais, “[...]
cada sociedade tem seu regime de verdade, sua ‘politica geral’ de verdade, isto é, os tipos de
discurso que aceita e faz funcionar como verdadeiros” (FOUCAULT, 1995, p. 12; CASTRO, 2009).

Ao tratar da formacdo da identidade, Silva (2000, p. 89) salienta que ela “é instavel,
contraditdria, fragmentada, inconsistente, inacabada. A identidade estd ligada a estruturas dis-
cursivas e narrativas. A identidade esta ligada a sistemas de representa¢do. A identidade tem
estreitas conexdes com relacGes de poder”, englobando as identidades de género.

Musica sertaneja: um meio de comunicagao em massa

Versar sobre o universo de sons, ritmos e letras, é primeiramente compreender que
a musica é “universal”, mas, que ndo é uma “linguagem universal”, ja que é utilizada como
um elemento de comunicagdo de um determinado grupo social (QUEIROZ, 2004, p. 101). Nao
havendo apontamentos sobre algum grupo que nao tenha feito ou usufruido da musica como
uma maneira de se expressar e de se comunicar nos registros historicos das sociedades (NETTL,
1983; ALVES, 2014).

Muitas vezes, as letras das musicas sdo vinculadas a acontecimentos reais da vida de
uma determinada pessoa, realidade que nao exclui o género musical sertanejo, as letras de
uma musica, podem exteriorizar, por exemplo, maneiras de pensar de um compositor que foi
educado em um dado meio social (CIRINO, 2010). E de maneira ndo intencional, outros indi-
viduos se identificam com essas musicas, disseminando e reforgando valores socioculturais,
que no geral, a maioria concorda e considera esses valores como os certos a serem seguidos,
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ocasionando em uma forma “natural” de se manifestar socialmente.

Essa forma “naturalizada” de se expressar e se posicionar em determinados grupos de
pessoas, por vezes se fomentam em representagdes sociais buscando algum jeito de explicar
um fenémeno ocorrido em determinado momento, se pautando no senso comum (JODELET,
1985). As cangdes sertanejas de grande sucesso que ndo foge da situagdo acima citada, sdo
constituidas a partir dessa linguagem representativa para discursar como o homem e a mu-
Ilher devem se comportar diante de uma infinidade de ensejos que as letras abordam. Desse
modo, “qualquer enunciado considerado isoladamente &, claro, individual, mas cada esfera de
utilizagdo da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, sendo isso o que
denominamos géneros do discurso” (BAKHTIN, 1997, p. 280).

Nesse cenario midiatico, esses discursos musicais podem reforc¢ar ideais hegemonicos
que constituem no sujeito ouvinte/telespectador certa identificagdo, de acordo com as suas
subjetividades e experiéncias vivenciais, pois pode ser a partir disso que o mesmo interpreta
essas letras, o que pode vir a reforgar ainda mais suas possiveis representagdes sociais de gé-
nero feminino e masculino, sem se atentar para as relagdes de poder dominadores intrinsecos
através dos meios politicos, econémicos e sociais (FAIRCLOUGH, 2001). E em relagdo como a
como a comunicagdo se define, Rabacga e Barbosa (1987) explanam que nos primdrdios do la-
tim communicare, foi dado a palavra um sentido de agdo, de atribui¢do de uma ideia e torna-la
comum a todos partilhando pontos de vista. Ademais,

A comunicacdo € o processo da troca de experiéncias para que
se torne patriménio comum. Ela modifica a disposicdo mental
das partes envolvidas e inclui todos os procedimentos por
meio dos quais uma mente pode afetar outra. Isso envolve ndo
somente as linguagens oral e escrita, como também a musica,
as artes plasticas e cénicas, ou seja, todo comportamento
humano. Diariamente somos bombardeados e envolvidos por
informacdes, através de imagens e sons que, de uma forma
ou de outra, tentam criar, mudar ou cristalizar atitudes ou
opinides nos individuos. E o efeito dos meios de comunicacio
de massa (MCM) em nossas relacGes sociais (ALEXANDRE,
2001, p. 113).

Alexandre (2001), ainda definindo os Meios de Comunica¢do em Massa (MCM), salienta
eles se direcionam a um grupo diverso e ndo identificado, sustentados por um ideal econémico
mercadoldgico que contam com aparatos técnicos e precisos para atingirem seus objetivos, em
concordancia com essa vertente, 0 mesmo sustenta que:

Os MCM atingem simultaneamente uma vasta audiéncia,
em um curto espago de tempo, envolvendo milhares de
pessoas no processo. Essa audiéncia, além de heterogénea
e geograficamente dispersa, é constituida de membros
anénimos para a fonte, mesmo que a mensagem, em fungdo
dos objetivos do emissor, ou da estratégia mercadoldgica do
veiculo, seja dirigida especificamente a uma determinada
parcela do publico, isto é, um s6 sexo, uma faixa etaria, um
determinado grau de escolaridade (ALEXANDRE, 2001, p. 113).

As defini¢Oes supracitadas estdo articuladas com a mdusica sertaneja, sendo entao pos-
sivel supor que a ideia de que os varios meios virtuais e ambientes em que um sujeito circula
produz conhecimento, se encadeiam com as perspectivas dos estudos culturais que se define
como os estudos das diversas culturas, levando em consideragdo todos os grupos existentes
na sociedade e como estes sujeitos se identificam enquanto seres sociais (COSTA; SILVEIRA,;
SOMMER, 2003).
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Metodologia da pesquisa

A pesquisa realizada é de natureza qualitativa, pois examina um fendmeno social e as
relagdes entre os individuos e, conforme Silveira e Cérdova (2009, p. 32), “a pesquisa qualita-
tiva preocupa-se, portanto, com aspectos da realidade que ndo podem ser quantificados, cen-
trando-se na compreensdo e explicagdo da dinamica das relagGes sociais”. A investigacdo teve
como instrumento de pesquisa musicas do género sertanejo, subdividida em trés estilos: raiz,
romantico e universitdrio. Para a soma da base de dados, foram utilizados como aparato de
pesquisa a plataforma de compartilhamento YouTube, visto que esse mecanismo torna-se re-
levante pelo fato de ser de facil acesso ao publico com apenas algumas restri¢cdes de conteudo.

No inicio foram ouvidas 320 musicas sertanejas dentre as trés categorias de estilos, sen-
do selecionadas 150 que foram analisadas, e, a partir desses estudos, obteve-se um resultado
de quais representacdes sociais feminina e masculina mais se destacavam e se repetiam nessas
musicas percebendo também, as representa¢des que permaneceram nesses trés estilos.

Para esta pesquisa, utilizou-se excertos de 18 cang¢Ges que englobam aos trés estilos, e
foram retiradas das 150 musicas que compunham a base de dados e sdo possiveis de serem
acessadas pelos links presentes nas referéncias audiovisuais que se encontra no término desse
artigo, categorizadas por pastas intituladas por: Sertanejo Raiz, Sertanejo Romantico e Serta-
nejo Universitario.

Esse material foi organizado por estilo musical em documento de Word e analisado mi-
nuciosamente durante a elaboragdo desse artigo. O critério para escolha das musicas foi o de
que a mesma apresentasse na composicdo uma ou mais representagdes sociais de género
feminino e masculino. Ao ouvir 100 musicas do sertanejo raiz, 29 foram selecionadas, ao es-
cutar 100 do sertanejo romantico 27, e do sertanejo universitario foram ouvidas 120 cangées
pelas quais 94 foram eleitas, nesta Ultima abrangendo um maior nimero de mulheres cantoras
sertanejas.

A partir dai, foi elaborada a organiza¢do dos dados para um exame mais preciso, as
categorias destacadas estdo expostas no Quadro 1 dos resultados e discussdo, o qual também
apresenta brevemente o ideal de familia enunciado nas canc¢des sertanejas, visto que essa
representacdo social envolve os dois géneros: feminino e masculino. Esta demonstrada nos
Quadros 2 e 3 a adicdo das representacdes elencadas, sendo que algumas musicas contém
representacoes de género que couberam em mais de uma categoria e, portanto, contabilizadas
em todas elas. Definiram-se entdo trés categorias femininas e masculinas que mais se repetiam
dentre todas, sendo: Mulher feminina/ideal; Mulher objeto sexual; Violéncia contra a mulher
essa subdividida entre fisica e psicoldgica; Masculinidade Ideal; Que esta sempre em busca de
sexo e o Consumo excessivo de alcool.

Resultados e discussoes: sintese das representagoes sociais

O material pesquisado encontra-se dividido conforme os estilos da musica sertaneja:
raiz, romantico e universitario. Foram elecandasse algumas categorias das representagdes so-
ciais do género feminino e masculino mais presentes nesses trés estilos do género musical,
que sdo:

Quadro 1. Categorias destacadas
REPRESENTACOES SOCIAIS DE GENERO

Feminino

Masculino

Mulher feminina/ideal; Mulher golpista; Mulher
objeto sexual; Violéncia contra a mulher; Rivali-
dade entre mulheres; Empoderamento feminino;
Auto estima- Vive a “vida”.

Masculino/Ideal; N&o se cuida e que ndo cuida do
outro; O que pode trair naturalmente; Que mata
e bate em nome da honra; O que estd sempre em
busca de sexo, perseguidor; Consome excessiva-
mente bebidas alcodlicas; Homem que defende;
Auto estima-Vive a “vida”.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2019).
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Essas representagGes aparecem com maior nimero de vezes nas 150 musicas seleciona-
das que transpdem os trés estilos, sendo que todas as cangbes se encontrou na plataforma de
compartilhamento do YouTube, com um grande numero de visualizagdes, mesmo as musicas
consideradas mais antigas.

Outra categoria que emerge em uma considerada quantidade de representagdes sociais
e engloba o comportamento feminino e masculino, é a conceito de familia ideal pautado no
modelo patriarcal. Esse padrdo é reforcado na musica raiz “Franguinho na panela” de Cravei-
ro e Cravinho lancada no ano de 2000, na qual o enunciador diz: “Eu levanto quando bate o
sininho da capela, e |a vou eu pro rogcado, tenho Deus de sentinela. Tem dia que meu almocgo,
é 0 pdo com mortadela, mais |a no meu ranchinho a mulher e os filhinhos, tem franguinho na
panela”. Nessa musica, é plausivel a ideia do homem caipira, provedor, o que se sacrifica em
nome do bem estar dos filhos e da esposa, familia essa que reforca o0 modelo nuclear mono-
gamico, quando o enunciador pronuncia a frase “a mulher e os filhinhos”. Portanto, esse ideal
de familia geralmente representado nas cangdes sertanejas, principalmente as relacionadas a
vida no campo, esta de acordo, porém ndo € Unico e nas variadas familias existentes na atuali-
dade quem muitas vezes prové esse meio social, € a mulher (PRADO, 2017).

Assim, quando representada somente dessa forma, torna-se excludente e dd a entender
gue os outros retratos, como das familias monoparentais, que sdo constituidas por apenas um
dos pais (SILVA, 2016), ndo estdo completas e, portanto, ndo sdo consideradas socialmente
uma familia, o que ndo é verdade, pois de acordo com Narvaz e Koller (2006, p.49), “a familia
ndo é algo biologico, algo natural ou dado”. Em concordancia, Biroli (2014, p. 7), pontua que “a
familia se define em um conjunto de normas, praticas e valores que tém seu lugar, seu tempo
e uma histdria. E uma construco social, que vivenciamos”.

Uma cancdo de 2018, que confirma esse caso, é o sertanejo universitadrio de Gustavo
Lima, intitulada “DNA”. Nessa musica o ideal de familia tem uma nova representacdo, ainda
gue se constitua de um homem uma mulher e um filho, na letra tem a seguinte representagao
social implicita destacada:

Eu era aquele cara que sonhava em casar, ter filhos, vocé
uma made solteira, abandonada pelo ex-marido. E a gente se
encontrou [...] e 0 nosso beijo se encaixou [...]. As pessoas da
cidade dizem que sou louco, por assumir um filho que nao
era meu. Mas como ndo amar esse garoto se ele tem o mesmo
sorriso seu, [...]. Deixa o mundo criticar, [...] o amor ndo tem
DNA (grifo nosso).

Ainda que esse homem tenha assumido o filho da mulher amada, mesmo sendo critica-
do pela sociedade (pois ndo formaria assim um modelo normativo de familia), ele inicia com
a concepcdo de uma mulher que ao se separar fica abandonada, de alguém que precisa de
ajuda, necessita ser cuidada, pois ao que aparenta apenas uma “mae solteira” e seu filho (um
tipo de familia comum na atualidade), ndo é uma constituicdo familiar, e, portanto necessita de
complemento, que no caso é a figura do homem heterossexual.

Representagoes sociais de género feminino

Cantores homens e mulheres ddo voz a letras de musicas abarrotadas de representa-
¢Oes sociais, assim foi possivel destacar algumas representacdes do género feminino, que apa-
receram nesse género musical dentre os trés estilos (raiz, sertanejo e universitario), estas estdao
representadas no Quadro 2.
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Quadro 2 . Categorias feminina

Feminino Quantidade Quantidade Quantidade
Mulher feminina/ideal 9 8 15

Mulher leviana/golpista 3 0 3

Mulher objeto sexual 2 1 27
Rivalidade entre mulheres 0 1

Empoderamento feminino 1 3

Violéncia contra a mulher: 6 0 10

- Violéncia fisica 4 0

- Violéncia psicoldgica ) 0

Autoestima; Que vive a “vida” |1 0

Fonte: Elaborado pelas autoras (2019).

Dentre todo esse elenco de representacdes de género feminino, trés categorias foram
escolhidas para serem analisadas nessa discussao, por chamarem a atencdo pelo nimero con-
sideravel de vezes que apareceram nos trés estilos, dentre as 150 musicas previamente selecio-
nadas, que sdo: Mulher feminina/ideal; Mulher objeto sexual; Violéncia contra a mulher essa
subdividida entre fisica e psicoldgica. Nos trés estilos, canta-se o que é ser feminina, um ideal
de mulher almejado no discurso de algumas musicas sertanejas, que na maioria dos casos sdo
enunciadas por homens.

No sertanejo raiz, “Meu sonho de amor” langada por Lourenco e Lourival em 1971, é
enunciado que o homem em questdo estd em busca de um amor, mas somente para alguém
com os seguintes predicados ele se entregara de corpo e alma: “procuro alguém que tenha o
perfume da rosa, antes de tudo seja meiga e carinhosa, que sua boca ninguém tenha beijado,
gue seja o sonho de quem vive apaixonado”.

No sertanejo romantico de 1984, “Ser mulher” de Jodo Mineiro e Marciano, os atribu-
tos da mulher almejada é explanado em vaérios versos que dizem que: ela leva café na cama, é
delicada e pontual em servi-lo, “ser mulher, desde cedo até o dia se esconder, sem contar que
em noite afora sua boca, me concede forga extra pra viver; minha mulher, ela faz tudo que faz
porque me quer, suas maos tdo delicadas me dominam, simplesmente ela sabe ser mulher”.
No sertanejo universitario, “Propaganda”, Jorge e Mateus ddo vozes a cang¢do de 2018, que
insinua uma representacdo de mulher ideal, afirmando que:

Ela queima o arroz, quebra copo na pia, tropega no sofa e a
culpa ainda é minha. Ela ronca demais, mancha as minhas
camisas, da até medo de olhar quando ela esta naqueles dias.
E isso que eu falo com os outros, mas vocé sabe que o sistema
é outro, so fago isso, pra malandro ndo querer crescer o olho
[...]. E minha, cuido mesmo, pronto e acabou!

Nos trés exemplos pode-se perceber que a representagdo de um ideal de mulher conti-
nua fortemente ligada ao fato de que essa mulher deve servir o homem em questdo em todos
0s aspectos, com servicos domésticos, sexuais e tudo acompanhado de delicadeza, boa von-
tade e claro, uma mulher perfeita jamais pode roncar (GOLDENBERG, 2011; NUNES; RAMOS;
GUERRA, 2016). Alguns aspectos que talvez tenha se modicado de 1971 a 2018, é a juizo de
gue essa mulher precisa ser intocada, ainda que em algumas regies do pais essa tradi¢do per-
manega, na contemporaneidade a mulher ja ndo é tao julgada socialmente por ndo ser mais
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virgem (NUNES; RAMOS; GUERRA, 2016).

Chama a atenc¢do na musica “Propaganda” é o senso comum de que, se essa mulher
se mostra estressada, isso logo se articula com o indicio de que a mesma esta sofrendo de
sindrome da tensdo pré-menstrual (SPM) a popular TPM, e, ndo esta ligada ao fato de que
ela pode estar sobrecarregada de afazes didrios e que essa realidade a deixa mal humorada e
cansada. Tais fatores podem intensificar na forma como essa mulher pode se sentir no periodo
pré-menstrual e assim Mendes e Souza (2017, p. 2) apontam que “alguns fatores sociais e cul-
turais interferem na forma como uma mulher percebe a SPM, e seus efeitos” o que ndo é um
adjetivo da mulher ideal, mas o enunciador tenta manté-la s6 dele, pois na verdade ela é sim
essa mulher perfeita. Por fim, esse é um ideal geral que permanece.

Na categoria Mulher objeto, aqui se refere ao sexo casual e satisfagdo/prazer momenta-
neo do homem, essa representagdo teve uma grande crescente no estilo universitario e assim
duas cangdes serdo dadas como exemplo. A primeira de 2012 é a musica “Tome no abdome”
de Lucas e Vinicius que enunciam: “Muié que ndo dd voa! As que voa, o super homem come.
E 0 p6 da bagaca, é viola e cachaca. As que sobra pra ndis, ndis ja pega e abraga e tome no
abdome”. A segunda, de 2018, é a can¢do “Cobaia” enunciada pela cantora Luana Prado que
diz: “Quando for beijar alguém, testa esse beijo em mim. Antes de amar meu bem, testa esse
amor em mim. Me prenda, me abraga e ndo saia, aceito esse emprego de cobaia”.

Nas duas situagdes o corpo da mulher estd relacionado a satisfagao sexual masculina,
na primeira o ideal de mulher virginal se distancia nitidamente, identificando o corpo femini-
no como algo sem vontade prdpria, sem direito ao ndo e apenas para servir sexualmente; na
segunda a emissora confirma e se coloca exatamente nessa situagdo, de servir aos prazeres
do homem, somente pela “compensagao” de estar perto dele e receber rapidos momentos de
atengdo, romantizando um contexto que esta bem distante de ser real.

Em ambas as musicas a representagao feminina fica evidente, esse fator pode estar
relacionado a questdao da mudanca de alguns valores socioculturais no qual a mulher deixa de
ser excluida da sociedade e a partir dai é vista por um meio social ainda machista como um ob-
jeto de prazer, pensamento que ao que parece atinge também, as proprias mulheres (TOMITA,
2007; BAUMAN, 1998).

A proxima categoria e também a mais preocupante, refere-se a violéncia contra a mu-
Iher, tanto fisica quanto psicoldgica, visto que no sertanejo universitario atual é a uUltima que
prevalece no sentido de que, se a mulher deixar o homem ela vai se arrepender, vai perceber
que a vida sem ele é vazia e somente ele é a razdo de viver dela, reforgando um aspecto cul-
tural de que a mulher precisa estar em um relacionamento normativo, porque caso contrario,
ela serd infeliz. Esse pressuposto da a entender que por vezes algumas mulheres se forgam a
permanecer em uma relacdo que ndo convém, cedendo a pressdo psicoldgica que o parceiro
remete a ela, como é o caso da musica “Quando a bad bater” de 2019, o cantor Luan Santana
assim locuciona:

Amor, eu sé quero o seu bem, se for embora agora, vai fica
sem ninguém. Amor, eu quero um filho seu, eu ndo suporto a
ideia de que nada valeu. Para pra ver o quanto a gente cresceu
e tudo que eu te dei de bom. N3o vai saber o que fazer, quando
a bad bater e o siléncio trazer minha voz, ndo vai saber o que
beber, se esse vinho ndo mata essa sede, sede que é de nds.

Nessa cangdo, pode-se perceber um indicio de chantagem emocional que envolve as
relagdes de poder, interesses politicos e econdmicos inerentes a cultura brasileira, fatores psi-
coldgicos e sociais que atingem a mulher e que pode manté-la refém de uma situagdo que ela
ndo deseja estar (LEBRUN, 2017). Esses indicios sdo preocupantes, pois as mulheres também
discursam esses ideais como é o caso da cantora Naiara Azevedo, com a musica “Pegada que
desgrama” de 2017 que é enunciada da seguinte forma:
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Nao quero mais, td vendo que a gente ndo ta dando certo. Fala
demais e ainda joga na cara que eu nunca presto. Até que eu
tento ndo ser trouxa, mas o problema é que cé tem tém... Um
beijo gostoso que prende, seu jeito na cama me rende, um
olhar safado que chama e uma pegada que desgrama, me diz
como é que ndo te ama?

Para Bourdieu (2002, p. 46), “os dominados aplicam categorias construidas do ponto
de vista dos dominantes as rela¢gbes de dominacdo, fazendo-as assim vistas como naturais”,
situacdo que o autor nomeia de violéncia simbdlica.

As representagdes de violéncia fisica contra a mulher se dao relacionado ao indicio de a
mesma nao estar se encaixando no padrdo normativo dos comportamentos femininos sociais,
musicas tanto do sertanejo raiz como do universitario podem ser citadas, como é o exemplo a
musica raiz “O machao” de Jaco e Jacozinho langada em 1975. O machdo em questdo da amor,
casa e sustento a mulher amada, e a ameaca surrar se ela ndo parar de andar fora de casa e
cuidar da mesma enunciando: “quer ouvir os meus conselhos ou sentir o peso dos meus bra-
¢os? Eu sou machao [...]".

Outro exemplo é “Cabocla Tereza” de 1977, gravada pela primeira vez pelos cantores
Tonico e Tinoco, a musica sendo considerada um cldssico que se perpetua com um conteddo
gue narra a vinganca de um homem, que ao “oferecer” tudo a sua amada, ainda assim ela o
abandona para viver com outro. A maneira desse homem deixado lavar sua honra é tirar a vida
dessa mulher, que é apresentada na can¢do como alguém que merecia esse destino, por ser
tdo ingrata (CONTIERE, 2014).

No universitario a musica de 2010 “Safada, cachorra, bandida” de Guilherme e Santiago,
contam a histdria de uma mulher que trai e por isso merece apanhar, e entdo o enunciador diz:
“Safada, cachorra, bandida! Da o fora da minha vida, antes que eu perca a cabeca e te encha
de tapa agora, [...] t6, louco pra te pegar”.

As discussGes sobre a violéncia contra a mulher tém chamado a atengdo desde a criagdo
da lei Maria da Penha n. 11.340 de 7 de agosto de 2006 e alterada em 13 de maio de 2019,
sendo agora n. 13.827, pois a lei garante o direito da mulher e seus dependentes a seguranca
e a preservacdo de sua integridade (BRASIL, 2019). Os discursos como os citados nas musicas
gue disseminam a violéncia contra a mulher tornam-se crimes e sdo atitudes inadmissiveis.

Na maioria das vezes, essas musicas recebem criticas somente em alguns espagos midia-
ticos, porém seus enunciadores e compositores geralmente nao recebem punicdo e as cangdes
continuam sendo cantadas e assistidas sem serem retiradas de circulacdo e muitas ainda sao
regravadas tempos depois. Esse fator foi apontado no Sistema de Indicadores de Percepc¢ao
Social (SIPS), ao demonstrar que 56% dos entrevistados concordam que a questdo da violéncia
contra mulher ndo recebe a devida atenc¢do no pais (BRASIL, 2014).

Por fim, evidencia-se que o que se discursa sobre a mulher nas musicas sertanejas sele-
cionadas, ainda é uma visdo que desvaloriza e desqualifica o género feminino. A mulher vem
conquistando espaco social e se empoderando pelo conhecimento de seus direitos, que foram
conquistas da luta do ativismo feminino, ainda que a cultura que prevaleca na sociedade bra-
sileira é a de que a mulher deve exercer um papel social coadjuvante e ndo ser tratada com
igualdade de género.

Representagoes sociais de género masculino
Para as representagGes sociais de género masculino, as categorias que se destacaram
foram essas expostas no quadro a seguir.
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Quadro 3. Categorias Masculina

Masculino Quantidade Quantidade Quantidade
Masculinidade Ideal 7 5 34
Homem que ndo se cuida e que ndo | 2 3 5
cuida do outro

Homem que pode trair naturalmente |1 1 6
Que mata e bate em nome da honra |6 1 3
Homem que esta sempre em busca de | 2 3 20
Sexo

Consumo excessivo de bebidas alcoé- | 1 1 20
licas

Homem que defende 0 2 0
Auto estima “vive a vida 0 1 26

Fonte: Elaborado pelas autoras (2019).

Assim, foram separadas trés categorias sendo: Masculinidade Ideal; Que esta sempre
em busca de sexo e o Consumo excessivo de bebidas alcodlicas, todas essas categorias estdo
intrinsecas ao comportamento normativo da figura do homem heterossexual. Nas cangoes, a
primeira categoria envolve as outras duas que representam a figura do homem em uma mas-
culinidade Unica, sendo dado a esse, caracteristicas como: bruto; que manda; macho; que nao
leva desaforo; ndo aceita ser traido; o pegador; consome bebida alcodlica em excesso; o que
mata, agride o que se vinga; o que dd amor, mas em troca de um sentimento reciproco atrelado
ao cuidado. Levando em considerac¢do essa forma Unica de masculinidade (LOURO, 1998), em
sertanejos romanticos como a cangdo “Feminista” de Astro e Hércules, langcada em 1988, o
enunciador deixa claro suas intencgoes:

Mulher, como pode ser tdo egoista? A ponto de ferir meus
sentimentos, sem ter motivos, sem ter razdes [...]. Vocé, a
cada dia vai matando a minha vida, porque ndo soube me
amar sem feminismo e acredita que os direitos sdo iguais [...].
Vocé foi longe demais, se quiser viver comigo, tem que ser
sem feminismo, nao vai ser de igual pra igual, eu ndo aceito,
eu lhe proponho a separagdo.

Evidencia-se na musica a desigualdade e a rela¢do de poder que favorece o homem
inerente a masculinidade normativa, devendo se dar ao periodo histérico de lancamento da
cancdo, em que os ideais feministas estavam ganhando forga politica (CONTIERI, 2015). Nesse
excerto a posicionamento do “homem” para manter seus direitos que para o enunciador é so
dele, é algo palpdvel nessa musica.

A cancdo sertanejo universitario “Bruto memo” de Bruno e Barreto de 2018, referencia
esse homem bruto enunciando, “o meu nome é bruto, sobrenome é memo, sou bruto memo.
[...] Eamulherada gosta é daqueles que vem da roga, é disso que elas gosta [...] aqui é cawboy
gue vem da roga, nds leva a vida bebendo [...]”. Nesse mesmo estilo a cancdo de Henrique e
Juliano “Vidinha de balada” de langamento em 2017, explana:

0i, tudo bem? Que bom te ver, a gente ficou, coragdo gostou
ndo deu pra esquecer. Desculpe a visita, eu sé vim te falar: T6
afim de vocé e se ndo tiver cé vai ter que ficar. Eu vim acabar
com essa sua vidinha de balada e dar outro gosto pra essa
sua boca de ressaca. Vai namorar comigo sim! Vai por mim,
igual néis dois ndo tem, se reclamar cé vai casar também, com
comunhao de bens, seu coragdo é meu e o seu € meu também.
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O excerto da cangdo indica um machismo inabalavel préprio do tipo de masculinidade
que esta sendo referida, é o fato de que o enunciador nem se atenta ao ocorrido de que essa
mulher ndo o deseja como parceiro e ainda oferece como “prémio” um casamento com comu-
nhdo de bens, propondo como se fosse algo que ela por ser do género feminino ja almejava, e,
portanto deve aceitar de pronto (DA SILVA JUNIOR; BRITO, 2018).

Vinculado a uma masculinidade hegemonica, que nega a existéncia das outras, estd a re-
presentacdo masculina que indica que o homem esta ou deve estar sempre em busca de sexo,
isso relacionado a traicdo que perpetua a ideia de que o homem ndo contém seus impulsos
sexuais. Desse modo, o sertanejo universitdrio de 2013 “Eu ndo t6 valendo nada” de Henrique
e Juliano que enuncia a traigdo por ndo conter os impulsos ao ver uma mulher bonita, pois
como o enunciador diz “a minha carne é fraca”, e em 2019 com a musica “Namorada reserva”
de Hugo e Guilherme que evidencia a seguinte representagdo:

Foi vocé quem negou amor, de costas cé virou, na vontade cé
me deixou. Procurou e achou, me flagrou fazendo errado, o
que pra mim ta certo. Lembra ai quando a gente fez amor? Diz
entdo, que me ajoelho e pego perddo. Lembrou ndo né? Entdo
ndo estressa e ndo xinga quem me da amor toda vez que vocé
me nega. Amante n3o! Respeita ela, minha namorada reserva.
Ai de mim, se ndo fosse ela.

Na letra é constante a convicgdo de que o homem ndo se controla e necessita diaria-
mente de sexo, usando seu discurso de poder para explicar a traicdo e se abster da culpa,
quando discursa que a amante é que esta sendo atacada com palavras de baixo caldo pela
namorada, pois da a entender que no pensamento da “namorada titular” seria a “namorada
reserva” quem deveria conter seus impulsos sexuais. Nesse sentido, “o poder define a forma
como se processa a representacdo; a representacdo, por sua vez, tem efeitos especificos, liga-
dos, sobretudo, a producdo de identidades culturais e sociais, reforcando, assim, as relacdes
de poder” (SILVA, 1998, sem p.).

Juntamente com esse ideal de masculinidade, que é representado nas musicas, hd o
atrelamento de consumo excessivo de bebida alcodlica ao comportamento do homem, ainda
que algumas cantoras também tratem do consumo da bebida em suas canc¢des, esse universo
ainda parece pertencer ao género masculino, pois nos contextos das musicas pesquisadas, se o
homem trai ou quer trair ele consome bebidas alcodlicas; se ele é deixado se consola bebendo,
se ele quer “curtir a vida” é bebendo que ele faz isso; se ele quer sexo é na balada bebendo
e embebedando uma mulher que ele vai conseguir. Esse discurso, de consumo nas musicas
sertanejas, pode ter o incentivo de empresas que produzem bebida alcodlica, pois na maioria
dos clipes as marcas das bebidas sempre estdo a mostra e, segundo Santos (2014, p. 14), esse
indicio de incentivo ao consumo é uma intencdo das “industrias de bebidas que fazem uso de
um grande instrumento para aumentar a venda de seus produtos [...]: a propaganda”.

No sertanejo universitario de 2015 “TCC”, que significa “Truco, Cerveja e Churrasco”, o
enunciador banaliza a pesquisa universitaria e diz assim: “Té ensinando esses playboys beber,
segunda a quarta tem chopada, quinta calourada e na sexta o que vai ter? Fim de semana é
TCC, ja estd tudo organizado, truco cerveja e churrasco”. Esse excerto enuncia o uso da bebida
como algo que da prazer, diversdo e consumida nos momentos de entretenimento. Mas, no ge-
ral esse consumo exagerado pode causar uma série de problemas aos consumidores que estao
relacionados a saude, brigas no transito e violéncias de varios aspectos. Mais um evento a ser
considerado nessa musica é o reforco a desvalorizagdo das universidades, do ensino cientifico
e da pesquisa.

Diante dos excertos das musicas elencadas para a analise, foi possivel sinalizar que o
pensamento que prevalece nessas cangdes é de que, a figura do “homem com H maiusculo”
ainda é a detentora do protagonismo social que englobam o poder, as vontades e principal-
mente a liberdade. Em suma, vale pontuar que inUmeras musicas que se encontram na base de
dados, poderiam ser indicadas como exemplos de representacGes sociais de género feminino
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e masculino, mas para este trabalho os exemplos findam aqui, deixando como resultado que
todas as representagGes sociais apresentadas nessa discussdo se relacionam entre si para ex-
plicar os comportamentos de homens e mulheres e o papel que cada um ocupa nos discursos
das letras. Nos excertos foi possivel identificar as relagdes de poder que ainda prevalecem na
interagdo social do pais, que influenciam ou sdo influenciados pelos aspectos culturais de um
determinado povo e que pertencem ao género masculino. Portanto, pensando que a musica
é um meio de comunica¢gdo em massa e um quesito obrigatério na educagdo, vé-se a neces-
sidade de que os olhares da educagdo se voltem para esses discursos que podem agir como
uma pedagogia cultural nos estudantes, pois os mesmos convivem e compartilham da maneira
como os familiares adultos opinam e se portam diante das referidas cangdes.

Consideragoes Finais

A partir do estudo realizado, percebeu-se que as representagdes sociais de género fe-
minino e masculino nas musicas sertanejas se destacaram nesse género musical, visto que por
serem muitas as representagdes apenas as que alcangaram um numero consideravel foram
analisadas. Também ficou evidente que houve mudanga e transformag&es de valores culturais
e que apesar das conquistas da mulher é o poder do homem que ainda prevalece nos trés es-
tilos musicais, ou seja, raiz, romantico e universitario.

Foi observado, por meio das can¢des analisadas, que a representagdo feminina é perce-
bida de forma coadjuvante com uma dtica que desvaloriza e desqualifica a mulher, enquanto
gue a representagdo masculina é a do homem protagonista, que possui uma masculinidade
hegemonica, normativa e dono do poder.

A pesquisa também evidenciou que a musica tem o poder de educar culturalmente,
visto que as relagGes de interesses, poderes politicos e econdmicos respaldam essa comuni-
cacdo em massa. Portanto, considera-se importante que os educadores, seja em casa ou na
escola, estejam atentos aos discursos de género predominantes na musica sertaneja, para que
se possam ser discutidas praticas com o intuito de desconstruir os esteredtipos e o preconcei-
to, visando o respeito mutuo a condigdes de equidade entre os géneros feminino e masculino.
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