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Introdugao

Nos dias atuais, com a evidente quantidade de institui¢Ges privadas de ensino superior
(de agora em diante, IPES), quando é chegada a hora dos processos seletivos para acesso a essa
modalidade de ensino, os conhecidos vestibulares, a fim de escolher a IPES que melhor atenda
as suas expectativas como cliente-aluno, o candidato depara-se com anuncios publicitarios que
utilizam as mais variadas estratégias de venda e para chamar a atencdo do publico consumidor.
Em muitas destas pecas de publicidade, encontramos dizeres que materializam a educacado
como um produto meramente mercadoldgico. Em decorréncia, é possivel compreender que
o sonho pessoal de possuir um curso universitdrio se tornou uma possibilidade franqueada
a quem tiver capacidade/condicdes financeiras de pagar a mensalidade de uma instituicdo
privada (SILVA, 2017).

Segundo Silva e Pessoa (2017), a educacdo superior passa a ser concebida como uma
mercadoria, e como tal é vendida por meio de anuncios publicitdrios. Em um rapido passeio
pelo centro de qualquer grande ou média cidade brasileiras, ou, ainda, em alguns cliques em
sites de busca na internet, facilmente encontramos, em qualquer periodo do ano, propagandas
publicitdrias enunciando facilidades, como promogées, descontos, baixas prestacdes de men-
salidades e/ou enunciados pautados na facilidade proposta pela Idgica capitalista: “aqui vocé

” n u A

pode!”, “matricula e/ou 12 parcela gratis”, “vitdria”, “conquiste o mercado de trabalho”, “saia
na frente”, “realizando sonhos”.

Da mesma forma, encontramos ocorréncias de interseccionalidade que discursivizam a
educacdo pautada segundo a questdo racial, onde os movimentos (inter)discursivos sugerem
gue 0 acesso ao ensino superior é pensado para determinados publicos. Caracteriza-se, assim,
um discurso de segregacdo de raca na educagdo brasileira. Neste texto, utilizamos o termo
interseccionalidade a partir da perspectiva pensada por Kimberlé Crenshaw (2002). De acordo

com a autora:

[...] A interseccionalidade é uma conceituagdo do problema
que busca capturar as consequéncias estruturais e dinamicas
da interagdo entre dois ou mais eixos da subordinagdo.
Ela trata especificamente da forma pela qual o racismo,
0 patriarcalismo, a opressdo de classe e outros sistemas
discriminatdrios criam desigualdades basicas que estruturam
as posicOes relativas de mulheres, ragas, etnias, classes e
outras. Além disso, a interseccionalidade trata da forma como
acOes e politicas especificas geram opressdes que fluem ao
longo de tais eixos, constituindo aspectos dinamicos ou ativos
do desempoderamento (CRENSHAW, 2002, p. 177).

Este estudo objetiva, portanto, analisar o processo discursivo em torno da questdo das
interseccionalidades de raga, enunciado em anuncios publicitarios de instituicdes privadas de
ensino superior atuantes na Amazoénia brasileira desde o periodo que compreende a imple-
mentac¢do da agenda neoliberal até o ano 2017*.

Sobre a selecdo, a relacdo foi obtida a partir de pesquisas realizadas no site do Ministé-
rio da Educagdo. Importa esclarecer que, quando nos referimos a Amazonia brasileira, fazemos
menc¢do a area geopolitica denominada oficialmente pela Superintendéncia do Desenvolvi-
mento da Amazonia (SUDAM — Autarquia Federal, vinculada ao Ministério da Integracdao Na-
cional) por Amazobnia Legal. Segundo o site do 6rgdo, a mesma tem como missdao promover o
desenvolvimento includente e sustentavel da Amazoénia, assegurando a erradica¢do da miséria
e a reducdo das desigualdades regionais. A drea de abrangéncia da Amazo6nia Legal correspon-
de em sua totalidade aos estados do Acre, Amapa, Amazonas, Mato Grosso, Para, Rondénia,

1 Este artigo faz uso dos dados da dissertagdo de mestrado de nossa autoria, intitulada A mercantilizagdo da
educagdo: andlise discursiva de anuncios publicitdrios de faculdades e/ou universidades privadas que atuam na
Amazénia brasileira, apresentada ao Programa de Pds-Graduagdo em Letras — Estudos Linguisticos, da Universidade
Federal do Para — UFPA (Belém/PA, Brasil), sob orientagdo da Prof2. Dr2. Fatima Cristina da Costa Pessoa.
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Roraima e Tocantins e, parcialmente, o Estado do Maranh&o?.

Quanto a organizagdo desse texto, primeiramente discutimos as concepgdes tedrico-
-metodoldgicas que fundamentam esta pesquisa: dindmicas das redes de memorias a partir
das nogdes de interdiscurso e/ou memdria discursiva; e, em seguida, a se¢do de natureza ana-
litica, na qual realizamos as analises do corpus de pesquisa.

Consideragoes sobre as praticas discursivas publicitarias

Nesse estudo, adotamos a concepgdo de publicidade enquanto pratica discursiva, como
produto de linguagem e processo histdrico. E, para compreendermos o funcionamento dis-
cursivo publicitdrio a favor da mercantilizacdo da educagdo superior, é necessario analisar a
circulagdo dos enunciados, as posigdes que o0s sujeitos assumem e os movimentos das redes de
memdrias que materializam os significados dados a esse processo de “venda” dessa modalida-
de de ensino. Ou ainda, conforme os postulados de Michel Foucault (2008, p. 31-32):

A andlise do campo discursivo é orientada de forma
inteiramente diferente; trata-se de compreender o enunciado
na estreiteza e singularidade de sua situacdo; de determinar
as condigdes de sua existéncia, de fixar seus limites da forma
mais justa, de estabelecer suas correlagdes com os outros
enunciados a que pode estar ligado, de mostrar que outras
formas de enunciacdo exclui. Ndo se busca, sob o que esta
manifesto, a conversa semi-silenciosa de um outro discurso:
deve-se mostrar por que ndo poderia ser outro, como exclui
qualquer outro, como ocupa, no meio dos outros e relacionado
a eles, um lugar que nenhum outro poderia ocupar. A questdo
pertinente a uma tal andlise poderia ser assim formulada: que
singular existéncia é esta que vem a tona no que se diz e em
nenhuma outra parte? (FOUCAULT, 2008, p. 31-32).

Assim, a servico da mercantilizacdo da educagdo, estdo os anuncios publicitarios, pau-
tados na ordem das praticas discursivas midiaticas e sociais. Nesse percurso reflexivo acerca
da relacdo educacdo e mercantilizacdo do ensino, entendemos que ha diferentes discursos
sobre a formacdo superior. S3o dizeres que vdo desde a aquisicdo de conhecimento intelectual
a perspectiva mercadoldgica da educacdo, e, mesmo que essa tematica nos faca lembrar as
relagGes sociais, importa ressaltar que este trabalho situa-se em uma perspectiva discursiva.
As analises aqui empreendidas ndo tratam do conteldo ou da qualidade das instituicGes, ndo
tratam de pessoas, ou de situa¢des empiricas, pois o objetivo desta pesquisa é compreender
os funcionamentos discursivos (SILVA, 2017).

Desta forma, nossa intengdo é analisar discursivamente as dinamicas de intersecciona-
lidade de raca na pratica publicitaria de instituicGes privadas de ensino superior atuantes na
Amazonia, enunciadas em anuncios publicitarios de faculdades e/ou universidades privadas,
sob a perspectiva tedrica-metodoldgica da Analise do Discurso de linha francesa (AD)3, funda-
mentada em postulados desse campo de conhecimento, que teorizam sobre discurso, histdria
e sociedade. Para tanto, adotamos como instrumentos de andlises, ocorréncias das redes de
memoarias, em especial, as no¢bes de interdiscurso e/ou memdria discursiva.

2 Fonte: http://www.sudam.gov.br/. Acesso em: 15 de mar. de 2017.

3 A analise do discurso (AD) é um campo de estudo que oferece ferramentas conceituais para a analise dos
acontecimentos discursivos, na medida em que toma como objeto de estudos a producdo de efeitos de sentido,
realizada por sujeitos sociais, que usam a materialidade da linguagem e estdo inseridos na histéria. Por isso, 0s
campos da AD e dos estudos da midia podem estabelecer um didlogo extremamente rico, a fim de entender o
papel dos discursos na produgdo das identidades sociais (GREGOLIN, 2007, p. 13).
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Redes de memdrias

Na atualidade, a discussdo sobre a memaria tem sido motivo de diversas reflexdes por
parte de estudiosos que buscam entender as relagdes entre histéria e linguagem. Autores
como Maurice Halbwachs (2006), Philippe Nora (1993) e Jacques Le Goff (2003) procuram es-
tabelecer em seus estudos as articulagGes e os funcionamentos da meméria com relacdo a
histéria. Estes autores ndo concebem uma perspectiva Unica de memoria, pois ha vdrias. Se-
gundo Nora (1993, p. 9): “A memaria emerge de um grupo que ela une, o que quer dizer, como
Halbwachs o fez, que hd tantas memdrias quantos grupos existem; que ela é, por natureza,
multipla e desacelerada, coletiva, plural e individualizada”.

A partir desta pluralidade de memodrias, estes historiadores proporcionaram possibilida-
des de analises que servem de embasamento tedrico-analitico aos analistas de discurso. Para
Michel Pécheux, a questdo do papel da memadria permitiu um encontro efetivo entre temas a
principio bastante diferentes:

Esta questdo conduziu a abordar as condigBes (mecanismos,
processos...) nas quais um acontecimento histérico (um
elemento histdrico descontinuo e exterior) é suscetivel de vir
a se inscrever na continuidade interna, no espago potencial
de coeréncia proprio de uma memdria. Memoria deve ser
entendida aqui ndo no sentido diretamente psicologista da
‘memdria individual’, mas nos sentidos entrecruzados da
memoria mitica, da memaria social inscrita em praticas, e da
meméria construida do historiador (PECHEUX, 1997, p. 49-50).

Ou ainda, conforme Maria do Rosario Gregolin (2006, p. 168), a memdria cunhada pela
AD “ndo é pensada em seus aspectos psiquicos ou neurobioldgicos; trata-se de entender o es-
tatuto social da memadria como condicdo de seu funcionamento discursivo na producdo textual
dos acontecimentos”.

Gregolin (2001) auxilia-nos quanto as caracteristicas das concepg¢bes de memdria miti-
ca, memoria histdrica e memaria social: a memaria mitica é lendaria, sem cronologia possivel,
refere-se a um tempo anterior, mitico, sagrado e afastado dos deuses e dos homens; a memdria
histdrica refere-se ao tempo pesquisavel e remissivel, sustenta-se em referéncias cronoldgicas,
documentadas e trata do tempo mais recente dos homens; a memdria social, construida entre
a atemporalidade do mitico e a forte cronologia do histdrico, é determinada pela histéria, mas
ndo chega a ser construida, ordenada e sistematizada. Trata-se de um estatuto adquirido na
coletividade e que produz as condig¢Ges para o funcionamento discursivo e a interpretagdo do
texto. Essa mesma autora afirma que sdo as redes de memdria que:

[...] sob diferentes regimes de materialidade, possibilitam
o retorno de temas e figuras do passado, os colocam
insistentemente na atualidade, provocando sua emergéncia
na memoria do presente. Por estarem inseridos em didlogos
interdiscursivos, os enunciados ndo sdo transparentemente
legiveis, sdo atravessadas por falas que vém de seu exterior—a
sua emergéncia no discurso vem clivada de pegadas de outros
discursos (GREGOLIN, 2001, p. 54).

Devido a natureza do objeto a ser estudado, neste artigo, priorizamos os conceitos de
memoria discursiva e memdria visual, pois, compreendemos que os anuncios publicitarios es-
tdo pautados na ordem da pratica discursiva mididtica. Nessa perspectiva, propomos pensar a
midia como pratica discursiva, produto de linguagem e processo histdrico, a fim de podermos
apreender o seu funcionamento. Para tanto, é necessario analisar a circulacdao dos enunciados,
as posicoes de sujeito ai assinaladas, as materialidades que ddo corpo aos sentidos e as arti-
culagBes que esses enunciados estabelecem com a histéria e a memaéria (GREGOLIN, 2007).
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Interdiscursividade/Meméria Discursiva

O conceito de interdiscurso é fundamental para a compreensdo do funcionamento do
discurso, da sua relacdo com o sujeito e com a ideologia. Pois é por meio do interdiscurso que
se estabelece uma relagdo do discurso com outros multiplos discursos, visto que, ainda que de
forma inconsciente, ou esquecida, o sujeito utiliza ja-ditos, os quais recebem novos significa-
dos e vao possibilitar o dizer (SILVA, 2016).

De acordo com Gregolin, o “interdiscurso designa o espaco discursivo e ideoldgico no
qual se desenvolvem as formagdes discursivas em funcdo de rela¢des de dominacao, subordi-
nacdo, contradi¢do” (2001, p. 18). O que significa dizer que o interdiscurso disponibiliza dizeres
que afetam a producdo de sentido e seus efeitos em determinada situagdo discursiva, o objeto
da teoria do discurso “deve ser essa interdiscursividade, as redes de memarias que produzem
os sentidos em um momento histérico” (GREGOLIN, 2006, p. 32).

Baseados em Sirio Possenti (2005), temos compreendido que o conceito de interdiscur-
so se relaciona ao conceito de memaria discursiva, ndo devendo ser confundida com a memo-
ria psicoldgica, a cognitiva:

A memoria sera evidentemente, discursiva. Talvez a melhor
apresentagdo desta nogdo esteja em Courtine (1981). [...] A
nog¢do de memdria discursiva diz respeito a existéncia historica
do enunciado no interior de praticas discursivas [...]. Assim, no
dominio do discurso politico, a memoria discursiva remete a
questdes como: ‘do que lembramos, e como nos lembramos,
na luta ideoldgica, do que convém dizer e do que ndo convém,
a partir de uma posigdo numa conjuntura dada na redagdo de
um panfleto, de uma mogdo, de uma tomada de posi¢do’?
(Courtine 1981: 53). Ou seja, remete ao modo como o trabalho
de uma memoria coletiva permite a retomada, a repeticdo, a
refutagcdo e também o esquecimento desses elementos de
saber que sdo enunciados (POSSENTI, 2005, p. 365) [Grifo do
autor].

Portanto, Possenti (2005) nos sugere a compreensdo de memoria discursiva, cunhada
pelo francés Jean-Jacques Courtine (1981), a partir da leitura de Arqueologia do Saber (FOU-
CAULT, 1969/2008)%, em cujo texto o filésofo postula que os enunciados possivelmente pos-
suem um “dominio associado”. Para Courtine, esse dominio associado consiste em uma “rede
de formulag¢des”, nas quais o enunciado se insere e se constitui. Para Foucault, qualquer for-
mulacdo tem, em seu dominio associado, outras formulagdes, que sdo repetidas, refutadas,
transformadas ou denegadas: “enquanto uma enuncia¢do pode ser recomecada ou reevocada,
enquanto uma forma linguistica (linguistica ou légica) pode ser reatualizada, o enunciado tem
a particularidade de poder ser repetido: mas sempre em condi¢des estritas” (FOUCAULT, 2008,
p. 118).

Ou seja, para esse filésofo, nessa “rede de reformula¢des” ndo ha enunciado que de
uma forma ou de outra ndo reatualize outros enunciados. Por sua vez, essa reatualizagdo:

[...] faz de uma frase ou de uma série de signos um enunciado e
que lhes permite ter um contexto determinado, um conteudo
representativo especifico, forma uma trama complexa. Ele
é constituido, de inicio, pela série das outras formulagGes,
no interior das quais o enunciado se inscreve e forma um
elemento [..]. E constituido, também, pelo conjunto das
formulagGes a que o enunciado se refere (implicitamente ou
ndo), seja para repeti-las, seja para modifica-las ou adapta-las,
seja para se opor a elas, seja para falar de cada uma delas; ndo
ha enunciado que, de uma forma ou de outra ndo reatualize
outros enunciados (FOUCAULT, 2008, p. 111).

4 Neste artigo, utilizamos a edigdo do ano 2008.



Assim, o dizer ndo significa apenas pelo que se tem a dizer, mas pelo conjunto de enun-
ciagcOes que o fizeram significar, pela memdria de que estd impregnado, mesmo que ausente
ou esquecida. O que se diz, em dado momento histdrico, ja foi dito. Isto é, ndo somos os donos
de nossos dizeres. Eles significam pela histdria e para a lingua e podem ser apreendidos por
outras vozes. E a partir da memdria discursiva que surge a possibilidade de toda formagdo
discursiva fazer circular as “redes de formulagdes” outrora enunciadas (SILVA; PESSOA, 2017).

Rag¢a em anuncios publicitarios de vestibulares: analisando a pratica

discursiva de determinadas IPES que atuam na Amazonia brasileira
Conforme ja exposto, esta derradeira sec¢do é constituida por antincios publicitdrios que
discursivizam a educagao superior conforme a raga. Assim, analisamos a produgao de sentidos
apreendida nos dizeres sobre a educa¢do pautada na logica elitista, onde os movimentos de
interdiscursividade sugerem que o acesso ao ensino superior é pensado para determinados
publicos, caracterizando-se, assim, um discurso de segregac¢ao na educagdo brasileira.

Figura 1. Vestibular Medicina UNINORTEAC.

VESTIBULAR MEDICINA

INSCRICOES ATE 13 DE JUNHO
UNINORTEAC.COM.BR

Fonte: https://www.uninorteac.com.br.

A peca publicitaria acima foi veiculada durante a campanha do vestibular do ano 2016
da Unido Educacional do Norte — UNINORTE-AC, localizada na capital do Acre, Rio Branco.
Como materialidade linguistica, além de informagdes sobre o periodo das inscri¢des, temos a
formulagdo linguistica “Um dia, vocé sonhou. E hora de realizar”. O enunciado “Um dia, vocé
sonhou” estd associado a formulagdo imagética do primeiro plano, uma crianga usando um
estetoscopio, instrumento de trabalho dos médicos. Em segundo plano, o enunciado “E hora
de realizar”, associado a imagem de um jovem supostamente estudante do curso de Medicina.

Essa imagem revela uma rede de memdria discursiva que significa os cursos da drea de
saude, geralmente, como os mais cobicados entre os interlocutores desse enunciado, conferin-
do, a quem conseguir a aprovagao, a garantia de empregabilidade, de uma condigao financeira
e/ou de status social supostamente mais avantajada, garantia de uma vida bem-sucedida.

Assim como a UNINORTE-AC priorizou um curso da area da saude em sua publicidade,
muitas instituicdes de ensino apostam no anuncio publicitario especifico do curso de Medicina,
é o caso, por exemplo, do Centro Universitario Varzea Grande — UNIVAG, localizado em Cuiaba-
-MT:
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Figura 2. Medicina UNIVAG (01).
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medicinaunivag.com.br

UNIVAG

Fonte: https://www.facebook.com//Univag.

Figura 3. Medicina UNIVAG (02).

medicinaunivag.com.br

3688-6006

MEDICINA < , dil =
UNIVAG N 1 | f UNIVAG.

Ceniro Universitario

REALIZACAO

vunesp e

Fonte: https://www.facebook.com//Univag.

Nessas pecas publicitarias confirmamos algumas regularidades: informacgdes sobre o
processo seletivo, cores, logomarca da “empresa” e os enunciados “NdGo deixe o seu sonho
escapar. Corra atrds. Medicina UNIVAG”. Nas formulagGes linguisticas e imagéticas desses dois
anuncios publicitdrios, a memaria discursiva constitui um elemento para a produgdo de sen-
tidos a partir da imagem que o sujeito que enuncia tem do seu interlocutor: um sujeito que
sonha.

Essa é aimagem vendida por varias instituicées de ensino superior, mas ndo é qualquer
sonho, é o sonho de cursar medicina. Aqui, generaliza-se o sonho dos jovens pré-universitarios,
imprime-se o sentido de que todo jovem sonha em ser médico, confirmando-se, assim, uma
rede de memdria discursiva acerca do sonho de ser médico: perspectiva de empregabilidade,
realizagdo financeira, status, etc.

Do enunciado visual, extraimos dois jovens brancos, em posi¢do de corrida, atendendo
aos imperativos “corra atrds” e “seja referéncia”, o que nos permite afirmar que a posigdo
desse enunciador é de quem concebe a educacdo superior conforme o ideario neoliberal, sig-
nificando a educacdo como competi¢do, concorréncia, disputa, ingredientes da cesta basica do
capitalismo.

Na imagem do sonho ja realizado, os mesmos jovens aparecem sorridentes, suposta-
mente realizados com a profissdo, vestindo um jaleco branco. Esse discurso aciona uma rede
de memoria acerca do uso do jaleco. Ndo é qualquer profissdo representada na imagem. De-
terminadas profissOes exigem uma vestimenta propria — neste caso, o jaleco branco, por ques-
tdes diversas, como seguranca, higiene ou, ainda, a tradicdo. Os mais conhecidos sdo os profis-
sionais da area de saude: médicos, dentistas, enfermeiros, etc. O jaleco constitui-se, portanto,
como um importante traco da representacdo da profissao.

Ao analisar o jaleco como objeto discursivo, sob a perspectiva arqueoldgica proposta
por Foucault (1969), Rodrigues (2016, p. 2860) afirma que “na ciéncia, o jaleco é um simbolo



para dar status”, e colabora com as seguintes indagagoes

O “jaleco que veste a ciéncia” é usado nos laboratérios de
ciéncias/biologia/quimica, em hospitais ou farmacias pelos
profissionais da drea de saude. Sua fun¢do é dita como
direcionada a protecdo patoldgica, isto é contra as doencas que
circulam nos ambientes. Que discursos produziram o jaleco
que “veste a ciéncia”? [...] Esse acessdrio é imprescindivel
na ciéncia, pois as relages de poder que possibilitaram sua
existéncia ddo a ciéncia status de autoridade, de quem tem
a voz autorizada a falar sobre ciéncia. O cientista faz uso do
jaleco, que configura-se um dos icones da ciéncia. O discurso
tdo naturalizado que criou o jaleco na ciéncia o remete ao
laboratdrio. Nessa perspectiva, o jaleco como objeto discursivo
da ciéncia, emerge em meio as malhas do poder cientifico que
dita um modo de fazer ciéncia e de ser cientista. Quem o usa
esta autorizado a falar, a dizer o discurso da ciéncia, o discurso
dito “verdadeiro”, porque é “cientificamente comprovado”.
Portanto, a ciéncia, enquanto instituicdo, carrega o poder de
determinar quais “verdades” serdo propagadas (RODRIGUES,
2016, p. 2857).

No caso das pegas publicitarias até aqui analisadas [figuras 01, 02 e 03], as imagens dos
jovens utilizando jaleco assumem a posi¢cdo descrita acima, significando que estas IES podem
realizar os sonhos de seus interlocutores: possivelmente candidatos com alto poder aquisitivo,
gue tenham condigOes de pagar uma mensalidade no valor de quase 10 saldrios minimos, para
o curso de medicina, por exemplo.

Outra analise a ser feita neste bloco diz respeito a cor da pele dos jovens participantes
destas publicidades. Por que o esteredtipo em questdao apresenta um padrao europeu? Para
melhor compreensdo, apresentamos outras pecas publicitdrias desta mesma IES, todas coleta-
das na pagina oficial da instituicdo da rede social Facebook, a saber:

Figura 4. Vestibular Medicina UNIVAG (03). Figura 5. Vestibular Medicina UNIVAG (04).
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Fonte: www.facebook.com/VunespOficial/ onte: www.facebook.com/VunespOficial/
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Figura 6. Vestibular Medicina UNIVAG (05). igura 7. Vestibular Medicina UNIVAG (06).
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Figura 8. Vestibular Medicina UNIVAG (07).

Fonte: www.facebook.com/VunespOficial/

O sentido apreendido sobre a educacdo superior nas pegas publicitarias aqui analisadas
é o acionado pela interdiscursividade de que o acesso a essa modalidade de ensino é para
determinado publico, caracterizando-se, assim, um discurso elitista acerca da educagdo bra-
sileira.

As referidas pecas publicitdrias referem-se a cursos da drea de saude, sendo a maioria
o curso de medicina, que, junto aos cursos de Direito e Engenharia, sdo historicamente apon-
tados como cursos elitizados. Para Vargas (2010, p. 107), estes trés oficios sdo as nomeadas
profissOes imperiais em nosso pais. Como tal, historicamente produziram praticas monopo-
listicas que reforcaram suas posi¢des de prestigio e estabeleceram barreiras frente as demais
profissoes.

Estes enunciados agenciam uma memoria discursiva sobre o ensino superior no Brasil,
guando da sua constituicdo, em que o acesso a educa¢do superior era apenas para uma peque-
na elite, enquanto, para a grande maioria, ofertava-se o ensino secundario, ou cursos técnicos
de nivel médio.

No que tange ao acesso e a permanéncia de grupos historicamente segregados no ensi-
no superior brasileiro, segundo pesquisa realizada por Piotto (2007, p. 3), “[...] dada a elitizacdo
de alguns cursos, tanto nas instituicdes publicas quanto nas particulares, a presenca de alunos
das camadas populares neles constitui excecdo [...]", ou ainda, de acordo com uma pesquisa



sobre a analise do perfil socioecondmico dos estudantes de graduagao, a partir dos dados dos
trés primeiros ciclos completos do Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (Enade),
Ristoff (2014, p.730) pontua que o “Campus Universitario Brasileiro é 20% mais branco que a
Sociedade Brasileira”. Os cursos de Medicina, Medicina Veterindria, Psicologia, Odontologia e
Direito apresentam percentuais de brancura superior aos encontrados na sociedade brasileira.

Os cursos mais competitivos, por sua vez, tendem a ter
percentuais menores de pretos. Ja haviamos constatado no
estudo anterior, publicado pela Flacso/Brasil, e constatamos
novamente que em 16 cursos a representagdo percentual de
pretos é igual ou superior a da sociedade. Estes cursos sdo em
geral cursos de licenciatura e os de baixa demanda. Sao eles:
Arquivologia, Biblioteconomia, Ciéncias Sociais, Educacdo
Fisica, Filosofia, Fisica, Geografia, Historia, Letras, Matematica,
Modsica, Pedagogia, Secretariado Executivo, Servico Social,
Teatro e Turismo (RISTOFF, 2014, p.732).

Ao observar a classe social a que pertencem os estudantes dos cursos em que predo-
minam brancos, ja referidos, registra-se uma discrepancia entre eles e a realidade econémica
encontrada na sociedade mais ampla. Somente no curso de Medicina, é possivel encontrar
estudantes seis vezes mais ricos que a média da populagdo brasileira:

Nota-se igualmente que 14% dos estudantes de Medicina vém
de familias om faixa de renda de mais de 30 salarios minimos
mensais, enquanto Histéria e Pedagogia tém representacdo
préxima de zero nesta mesma faixa de renda. Percebe-se,
por fim, que é expressivo o contingente de estudantes do
grupo de até 3 saldrios minimos e da larga faixa de 3 até de 10
salarios minimos, deixando claro que é grande o numero de
estudantes que teriam dificuldades de se manter no campus a
menos que robustas politicas de permanéncia ndo estivessem
sendo postas em pratica (RISTOFF, 2014, p. 737).

Além do mais, sdo cursos que apresentam um valor de mensalidade superior ao de ou-
tros cursos, ou seja, requerem um investimento financeiro bem maior.

Em quase todos os processos seletivos em nivel nacional, os cursos de Medicina e de Di-
reito geralmente sdo os mais disputados entre os candidatos inscritos. Ao recorrer a fragmen-
tos de outros dizeres ja ditos anteriormente, em outros lugares, por outras posi¢cdes assumidas
por outros sujeitos, entendemos os sentidos atribuidos na discursividade desses anuncios pu-
blicitdrios, em reportagens de sites conhecidos nacionalmente, por exemplo, o da Rede Record
de Televisao e o Portal de noticias Universo On-Line - UOL:

Indeciso na carreira? ProfissGes mais bem pagas tém salarios
superiores a RS 58 mil. Cargos com os salarios mais graudos
pagam o equivalente a dois carros por més. Entre os cursos de
graduacdo, Medicina é uma das dreas mais bem remuneradas
do Pais. [...] O salario médio é de RS 20.222. J& pensou? Quase
um carro popular por més (Site da Rede Record de Televisdo,
em 09 de setembro de 2013).

Mesmo nas instituicdes de ensino superiores publicas, estes cursos sdo os mais dispu-
tados: Medicina e Direito sdo os mais concorridos no Sisu 2014 (Sistema de Selecdo Unificado),
segundo o MEC. O balango leva em conta os dados do sistema até as 12h30 desta quarta-feira
(Site da UOL, em 08 de janeiro de 2014).
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Estes cursos sdo cobicados por uma grande parte de jovens brasileiros. Essa cobi¢a cons-
titui-se a partir das praticas imagindrias agenciadas pelos movimentos da interdiscursividade.
Facilmente identificamos discursos que relacionam a escolha da profissdo a demanda do mer-
cado de trabalho e a uma potencial remunera¢do, bem como posi¢ao de destaque social, do
imaginério que se tem acerca do status de ser doutor advogado e/ou doutor médico.

No artigo Doutor Advogado e Doutor Médico: até quando? Por que o uso da palavra
“doutor” antes do nome de advogados e médicos ainda persiste entre nds? E o que ela revela
do Brasil?, a jornalista e escritora Eliane Brum, colunista da revista Epoca, afirma que a lingua
nada tem de inocente.

Se usamos as palavras para embates profundos no campo
das ideias, é também na prépria escolha delas, no corpo das
palavras em si, que se expressam relagGes de poder, de abuso
e de submissdo. Cada vocdbulo de um idioma carrega uma
teia de sentidos que vai se alterando ao longo da Historia,
alterando-se no proéprio fazer-se do homem na Histéria. E, no
meu modo de ver o mundo, “doutor” é uma praga persistente
que fala muito sobre o Brasil. Como toda palavra, algumas
mais do que outras, “doutor” desvela muito do que somos —
e é preciso estranha-lo para conseguirmos escutar o que diz
(BRUM, 2012).

Para esta mesma escritora, historicamente, o termo “doutor” se entranhou na socieda-
de brasileira como uma forma de tratar os superiores na hierarquia socioeconémica — e tam-
bém como expressao de racismo. Ou como a forma de os mais pobres tratarem os mais ricos,
de os que ndo puderam estudar tratarem os que puderam, dos que nunca tiveram privilégios
tratarem aqueles que sempre os tiveram. O “doutor” néo se estabeleceu na lingua portuguesa
como uma palavra inocente, mas como um fosso, ao expressar no idioma uma diferenga vivida
na concretude do cotidiano que deveria ter nos envergonhado desde sempre (BRUM, 2012)°,

Ao pesquisar nos sites de cada IPES e suas respectivas redes sociais, verifiquei a seguinte
regularidade: quando a institui¢do oferece cursos que formam bacharéis em medicina e/ou
direito - profissionais que no campo do imaginario sdo chamados de “doutores” - geralmente a
peca publicitaria é especifica apenas para o anutincio deste curso (mesmo quando oferta cursos
de outras areas), e 0s sujeitos que estampam a estas pegas publicitarias geralmente sdo jovens
brancos, louros, dos olhos bem claros - caracteristicas que lembram aos europeus -, sendo que,
em momento algum, foi encontrado qualquer anuincio que tivesse a presenga de jovens negros
e/ou indigenas em publicidades direcionadas a tais cursos.

Figura 9. Vestibular FIMCA.
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5 “[O termo doutor é um titulo académico], conquistado por aqueles que fizeram doutorado nas mais diversas
areas. No Brasil, em geral isso significa, entre o mestrado e o doutorado, cerca de seis anos de estudo além da
graduagdo. Para se doutorar, é preciso escrever uma tese e defendé-la diante de uma banca. Neste caso, o titulo
é — ou deveria ser — resultado de muito estudo e da produgdo de conhecimento em sua area de atuagdo” (BRUM,
2012).



Figura 10. Vestibular Ceuma (01). Figura 11. Vestibular Ceuma (02).
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Estas pecas publicitdrias discursivizam o perfil dos que podem cursar os ditos “melhores
cursos”. Estes anuncios estdo filiados a uma formagao discursiva que significa a educagdo como
privilégio de poucos. A esta maneira, apreende-se a materialidade de um silenciamento nesses
dizeres. Silencia-se o negro e o indigena, as duas maiores ragas que formam a populagdo da
Amazonia brasileira®.

Segundo Gregolin (2007, p. 05), “silenciamento e exposi¢cdo sdo duas estratégias que
controlam os sentidos e as verdades.” O silenciamento é o ndo-dito em detrimento do que
deve e pode ser dito, “analisar as condi¢des que permitem o aparecimento de certos enuncia-
dos e a proibicdo de outros. Isso significa que, em um momento histérico, ha algumas ideias
que devem ser enunciadas e outras que precisam ser caladas.” (GREGOLIN, 2007, p. 05).

Nessa perspectiva, os dizeres até aqui analisados apontam o silenciamento dos sujeitos
negro e indigena. O efeito de sentido apreendido pelo silenciamento é uma ordem do discurso
institucional que se instaura. Para Foucault (1996), a ordem de discurso pode ser compreen-
dida como as leis, regras e normas que autorizam ou desautorizam o que pode ser dito, onde
pode ser dito e por quem; ou o que deve ser silenciado.

Em toda sociedade a produgdo do discurso é ao mesmo
tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por
certo nimero de procedimentos que tém por fungdo conjurar
seus poderes e perigos, dominar seu acontecimento aleatdrio,
esquivar sua pesada e temivel materialidade (FOUCAULT,
1996, p. 9).

Em se tratando de Amazonia Legal, mesmo com o maior contingente de brasileiros au-
todeclarados indigenas e pardos (e significativa parcela populagdo negra) no quesito raga ou
cor, no percurso desta pesquisa, ndo foram encontradas a presenca destes sujeitos em pecas
publicitdrias que anunciam o acesso aos cursos de medicina e direito nas institui¢des privadas
de ensino superior que atuam na referida regido.

6 De acordo com o Censo 2010, do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE), o maior contingente de
brasileiros autodeclarados indigenas no quesito raca ou cor estd na regido Norte. Ver site: http://www.brasil.gov.
br/governo/2012/08/brasil-tem-quase-900-mil-indios-de-305-etnias-e-274-idiomas. Além do mais, a populagdo
de pardos, por exemplo, é mais comum no Nordeste e no Norte (com destaque para o Pard, com 69,5% de pardos),
enquanto os negros estdo mais presentes nos estados da regido Nordeste. Ver site: http: //www.brasil.gov.br/
educacao/2012/07/censo-2010-mostra-as-diferencas-entre-caracteristicas-gerais-da-populacao-brasileira. Acesso
em: 02 de abr. de 2017.



O silenciamento que se traduz na auséncia destes sujeitos na pratica publicitaria con-
tribui, de alguma forma, para dar continuidade a ordem do discurso institucional instaurada,
a assimetria de poder e as relag8es sociais desiguais entre negros e ndo negros, entre indios e
ndo indios.

Nas palavras de Douglas Belchior, colunista da revista Carta Capital, racismo e precon-
ceito estdo presentes no cotidiano da publicidade brasileira. No caso do sujeito negro, “salvo
raras excecgoes, a publicidade atua a partir de duas possibilidades: invisibilizar o corpo negro ou
apresenta-lo de maneira depreciativa, pejorativa e preconceituosa” (BELCHIOR, 2013).

Durante sua campanha publicitdria de divulga¢do do vestibular do ano 2014, a Pontifice
Universidade Catdlica do Parana — PUCPR (que oferta educagdo a distancia, com polos de aten-
dimento em varias cidades da Amazdnia) veiculou a seguinte pegca:

Figura 12. Vestibular PUC/PR 2014.
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Neste anuncio, tem-se a presenca de seis jovens, sendo cinco de cor branca, louros ou
ruivos, que carregam mochilas ou cadernos. O outro jovem é de cor negra, e ndo leva nenhum
material escolar, além do mais, 0 mesmo apresenta uma postura e vestimentas que sugerem
um esteredtipo social.

Fato é que, ao valorizar a cultura e o bidtipo europeu ao
mesmo tempo em que escamoteava e estigmatizava os
componentes negros da sociedade, o Brasil acabou por criar
um registro branco de si mesmo, estabelecendo um modelo
de representagdo no qual os brancos passaram a concentrar
todas as caracteristicas positivas possiveis, enquanto o negro
tornava-se a negacdo de tudo isso. E esse registro tornou-se
um instrumento de dominagdo que atravessou o século e
chegou, remodelado, aos dias de hoje (MARTINS, 2009, p. 3).
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Ou ainda, conforme as palavras de Moura (1988, p. 23), “Como a estrutura da sociedade
brasileira, na passagem do trabalho escravo para o trabalho livre, permaneceu basicamente a
mesma, 0s mecanismos de dominagdo inclusive ideoldgicos foram mantidos e aperfeicoados”.

Desta forma, entendo que os dizeres das pegas publicitdrias analisadas neste texto ma-
terializam uma pratica discursiva sobre a educagdo superior, significando-a como discriminaté-
ria e elitista. E nessa esteira que os sentidos se repetem e circulam socialmente. Ao estabelecer
relagdes com outros ja ditos, no referente ao acesso a determinados cursos superiores, 0s
movimentos da interdiscursividade apontam praticas que silenciam determinadas ragas.

Consideragoes Finais

Até aqui, temos sustentado que a pratica discursiva publicitdria é desenvolvida, repro-
duzida e transformada nas praticas sociais, revelando o modo de ser e pensar de nossa socie-
dade. Assim, utilizamos as palavras de Foucault (2003, p. 258): “Se fago isso é com o objetivo
de saber o que somos hoje. Quero concentrar meu estudo no que nos acontece hoje, no que
somos, no que é nossa sociedade. Penso que somos inextricavelmente ligados aos aconteci-
mentos discursivos”.

Ao longo deste texto, procuramos compreender a maneira como os discursos funcio-
nam e como seus desdobramentos ocorrem na sociedade; mais especificamente, investigamos
o processo discursivo de interseccionalidade de raga que discursivizam na pratica discursiva
publicitdria adotada por institui¢des privadas de ensino superior que atuam na Amazonia bra-
sileira, por meio dos enunciados ditos em anuncios dos processos seletivos (vestibulares), sob
a perspectiva tedrico-metodoldgica da Analise do Discurso de linha francesa.

Optamos por trabalhar com a AD, porque este campo de conhecimento permite uma
leitura diferenciada da pratica discursiva publicitaria, uma vez que ndo se trata de analisar con-
teudos, mas compreender os sentidos e a forma como sdo e por que sdo utilizados. Para tanto,
nos apropriamos das categorias analiticas interdiscurso e/ou memdria discursiva.

As analises aqui empreendidas nos permitem entender que os sentidos sobre a cons-
tituicdo da educagdo superior vao sendo operacionalizados a partir de uma construc¢do histé-
rica compreendida desde o advento do ensino superior privado no Brasil, até os dias atuais,
compreendo-a como acontecimento discursivo e, desta forma, a materialidade de um proces-
so de produgdo de sentidos. Sentidos estes que sdo revisitados, reatualizados, ressignificados
quando relacionados a outros ja-ditos [e/ou ndo-ditos] e suas diferentes formas de significar.

Desta maneira, a partir de determinadas regularidades discursivas, identificamos dife-
rentes sentidos sobre a oferta de educagao superior privada, onde os movimentos de interdis-
cursividade sugerem que o acesso ao ensino superior é pensado sim, conforme determinadas
questdes raciais. Caracterizando-se, assim, um discurso de segregacdo de raga no ambito da
educagdo superior brasileira.

Os enunciados verbais e ndo verbais acionam uma rede de memoria que retoma o sen-
tido de educacgdo superior como elitista. Este mesmo sentido é materializado quando da ins-
tituicdo da educagdo superior no pais. A memdria discursiva, associada a memoria visual, é o
gue mobiliza e recupera esses sentidos ja construidos, ja ditos, atualizando-os e dando-lhes
novos significados.

Portanto, os enunciados que exaltam determinados cursos [medicina, direito, engenha-
ria, etc.] retomam outros ja-ditos que significam a educagdo como privilégio de poucas pesso-
as, bem como determinam quem sdo os sujeitos que devem cursar tais cursos superiores. Da
mesma forma, as imagens também reafirmam esses sentidos, pois em certo ponto determi-
nam quem pode [e quem ndo pode] ocupar determinada posi¢do na sociedade. Nessa mesma
esteira, discutimos acerca da pratica de silenciamento das populages que compde a maioria
na Amazobnia brasileira — indigenas, negros e pardos — na constituicdo da pratica discursiva
publicitdria.
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