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Introdugao

“[...] todo texto é um intertexto; [...] € toda linguagem,
anterior e contempordnea, que vem para o texto, ndo

pelo caminho de uma filiagéo detectdvel, de uma imitagéo
voluntdria, mas segundo o caminho da disseminagéo —
imagem que garante ao texto status de produtividade, néo de
reprodugéo”.

(BARTHES, 2004, p. 275-276).

No Brasil, vivenciamos diversas transformagdes no cendrio com pesquisas da area das
Ciéncias Humanas, Letras e Linguistica, maiormente, no campo da Semidtica Social (SS), Andlise de
Discurso Critica (ADC), dos Novos Estudos de Letramento (NLS), entre outros. Embora isso, ainda
se observa que se faz mister outros estudos para as muitas outras multissemioses, fendmenos de
linguagem, consequentes da comunicagdo multimodal contemporanea. (PAIVA, 2019a).

A concepgdo que utilizamos, neste trabalho?, é a de que a intertextualidade “ocorre quando,
em um texto, estd inserido outro texto (intertexto) anteriormente produzido, que faz parte da
memoria social de uma coletividade” (KOCH; ELIAS, 2011). Vale ressaltar que os textos publicitarios
sdo construidos a partir de textos verbais (orais ou escritos) e ndo verbais (imagens, gestos, cores,
texturas), sendo que a combinac¢do desses diferentes cddigos semidticos é o que caracteriza um
texto multimodal. (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996] 2006).

Acreditamos que os contos de fadas se constituem por narrativas fantasticas, ou seja, o
fantastico? se basearia na hesitacdo entre o real e oirreal, e, por isso, o fim da hesitagdo seria o fim do
fantastico (TODORQV, 1992). Ademais, esse critico literdrio, acredita que “[n]os textos fantdsticos,
0 autor relata acontecimentos que ndo sdo suscetiveis de acontecer na vida”. (TODORQV, 1975, p.
40).

Acrescentamos ainda que os contos de fadas por se tratarem de uma histdria fantastica sao
marcados por fatos imaginarios que induzem os/as leitores/as a discutir sobre os acontecimentos
€ 0s personagens, posto que se apresentam como um contrassenso entre os dois mundos: o real e
oirreal. E o que observamos na analise multimodal dos anuncios publicitarios (figuras 2, 3, 4 e 5),
averiguando a presenga do fantdstico para o contexto real do consumo estimulado pela industria
da beleza. (SILVA; DINIZ; SEGABINAZI, 2016).

Nesse sentido, é fundamental entender esses tipos de contos sdo géneros narrativos de
estrutura simples, com uma histdria curta e que, no caso, foram recontextualizados hibridamente
na produgdo de outro género da esfera publicitaria. Salientamos que

[o]s contos de fada tém um valor inigualdvel, conquanto
oferecem novas dimensdes a imaginagdo da crianca que ela
ndo poderia descobrir por si sé. Ainda mais importante: a
forma e a estrutura dos contos de fadas sugerem imagens a
crianga com as quais ela pode estruturar seus devaneios e com
eles dar melhor dire¢do a sua vida. (BETTELHEIM, 1980, p. 16).

Em suma, neste artigo, destacamos como esses contos de fadas foram reconfigurados
semioticamente para a linguagem publicitaria (propagandista), sobretudo para o publico adulto
feminino. Por isso, objetivamos descrever e analisar as relagbes intertextuais e interdiscursivas
multimodais, na (des)construgdo das personagens femininas nos contos de fadas (NOVAES, 1987),
em anuncios publicitarios.

1 Agradeco a participagdo dos/as alunos/as do 32 ano do Ensino Médio, da Escola Egidia Cavalcante Chagas:
Francisca Marta Maria de Sousa Reges, Lucas Vicente da Cunha e Marcos Levi da Silva Nogueira, no projeto escolar
premiado na feira cientifica de 2019: “A (des)construgdo das personagens femininas nos contos de fadas em
anuncios publicitarios”.

2 “O fantastico ocorre nesta incerteza; ao escolher uma ou outra resposta, deixa-se fantastico para se entrar num
género vizinho, o estranho ou maravilhoso. O fantdstico é a hesitagdo experimentada por um ser que sé conhece
leis naturais, em face de um acontecimento aparentemente sobrenatural”. (TODOROV, 1975, p. 35).
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Por fim, considerando a importancia deste trabalho pedagdgico com a leitura e a escrita
no Ensino Médio com géneros literdrios e géneros publicitarios, especialmente, com as exigéncias
da comunicagdo multimodal atual, procuramos responder a seguinte questao-problema: Quais as
relagbes intertextuais multimodais que contribuem na (des)construg@o das personagens femininas
nos contos de fadas em antincios publicitdrios?

A leitura de textos multimodais na contemporaneidade

Diante das muitas mudangas sociais e educacionais no Brasil, arrazoar sobre o ensino
de leitura na dtica do estudo de géneros multimodais nas diversas atividades da comunica¢do
multissemidtica tém solicitado de todos/as, sobretudo professores/as a autorreflexdo acerca
da “pratica de letramento da escrita, do signo verbal [que] deve ser incorporada a pratica de
letramento da imagem, do signo visual”. (DIONISIO, 2005, p. 160). Entdo, seguimos, neste estudo,
uma abordagem critica dos estudos sobre géneros multimodais, multiletramentos e ensino (LIMA;
FIGUEIREDO-GOMES; SOUZA, 2019), porque

[...] trabalhar com textos publicitarios impressos (anuncios
de revistas, panfletos, cartazes e rétulos de alimentos) deve-
se ao fato de serem textos que possibilitam a formacdo de
uma postura critica, uma vez que sdo textos cuja finalidade é
explorar os desejos, numa tentativa de persuadir os sujeitos,
voltando-se para os valores sociais (DURANDIN, 1996).
(MACEDO, 2019, p. 67).

Pautamo-nos, assim, na concepc¢ao de que a leitura multimodal acrescenta novos significados
a dimensdo em que deixa de centrar-se apenas nos modos verbais e da maior centralidade ao texto
imagético e/ou multissemidtico (PAIVA, 2019a), porque é urgente compreender nas praticas de
leitura na contemporaneidade que “a construcdo de sentido na leitura perpassa por uma gama
dindmica e interativa de multiplas semioses das imagens, cores e formatos”. (MACEDO, 2019, p.
67).

Sabendo que as relagdes sociais se transformaram devido aos avangos tecnoldgicos,
demandando a inclusdo de novas habilidades de leitura e de escrita e a ampliacdo da nocdo de
letramento para multiletramentos. (MACEDO, 2019). No cerne escolar, os/as professores/as vém
se deparando com o desafio de adequar as praticas de ensino e aos mecanismos de avaliacdo da
aprendizagem a partir de uma pedagogia critica (PENNYCOOK, 2007)%.

Entdo, tornou-se necessario nos alinharmos a Pedagogia dos Multiletramentos (New Group
London - NGL, 1996), a fim de possibilitar uma maior integracdo multissemiotica no processo
de mediacdo e de ajustamento pedagdgico das aulas as praticas de (multi)letramentos visuais/
multimodais, visando desenvolver a criticidade dos/as alunos/as por meio do fomento pelo uso de
estratégias de ensino com atividades produtivas de leitura, escrita e producdo de textos®.

As multiplas facetas da leitura multimodal

As préticas com a leitura podem mudar na medida em que as semioses sdo organizadas
e reorganizadas dentro dos textos. Se bem que, é decisivo que os/as alunos/as percebam que os
sentidos sdo produzidos em um acoplamento entre o processo histérico, politico, social e atrelado
ao contexto de producdo desses textos. As praticas de letramentos das pessoas estdo em constante
variacdo, estabelecendo outras pesquisas multimodais que leve em conta a leitura e as estratégias
de leitura, as quais esses leitores/as necessitam: aprimorar, potencializar e ressignificar-se para uma
formacdo leitora critica e emancipativa. (PAIVA, 2019a).

3 Uma pedagogia critica busca compreender e criticar o contexto histérico e sociopolitico da escolarizagdo, bem
como desenvolver as praticas pedagdgicas que buscam ndo sé mudar a natureza da escolarizagdo, mas também da
sociedade mais ampla (PENNYCOOK, 2007, p. 42).

4 Vale lembrar que “a leitura e a escrita precisam ser compreendidas como processos cognitivo, histérico, cultural
e social e serem desenvolvidas em torno de alternativas voltadas para a reflexdo critica capaz de levar os alunos a
ter participagdo ativa nas diferentes situagdes de aprendizagem por meio da agdo e interagdo” (MACHADO, 2014,
[p.7]).
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Rojo (2009), examina que a maneira de ensinar e aprender, presentemente, ja ndo pode
mais ser vista como antes, especialmente, no que diz respeito a leitura:

[...] trabalhar com leitura e escrita hoje é muito mais que
trabalhar com a alfabetiza¢do ou os alfabetismos: é trabalhar
com os letramentos multiplos, com as leituras multiplas — a
leitura na vida e a leitura na escola (...) é enfocar os usos e
praticas de linguagens (multiplas semioses), para produzir,
compreender e responder a efeitos de sentido, em diferentes
contextos e midias. Trata-se, entdo, de garantir que o ensino
desenvolva as diferentes formas de uso das linguagens (verbal,
corporal, plastica, musical, grafica etc.) [...] Para participar de
tais praticas com proficiéncia e consciéncia cidad3, é preciso
também que o aluno desenvolva certas competéncias
basicas para o trato com as linguas, as linguagens, as midias
e as multiplas praticas letradas, de maneira critica, ética,
democratica e protagonista. (ROJO, 2009, p.118-119, grifos
da autora).

Os letramentos sdo percebidos, tanto de maneira individual como em uma matriz de
habilidades pessoais conectadas aos processos de leitura e a escrita, podendo ser apreendido esses
letramentos na dtica social, culminando no que as pessoas podem fazer efetivamente com tais
habilidades em contextos especificos e como tais habilidades se relacionam com suas necessidades,
valores e praticas sociais, pois sdo, na verdade, “um conjunto de praticas sociais ligadas a leitura e a
escrita em que os individuos se envolvem em seu contexto social”. (SOARES, 2004, p. 72).

No que se refere, as praticas de letramentos a partir das atividades com a leitura e a escrita,
Lopes-Rossi (2011), esclarece que as atividades de leitura necessitam orientar os/as alunos/as
a perceber que a composicdo multimodal do género, em todos os seus aspectos verbais e nao
verbais, nas informacdes que expde ou omite, no destaque que da a algumas, mais que outras é
esbocada segundo a sua funcdo social e seus propdsitos comunicativos. Essa pesquisadora defende
que

Cabe ao professor, portanto, criar as condi¢Bes para que os
alunos possam apropriar-se de caracteristicas discursivas e
linguisticas de géneros diversos, em situagées de comunicacdo
real. Isso pode ser feito com muita eficiéncia por meio de
projetos pedagdgicos que visem ao conhecimento, a leitura,
a discussdo sobre o uso e as fungles sociais dos géneros
escolhidos e, quando pertinente, a sua produgdo escrita e
circulagdo social. (LOPES-ROSSI, 2011, p. 71).

Esse fato demanda outro (re)desenho curricular para formacdo de sujeitos-leitores/as,
escritores/as de textos, mediadores/as de leitura, em virtude da multiplicidade de habilidades,
estratégias de compreensdo leitora a serem desenvolvidas e potencializadas semioticamente
em nossas atividades quotidianas, escolares e profissionais que podem resultar em multiplices
constituicdes discursivo-textuais e em outras significagbes e sentidos com outras formas
multissemidticas, oriundas de muitas aividades de comunicacdo multimodal contemporanea,
acarretando em outras necessidades para desenvolver as habilidades leitoras e escritoras do
alunado. (PAIVA, 2016, 2018, 2019a).

Nesse diapasdo, Lima (2015, p. 4), ao estudar a multimodalidade e a leitura critica em novas
perspectivas para o ensino de lingua portuguesa enfatiza que “a relacdo entre os modos semidticos
verbais e ndo verbais presentes nos textos criaram outras possibilidades de leitura critica, fazendo
surgir a necessidade de uma abordagem multimodal”. Esta pesquisadora entende que

Se a constituicdo dos textos mudou, a nossa maneira de ler
precisa ser revista. O processo de leitura ndo deveria ser
pautado apenas nos fatores verbais. O ato de ler precisa
ampliar e considerar todos os elementos empregados
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pelo autor na construgao do texto. As mudangas ocorridas
nos textos geraram a necessidade da realizagdo de novos
estudos a respeito dos elementos multissemidticos que estdo
constituindo a comunicagdo na sociedade atual. (LIMA, 2015,
p. 14).

Isso evidencia que, dentro do contexto de interagdo da comunicagdo multimodal em
dessemelhantes espacos sociais, muitas das estratégias de leitura sdo cruciais para os/as alunos/
as da educagdo basica, apesar disso tornou-se notadamente importante para estes leitores/as em
formacdo, porque eles/as devem adquirir conceitos e conhecimentos fundamentais oferecidos
em muitos dos conteudos curriculares ministrados na escola, com o auxilio de diversos suportes:
jornais, livros, artigos, internet, midias digitais etc.

Por fim, buscando o desenvolvimento da competéncia textual e discursiva de compreensao
e criticidade, de forma a potencializar significativamente as praticas de (multi)letramentos, uma
vez que a leitura de textos ndo pode se amortizar a leitura no e para o contexto escolar, entretanto,
deve se ampliar nas diversas praticas sociais situadas em ambientes e/ou veiculos de comunicagdo
multimodal. (PAIVA, 2016, 2018, 2019a).

Percurso metodoldgico: enquadres da andlise multimodal

Adotamos como método de investigacao, a andlise discursiva multimodal critica (PAIVA; LIMA,
2018a, 2018b, 2019; PAIVA, 20193, 2019b), sabendo que a multimodalidade (trago constitutivo da
semiose e da linguagem) vem sendo discutida, ultimamente, por vdrias areas de estudos como:
Analise do Discurso, Psicologia, Pedagogia, Semidtica, Linguistica, dentre outras. Bazerman (2015,
p. 77), ao falar sobre o0 mundo dos textos, percebe a intertextualidade tanto como um “recurso
ativado nos textos quanto [pode ser formada] por um campo de acdo no qual os textos podem
afirmar seu lugar, significagdo e consequéncia”. Sendo, assim, Bazerman (2015), observa que

Quanto mais profundamente entendemos os recursos
intertextuais a que inevitavelmente recorremos sempre
que escrevemos, tanto mais capazes seremos de organizar,
utilizar e posicionar nossa escrita com maior clareza e firmeza
nessa histéria dos textos e de como os leitores podem
perceber os textos precedentes. E quando mais entendemos
como os textos que também lemos se apoiam em textos
anteriores, tanto maior a clareza com que podemos entender
o que estdo tentando realizar, em que plano, e saber se
nos satisfazemos com os tipos de intertextualidade que
constroem. (BAZERMAN, 2015, p. 78, grifos nossos).

Ou seja, a partir dessas ideias de Bazerman (2015) e com base nos estudos sobre
multimodalidade entende-se que o aparecimento de pesquisas com textos verbo-visuais vem
aproximando as muitas manifestagGes da lingua(gem), sobretudo aquelas que estudam géneros
multimodais, os recursos e os textos verbo-visuais em comparagdo com as praticas de linguagem
em um determinado contexto de interagdo sociocultural. Em outras palavras, a intertextualidade é
uma categoria inerentemente seletiva, sobretudo em relagdo a quais vozes serdo ou ndo incluidas
nos textos e ao modo como essas vozes serdo representadas (FAIRCLOUGH, 2003).

Selecionamos um corpus de 10 anuncios publicitdrios, de forma aleatdria na internet, que
fizessem intertextualidade e interdiscursividade com as narrativas dos contos de fadas na construgao
composicional desses anuncios, culminando na multiplicidade de significados sociais na identidade
da mulher contemporanea. Fizemos, em suma, uma pré-analise do corpus, aplicando a Metafunc¢ao
Composicional de Kress e Van Leeuwen ([1996] 2006), nas aulas de Lingua Portuguesa com os/
as alunos/as da educagdo basica, no intuito de desenvolver o letramento visual e compreender a
composi¢do multimodal desses anuncios produzidos intertextualmente a partir da narrativa visual
dos contos de fadas.
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Figura 1: Valor de informagdo de uma imagem
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Fonte: ARAUJO; PARENTE; ARAUJO (2019, p. 722).

Esmiugando os elementos da metafun¢do composicional que compéem a Gramatica do
Design Visual (GDV), Kress e van Leeuwen (1996) explicam que esta metafun¢do compreende
trés sistemas de composic@o®, os quais sdo inter-relacionados: o valor informativo, a saliéncia e a
estruturag¢do. Ou seja, esses trés principios nao se aplicaram tdo-somente a textos imagéticos mais
simples, como uma foto ou um quadro, “mas também a materiais visuais complexos que combinam
texto e imagem — e talvez outros elementos graficos —, e que estejam numa pagina ou na televisdo
ou ainda na tela do computador”. (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 183).

Adotamos, portanto, como arcabougo metodoldgico as categorias de intertextualidade e
interdiscursividade na Analise Semidtico-Visual de Kress e van Leeuwen (2006) e na Analise de
Discurso Critica de Fairclough ([2001] 2006), porque estas abordagens oferecem subsidios para
operacionalizagdo de teorias sociais na analise de discurso linguisticamente orientada, objetivando
construir enquadres tedrico-metodoldgicos pertinentes a perspectiva critica de linguagem como
pratica social. (PAIVA, 2019a).

Para alcangar esse objetivo, acreditamos que a ACD se assenta, primeiro, em uma visao
cientifica de critica social; segundo, no campo da pesquisa social critica sobre a modernidade tardia
e, por ultimo, na teoria e analise linguistica e semidtica. (RODRIGUES, 2008).

Analise visual dos anuncios publicitarios a partir da

intertextualidade com os contos de fadas

Considerando que os contos de fadas se constituem por narrativas fantdsticas, é fundamental
entendé-los, ja que é um género textual narrativo, de estrutura simples, com uma histdria breve, que
segundo Coelho (1987), citado por Bortolotto (2011, p.13), “se encontra uma unidade dramdtica ou
um motivo central que se desenvolve por meios de circunstancias breves e ligadas a ele. [...]. Isso
significa que os contos retratam um fragmento de vida, com a intengdo de mostrar apenas uma
parte dele”.

Para tanto, jd os anuncios publicitarios sdo géneros multimodais, ja que sdo veiculados
por meios de comunicacdo de massa; uma mensagem com objetivos comerciais, institucionais
ou politicos, que pode ser composta por signos verbais e ndo-verbais. Dessa forma, considerando
que o discurso é pratica ndo sé de representacdo, mas também de significacdo, e que diversos
recursos semidticos operam na construgdao do mundo em significado, enfatiza-se a importancia da
multimodalidade. (KNOLL; PIRES, 2010). No campo dos estudos multimodais e semidtico-sociais na

5 Para maior aprofundamento ver: A metafungdo composicional da Gramatica do Design Visual, de Kress e van
Leeuwen ([1996], 2006). De acordo com Paiva (2019a), a abordagem funcionalista tedrico-metodoldgica dos
autores da GDV, foi capaz de comprovar que “uma teoria semiotica social da verdade ndo pode ter a pretensdo de
estabelecer a verdade ou a inverdade absoluta das representacdes. Ela sé pode mostrar se uma dada proposigdo
(visual, verbal ou de outro tipo) é representada como verdade ou ndo”. (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 154).
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contemporaneidade, Novellino (2011), aguga que as

[d]iversas abordagens multimodais vém sendo elaboradas
nos Ultimos anos decorrentes sobretudo do interesse de
diversos pesquisadores (KRESS, 2009, 2010; NORRIS, 2004,
2009; VAN LEEUWEN, 2005; LEMKE, 2006; BALDRY; THIBAULT,
2006) em relagdo a a. produgdo e interpretacdo do significado
pelos individuos quando numa interagdo, b. organizagdo
interna de cada modo comunicacional, e c. maneira como
se da a integracdo e a compressao dos modos nos textos
multimodais. (NOVELLINO, 2011, p. 75, grifos nossos).

Retomando as referéncias acima, muitos/as pesquisadores/as, como: Baldry e Thibault
(2006), Christie (1999, 2007), Jewitt e Oyama (2004), Kress (2000, 2005, 2009, 2010), Kress e van
Leeuwen ([1996], 2006), Lemke (1989, 1992), Paiva e Lima (2018a, 2018b, 2019), Paiva (2018,
2019a) Ribeiro (2016, 2018), Santaela (2005, 2012), van Leeuwen (2004, 2005, 2009), para citar
apenas alguns, que atuam nos campos da educacdo, linguistica aplicada, musica, artes e design,
desenvolvendo estudos e investigacdes ligadas a maneira como, por exemplo, textos verbo-visuais
e/ou imagéticos se agregam com os textos verbais escritos, orais e multimodais na producio de
significados variados na sociedade.

Nesta pesquisa, descrevemos os anuncios publicitdrios, a seguir, buscando analisar a
composicional multimodal destes que vao além do relativamente estavel, por serem permeados
de mudiltiplas relagdes semidticas e intertextuais, hibridismos discursivos, construidos a partir da
multimodalidade, compreendido, por nds, como “um campo de trabalho, um dominio de pesquisa,
uma descricdo do espaco e dos recursos que entram em jogo no processo de produgdo de sentido”.
(KRESS, 2011, p. 242)°. Vejamos, a seguir, o anuncio de uma propaganda criada pela TBWA de
Bruxelas para o spray autobronzeador da Nivea:

Figura 2: Anuncio publicitario da Nivea (Branca de Neve)

HIVEA $UN
Zail jon spray

Fonte:https://www.google.com.br/url?sa=i&source=images&cd=8&ved=2ahUKEwi16Mibxp
HkAhVTIrkGHVFBCoYQjRx6BAgBEAQ&url. Acesso em: 20 set. 2019.

Verificando as informacdes daimagem guanto ao que é dado (vestido de princesa) e ao novo,
o maior destaque se dd a presenca de (uma Branca de Neve negra), que contrasta abertamente com

6 No original: “field in which semiotic work takes place, a domain for enquiry, a description of the space and of the
resources that enter into meaning in some way or another. (KRESS, 2011, p. 38).
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a do conto de fadas, que, por ser tdo branca, recebeu a antonomasia de Branca de Neve. A partir
desse embate, os/as leitores/as e consumidores/as podem apreender que esse fato formidavel se
deu pelo uso do spray autobronzeador da Nivea, que se observa ao lado da imagem da donzela
bronzeada (fig. 2).

Esse tipo de anuncio publicitario caracteriza-se pela imagem de uma mulher negra,
ocorrendo uma manipulag¢do, que segundo Coelho e Costa (2013, p.127), adsorve “na linguagem
visual, que, como dito, resgata o conto de fadas e modifica um de seus tragos”. Ou seja, “[...] entdo,
a importancia da intertextualidade figurativa nesse anuncio, pois sem esta a compreensao global
do texto ficaria comprometida, incompleta, reduzindo-se a constatacdo que o bronzeador funciona,
pois temos uma mulher bem bronzeada”. (COELHO; COSTA, 2013, p.127).

Como consequéncia verificou-se a presenca exponencial dos elementos visuais e dos
recursos dos modos semidticos que nesse anuncio (figura 2) foram organizados e articulados para
construir significados composicionais’. Podemos constatar que os textos publicitarios compdem
um eficaz material para analise multimodal, posto que aproveitam diferentes configuracdes de
linguagem (verbal e ndo-verbal) que se imbricam, produzindo efeitos de sentido particulares, com
um enorme poder de persuasdo. (SANTOS, 2012).

Os demais anuncios (fig. 3, 4 e 5) de propagandas avaliadas foram oriundos de uma mesma
empresa a O Boticdrio, que em 2005, langou uma campanha focando no mundo da fantasia. Quer
dizer, foi produzida pela agéncia AimapBBDO, apresentando quatro anuncios e quatro outdoors
tendo como personagens principais a: Branca de Neve, Cinderela, Bela Adormecida e Capuchinho
Vermelho, essa campanha foi intitulada de “Contos de Fadas”.

Figura 3: Anuncio publicitario da O Boticdrio (Bela Adormecida)

koo e
Fonte: https://creativitate2013.files.wordpress.com/2013/03/960x720_284.jpg. Acesso
em: 20 set. 2019.

0 design multimodal do antncio (figura 3) nos oferece informacdes verbo-visuais marcadas
intertextual e discursivamente pela narrativa do conto de fada da Bela Adormecida que na versao
infantil é guardada por um dragdo. No caso em tela, o texto “Um belo dia, uma linda donzela usou
o boticario.

Essa narrativa verbal atrelada ao visual evidencia que “Depois disso, o dragdo que ela tanto
temia ficou mansinho, mansinho e nunca mais saiu de perto dela”® é algo novo a partir da imagem
de uma jovem sensual (figura 3), de olhar vibrante e postura erdtica, envolvida pelo que foi dado

7 Por significado composicional, Kress e van Leeuwen (2006, p. 176), conceituam que é a “a composi¢do do todo,
a maneira na qual os elementos representacionais e interativos sdo construidos para relacionarem-se entre si, a
maneira que eles se integram dentro do um todo significativo”.

8 Os grifos nos textos verbais do corpus de antincios publicitarios sdo de minha responsabilidade.
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de informagdo, um homem abragando-a ferozmente, tendo no brago uma tatuagem de um dragdo,
remetendo alusivamente a narrativa bem conhecida, por todos/as, de que a princesa era guardada
por um dragdo que a qualquer reacdo poderia incendia-la.

Esse sentimento abrasador também é resgatado nesse anuncio (fig. 3), entrando em cena
o discurso publicitario de que usar produtos do boticario seria capaz de fazer toda mulher ser
envolvida por alguém atraente, ardente e belo. Enfim, a sedugdo verbo-visual se da tanto pelo
verbal quanto visual em que o olhar da jovem, corporificada de Bela Adormecida, visa prender a
atengdo do publico feminino em relagdo ao poder de usar o boticario pelas princesas da atualidade.

Figura 4: Anuncio publicitdrio da O Boticdrio (Chapeuzinho Vermelho)

Fonte: https://creativitate2013.files.wordpress.com/2013/03/chapeuzinhovermelho.jpg.
Acesso em: 20 set. 2019.

As fortes representagGes visuais, na figura 4, faz-nos verificar que “muitos textos imagéticos
e/ou verbo-visuais [...] mesclam, reconfiguram e recontextualizam uma dada situagdo (contextos
e praticas sociais)” com diversas construcdes verbais do cotidiano, integrados multimodalmente,
complementando-se e construindo outros significados. (SOUSA; PAIVA; SILVA, 2019, p. 279).

Além da categoria de intertextualidade das narrativas dos contos de fadas a linguagem
publicitarias dos antincios, percebemos que ha uma interdiscursividade de um lado com o discurso
fantastico e do outro o discurso do capital/consumo, tendo em vista a necessidade de oferecer
produtos capazes de realizar as fantasias, sonhos e desejos mais intensos do publico feminino.
Ou melhor, as conexdes interdiscursivas em textos proferem diferentes modos pelos quais um
determinado aspecto do mundo pode ser concebido. Assim, a interdiscursividade volta-se para
“os discursos articulados ou ndo nos textos, bem como [para] as maneiras como sdo articulados
e mesclados com outros discursos” (RAMALHO; RESENDE, 2011, p. 142). Nessa perspectiva,
Rechetnicou e Lima (2016), entendem que

Na ADC, a interdiscursividade é analisada a partir da
identificacdo de como diferentes discursos sdo articulados
(discurso politico, econémico, mididtico, jornalistico, religioso
etc.), ou pode ser observada por meio das diferentes maneiras
de lexicalizacdo de aspectos particulares do mundo. As
diferentes maneiras de lexicalizar algo pode indicar quais
discursos movem essas distintas formas de representacdo
(RAMALHO; RESENDE, 2011), seja de eventos ou de atores
sociais. RECHETNICOU; LIMA, 2016, p. 204

Nesse anuncio publicitario (figura 4) percebe-se que as estratégias de persuasdo sdo
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materializadas visualmente, a partir da intertextualidade e interdiscursividade com o conto de fada:
Chapeuzinho Vermelho, trazendo elementos linguistico e discursivos contextuais “A histéria sempre
se repete. Todo chapeuzinho vermelho que se preze, um belo dia, coloca o lobo mau na coleira”. As
informagGes que foram dadas se encontram no préprio design de uma mulher loira que tem olhos
azuis e postura sensual, mas sdo intensificadas no que é dado de novo com a recontextualizagdo da
narrativa do conto em forma de propaganda para vender mais produtos.

Nesse caso, o capuz vermelho simboliza a erotizacdo e o empoderamento da mulher que
usa produtos do boticario, logo esse recurso semidtico multimodal conduz as consumidoras a
colocarem seus lobos maus, dificuldades, problemas nas coleiras. Ou seja, a produgao criativa no
anuncio esta nas releituras dos contos de fada, narrados no referido texto ndo como historinhas
infantis (KNOLL; PIRES, 2010), contudo, imbuido em convencer as mulheres adultas a enfrentarem
suas adversidades em sociedade.

Figura 5: Anuncio publicitario da O Boticdrio (Cinderela)

em: 20 set. 2019.

Ao analisar o ultimo anuncio publicitario (figura 5), retomamos as palavras de Kress e
van Leeuwen (2006), entendendo que “[a]s estruturas visuais ndo simplesmente reproduzem as
estruturas da realidade. Pelo contrario, elas produzem imagens da realidade que esta vinculada aos
interesses das instituicGes sociais no interior das quais as imagens sdo produzidas, circuladas e lidas.
Elas sdo ideoldgicas”. (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996] 2006, p. 47).

Assim, como nas figuras 2 e 3, o anlncio 5 possui cores suaves, embora destoam a
sensualidade/erotismo do busto das donzelas, remetendo a personificacdo da beleza e da
pureza da mulher/princesa na busca pela realiza¢cdo de seus sonhos e conquistas que podem se
concretizar ao usar produtos o boticdrio. Esse discurso publicitario é realcado pelos textos verbais
recontextualizados das narrativas de cada conto em andlise. Na figura 5, avaliamos que se trata de
uma cinderela empoderada e que tem todos os homens a seus pés a ponto de fazé-los perderem o
sono: “Gabriela vivia sonhando com seu principe encantado. Mas, depois que ela passou a usar o
boticario, foram os principes que perderam o sono”.

Nesse sentido, podemos entender que os textos literarios, imbricados aos anuncios
publicitdrios, sdo uma criacdo que envolve tanto acontecimentos relacionados a existéncia cotidiana,
real, quanto acontecimentos de carater excepcional, ficticios. Ela inventa uma representatividade
para um setor da realidade psiquica, tanto do autor como do leitor, englobando um estado de
vigilancia e, por um ato criador, as transformacdes que o pré-consciente opera espontaneamente
nos pensamentos latentes dos sonhos. (PAIVA, 2018). Por isso, destacamos que
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[o]s contos de fada tém um valor inigualdvel, conquanto
oferecem novas dimensdes a imaginagdo [...]. Ainda mais
importante: a forma e a estrutura dos contos de fadas
sugerem imagens a crianga com as quais ela pode estruturar
seus devaneios e com eles dar melhor dire¢dao a sua vida.
(BETTELHEIM, 1980, p. 16).

Para tanto, neste estudo, verificamos que os contos de fadas foram trazidos para a
linguagem publicitdria (propagandista), sobretudo, para o publico adulto feminino de forma sensual
e empoderada quanto aos seus anseios e desejos. Em resumo, observamos que a configuragao
verbo-visual de todos os antncios publicitarios se evidenciam por haver a intertextualidade e a
interdiscursividade agregado ao texto literdrio, pois este ultimo: “concretiza-se como uma poética
corporal, a medida que a poesia estabelece uma erdtica verbal, ou seja, os corpos germinam
em repleta poesia e a palavra transfigura-se na cépula das imagens e sentidos de cada palavra e
sensacdo que sdo produzidas”. (PAZ, 1994 apud PAIVA, 2019b, p. 4-5).

Para melhor explicitar esse aspecto erdtico do corpo visivelmente em sintonia com o publico-
alvo, recorremos a Octavio Paz, em A dupla chama — amor e erotismo, reforcando que “a poesia por
fazer parte de uma realidade sensivel [...] nos faz tocar o impalpavel e escutar a maré do siléncio
cobrindo uma paisagem devastada pela insonia”.

Nesse sentido, esse tedrico explica que “os sentidos sdo e ndo sdo deste mundo”, porque “a
poesia ergue uma ponte entre o ver e o crer, consequentemente é por esta ponte que a imaginagdo
ganha corpo e os corpos se convertem em imagens”. (PAZ, 1994, p. 11-12). Até porque é crucial
notar que no corpo e do corpo se constroem as relagdes de poder expostas na forma prépria de
cada agrupamento humano, sociedade. Esta construcdo poética vem para saciar nossa sede de
formas: formas do mundo, de pessoas, de vida etc. (PAIVA, 2019b).

Consideragoes finais

Na escola, os géneros textuais ocorrem sequndo uma cartela
de “géneros de referéncia” (MARCUSCHI, 2008), organizada
segundo aspectos funcionais, linguisticos e educativos. Assim,
tem-se os processos de desnaturalizagdo e didatizagéo dos
géneros, a fim de que se adequem a propdsitos pedagadgicos.

(HENRIQUES, 2019, p. 44).

Diante do exposto, a analise multissemidtica do corpus nas aulas de Lingua Portuguesa
buscou desenvolver o letramento visual e acompreender a composi¢do multimodal desses antincios
produzidos intertextualmente por meio da narrativa visual dos contos de fadas, possibilitando;
assim, a compreensdo da (des)construgdo das personagens femininas das narrativas nesses contos
de fadas por meio da interdiscursividade e das estratégias persuasivas da linguagem publicitaria
corporificadas discursivamente pela industria da beleza e do consumo.

Constatamos que a composicdo visual dos anuncios publicitarios enunciou que as narrativas
e as representacdes fixas na construcdo das personagens femininas se configuram na condigdo de
mulheres brancas, belas, educadas, frageis, bondosas, comportadas. (PEREIRA et al. 2018). Apesar
disso, a presenca de uma mulher negra, em anuncio publicitario (fig. 2) numa cidade de pessoas
brancas, quebra a légica eurocéntrica da presenca de apenas princesas brancas, causando impacto
verbo-visual pelos discursos recontextualizados dos contos de fadas nas campanhas.

No entanto, interdiscursivamente, esse anuncio traz discursos que causam polémica em uma
leitura contextual das lutas feministas negras, porque implica o debate étnicorracial por relacionar
a cor bronzeada desejada pelas mulheres brancas (publico-alvo) a identidade de um grupo social
em constante batalha por seus direitos e espacos na sociedade. Logo, nessa propagada sobre uma
Branca de Neve negra, de fato, o que se enaltece é a identidade feminina negra na luta para ocupar
esses espacos publicitarios e também se apresenta como estratégia de persuasdo visual para o
publico feminino branco que deseja ficar bem bronzeada como no anuncio publicitario (fig. 2).
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Este estudo multimodal critico, portanto, levou em conta as perspectivas criticas e
semidticas contemporaneas, ajudando a desenvolver no alunado as competéncias e habilidades,
ligadas as praticas de letramento visual (ler, ver, visualizar, interpretar, comunicar etc.), envolvendo
outros letramentos que puderam convergir diretamente com a nogdo de multimodalidade e verbo-
visualidade de textos imagéticos. Em suma, contribuiu para significagdo social da composicdo
multimodal dos antincios publicitrios, a partir daintertextualidade e interdiscursividade construidas
na configuragdo verbo-visual das personagens dos contos de fadas, representando as mulheres
empoderadas e autoconfiantes sobre suas identidades sociais e étnicorraciais.
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