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Introdugdo

Neste trabalho, discorremos sobre a condi¢cdo da Avenida Cénego Jodo Lima, situ-
ada na cidade de Araguaina — Tocantins, como uma rua de comércio. Para tanto, elabo-
ramos algumas teorizagdes em torno do que denominamos de “dindmicas regionais”. De
nosso ponto de vista, essas dinamicas seccionam e estabelecem as relagcdes comerciais
ao longo da avenida. Para fundamentar essa denominacdo, propomos uma discussdo e
fundamentacdo das “espacializa¢des das relagdes comerciais”.

Apresentamos, na se¢ao “Avenida Conego Jodo Lima: as dindmicas regionais produ-
zindo as espacializa¢Oes das relagdes comerciais”, a discussdo sobre essas espacializages
que, a grosso modo, sdo espacos fisicos criados pelas dindmicas regionais que movimen-
tam as relagbes comerciais na referida avenida. Essas relages comerciais, por sua vez,
convocam certas relagGes de trabalho que sdo peculiares a cada espacializacdo. Aventa-
mos a hipdtese de que as dindmicas regionais presentes na Conego Jodo Lima criam as
“espacializa¢des das relagcdes comerciais”.

Temos por objetivo analisar e problematizar as dindmicas regionais que circunscre-
vem a avenida e, consequentemente, movimentam e espacializam as relagdes comerciais
durante o periodo diurno na maior avenida comercial do norte do Tocantins. Objetiva-
mos, também, analisar como as dinamicas regionais movimentam o fluxo das rela¢des
comerciais na avenida. Elaboramos um mapa que mostrarda como as dinamicas regionais
espacializam areas de comércio que ofertam bens, produtos e servicos de uma mesma
categoria.

Por causa de sua complexidade, o objeto de pesquisa deste artigo apresenta a ne-
cessidade de um estudo com base interdisciplinar. Dessa maneira, é possivel afirmarmos
a partir do objeto de pesquisa, que sdo as dindmicas regionais produzindo as espacializa-
¢cOes das relagdes comerciais, que este trabalho se classifica em relacdo ao método como
uma pesquisa bibliografica e ao mesmo tempo com tracos de uma pesquisa documental.

Gil (2010) destacou que a pesquisa bibliografica tem por materialidade basilar os
dados que ja foram publicados, quer seja pela via impressa quer seja pela via ndo impres-
sa. Severino (2007) salientou que esse tipo de pesquisa se realiza por meio de registros
disponiveis, tais como: livros, artigos, teses, pesquisas publicadas em qualquer meio de
acesso, etc.

Com relagdo aos objetivos, esta pesquisa pode ser classificada como exploratéria e,
também, como descritiva. A pesquisa exploratdria tem por foco o levantamento de infor-
macoes sobre um determinado objeto, buscando, assim, a delimitacdo de um campo de
trabalho (SEVERINO, 2007). Esse tipo de pesquisa tem ainda como escopo propiciar maior
familiaridade com o problema de pesquisa, dessa maneira, tornando-o mais explicito e
possibilitando a constituicdo de hipdteses (GIL, 2010).

A pesquisa descritiva apresenta, detalhadamente, as descri¢cdes das caracteristicas
de uma determinada populagdo (GIL, 2010). Dentre essas caracteristicas, Gil (2010) e Se-
verino (2007) destacam: a idade, o sexo, o nivel de escolaridade, a saude fisica, a saude
mental, dados socioeconémicos, dentre outros. Esse tipo de pesquisa tem por objetivo,
para usarmos outros termos, o levantamento de informagdes sobre um determinado ob-
jeto.

E, por fim, este artigo pode ser classificado, ainda, em relagdo aos objetivos, como
uma pesquisa documental. Segundo Gil (2010), esse tipo de pesquisa foca em diversos
tipos de documentos que sdo elaborados com diversas finalidades. Incluem-se, neste tipo
de pesquisa, os documentos juridicos, pessoais, empresariais, de entidades governamen-
tais e, também, as ndo governamentais.

A construcdo do “Mapa das Espacializagdes das relagdes comerciais na Av. Cnego
Jodo Lima”, que se encontra na se¢do “Avenida Conego Jodo Lima: as dinamicas regionais
produzindo as espacializagdes das relagbes comerciais”, deu-se a partir de quatro momen-
tos. O primeiro momento envolveu a ida ao campo para fazer uma listagem manual de
todas as lojas/empresas que estdo na referida avenida. Essa listagem teve por finalidade
classificar cada loja/empresa a partir dos produtos, dos bens e dos servigos que eram
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ofertados.

O segundo momento consistiu na constru¢do do mapa com o perimetro da referida
avenida. Para tal procedimento, usamos o Google Earth®* para registrar uma imagem com
vista aérea da avenida. Apds salvarmos a imagem que foi gerada, utilizamos o ArcGIS™
para georreferenciarmos a imagem e, também, para inserirmos o norte e delimitarmos o
perimetro da avenida.

A terceira etapa de constru¢dao do mapa consistiu em tabularmos os dados e verifi-
carmos as espacializagdes produzidas pelas dinamicas regionais e a maneira como essas
dindmicas se comportam no comércio diurno da avenida. Nesta etapa, identificamos as
seis “espacializa¢Ges das relagGes comerciais®” que circunscrevem a Avenida Cénego Jodo
Lima. A quarta e Ultima etapa da construgao se deu com a volta ao campo para conferir-
mos se, realmente, as informagdes conferiam com as espacializagdes que foram reprodu-
zidas em nosso mapa.

A andlise de dados foi feita a partir da interpreta¢do das espacializagdes que foram
reproduzidas no mapa. A partir de cada recorte fisico, averiguamos a concentragao de lo-
jas/empresas e, consequentemente, o tipo de bens, de produtos e de servicos que aquela
espacializagdo das relagdes comerciais oferece.

Este trabalho estd estruturado em cinco se¢Ges. A primeira se¢do apresenta os ele-
mentos introdutdrios, como, por exemplo, a contextualiza¢do e a metodologia. A segunda
se¢do apresenta uma discussao sobre as ruas de comércio e a relagdo que essas ruas tem
com as dinamicas regionais que Ihes sdo peculiares. A terceira se¢do apresenta o que é a
avenida deste estudo, desde os seus primoérdios, como uma avenida pacata e com caracte-
risticas rurais, até a sua ressignificagdo como rua de comércio atualmente. A quarta se¢ao
apresenta a parte analitica do nosso trabalho, desta maneira contemplando o mapa que
foi construido e a problematizagdo bem como a analise das espacializagdes das relagdes
comerciais. A quinta e Ultima se¢do destacard as consideragdes finais deste trabalho.

Ruas de comércio e as dinamicas regionais

Falar em ruas de comércio e ndo abordar o conceito de rua &, praticamente, impos-
sivel. Ao olharmos para os diversos conceitos que alguns tedricos atribuem para “ruas”,
percebemos a predominancia de alguns elementos basicos, como, por exemplo: “lugar
do encontro” (LEFEBRVE, 1999), “lugar de informacdo e de mercadorias” (BERTUZI; MA-
CULAN, 2013), “espaco publico, de comércio e de cidadania” (VARGAS, 2002), “espacos
de sentidos” (ORLANDI, 2004) (CARLOS, 2001), “comunicagdo e conciliagdo de interesses
diversos” (BORTHAGARAY, 2010), etc. Lefebvre (1999, p. 29), de uma forma mais filosdfica,
destaca o seguinte conceito de rua:

Ndo se trata simplesmente de um lugar de passagem e
circulacdo [...]. E o lugar do encontro (topia) do encontro,
sem o qual ndo existem outros encontros possiveis nos
lugares determinados (cafés, teatros, salas diversas). Esses
lugares privilegiados animam a rua e sdo favorecidos por sua
animacdo, ou entdo ndo existem. Nela efetua-se o movimento,
a mistura, sem os quais ndo hd vida urbana, mas separacao,
segregacdo estipulada e imobilizada.

A partir do entendimento de Lefebvre (1999), podemos destacar algumas caracte-
risticas bdsicas do conceito de rua. A primeira caracteristica é, justamente, o rompimento

1 Google Earth® é um programa de computador desenvolvido e distribuido pela empresa estadunidense do
Google. Tem por fungdo a apresentagdo de modelitos tridimensionais do globo terrestre. Esses modelitos sdo
construidos a partir de mosaicos de imagens de satélite que sdo obtidas de fontes diversas.

2 ArcGIS® é um sistema de informagdes geograficas para trabalhar com mapas e com informagGes geograficas.

3 Na secdo de analise, veremos que essas 06 espacializagbes sdo recortes fisicos que espacializam as relagoes
comerciais durante o periodo diurno desta avenida. Cada espacializagdo demanda um fluxo especifico de empresas
que ofertam bens, produtos e servigos de uma mesma categoria ou de categorias similares.
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com o senso comum de que a rua é apenas um lugar de passagem e de circulagdo. Para o
tedrico, considera-la apenas desse modo reduziria a sua importancia nas relagdes sociais,
isto é, o local dos encontros e desencontros.

A segunda caracteristica atribuida pelo tedrico sdo as possibilidades do fluxo de
vida e de comércio. Por meio dela, alguns lugares, alguns pontos de encontros, sao deter-
minantes para o fluxo da vida em sociedade. A exemplo, sdo: os cafés, os teatros e as salas
diversas. Essas representa¢des de lugares demarcam que a rua carrega em si sentidos
que nao se fecham e, também, que ndo se abrem da mesma forma para todas as pesso-
as. No entanto, independentemente da forma como esses sentidos se constituem, a rua
apresenta um fluxo embrenhado de sentidos, de significagdes, que revelam as possiveis
vivéncias de uma sociedade. A depender da concepgao de rua que o individuo tiver, ele
olhara e subjetivard a rua de uma maneira que lhe é peculiar.

A terceira caracteristica é o movimento e a mistura que determinard a vida urbana.
Especificamente nessa caracteristica, Lefebvre (1999) comega a apresentar que, por ser
um lugar de encontro, a rua devera proporcionar o movimento e a mistura das pessoas,
de suas culturas, de seus modos de vida, etc... Sem o movimento e sem a mistura, a rua
tende a perder a sua esséncia bdsica que é servir como ponto de encontros. Ao perder o
ponto de movimento e de mistura entre as pessoas, as culturas e as formas de viver, a rua
perdera a sua fungdo social.

Hipoteticamente pensando, com a perda de sua fungdo social, é possivel pensar-
mos em: separa¢ao, segregacao, nao direito a mobilidade e ndo acesso a cidade. Essas
possiveis consequéncias vdo contra tudo aquilo que o referido tedrico conceitua como
rua. Ainda que de uma forma mais filoséfica, o tedrico apresenta as possiveis implicagdes
sociais que essa perda traria a algumas pessoas da sociedade.

Para Carlos (2001, p. 56), a rua ndo pode e nem deve ser entendida apenas como
um lugar com fluxo de pessoas, mas ela deve ser entendida como um lugar onde o “es-
petdculo urbano” acontece e que os “trajetos se recobrem de sentido” (CARLOS, 2001,
p. 56). Assim como Lefebvre (1999), Carlos (2001) compreende que a rua traduz, em seu
conceito, algo que excede os recortes fisicos, a malha asfaltica, as cal¢adas, etc. Eles en-
tendem que a rua produz sentidos e ndo sentidos. Ela produz sentidos complexos e diver-
sificados. A depender da visdo de mundo que carregamos, elas também produzem nao
sentidos por ndo significarmos as relagdes proporcionadas da mesma forma.

Borthagaray (2010) entende o conceito de rua como lugar: de deslocamentos, dos
encontros, da realizagdo do comércio, de habita¢des, da comunica¢do e da possibilidade
de conciliagdes de interesses diversos. Para este autor, o conceito de rua, também, repre-
senta o fluxo de vida onde passamos uma parte considerdvel de nossas vidas.

A partir dessas compreensdes, concebemos que as “ruas de comércio” apresentam
outras possibilidades de se olhar para as questdes do espago na cidade. De forma préxima
ao entendimento de “rua”, as “ruas de comércio” apresentam algumas particularidades.
A primeira particularidade é que ela poderd ser especializada em um tipo Unico de pro-
duto, de bens e de servigos. Gomes, Costa e Costa (2018, p. 07) destacam que “as ruas de
comércio especializado sdo aquelas em que ha forte presenca, clara predominancia ou
mesmo exclusividade de um segmento de comércio”. Os autores complementam a ideia,
ao afirmarem que “nessas ruas é possivel encontrar uma concentragdo de lojas que co-
mercializam um mesmo tipo de mercadoria” (GOMES; COSTA; COSTA, 2018, p. 07).

Uma segunda particularidade é que elas podem apresentar uma diversificagdo de
produtos, de bens e de servigos, atendendo a uma gama variada de consumidores. Pode-
rd, ainda, ser dividida entre aquelas voltadas ao comércio de ambulantes ou ao comércio
de lojas. Por fim, podem apresentar uma espécie de hibridizagdao que congregara os ven-
dedores ambulantes e os lojistas do atacado, varejo ou de ambas categorias.

Uma terceira peculiaridade é a apresentada por Bertuzzi e Maculan (2013, p. 04),
ao afirmarem que “as ruas de comércio, por estarem em grande parte inseridas no centro
da cidade, favorecem a sua hegemonia no que se refere a localizagdo”. Os referidos auto-
res destacam uma caracteristica que é vista em um grande ndmero de ruas de comércio:
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essas ruas apresentam um grande fluxo de pessoas e de mercadorias.

Com relagdo as caracteristicas das ruas de comércio, Bertuzzi e Maculan (2013)
ponderam que, a partir da estrutura¢do das cidades, com marco na transi¢do do rural para
o urbano, o comércio passou a desempenhar novas formas de subsisténcia na sociedade.
Com o advento dos trabalhos manuais e com a comercializagao desses trabalhos, os auto-
res salientam que a popula¢do das cidades comegou a crescer a ponto de satura-las, obri-
gando, assim, uma massa de pessoas vindas do interior a abrigarem-se nas pequenas ruas.

Vargas (2002) destaca que as ruas de comércio buscam apresentar uma relagdo en-
tre comércio, espago publico e cidadania. Segundo a autora, é oportuno e necessdrio que
essas relagdes ocorram em um espag¢o nao privativo e que, neste espago, o “encontro”
possa ser realizado. Ela destaca, ainda, que o comércio, bem como as ruas especializadas
carregam em si as nogdes: de coletividade, do ser publico, das relagdes de trocas em es-
pacos publicos. Por fim, segundo a autora, existe uma necessidade de garantir meios, para
que o “ato da troca” tenha o maximo possivel de lisura entre as partes envolvidas. Existe,
portanto, uma necessidade de ser um ato testemunhado, imprimindo, dessa maneira, um
carater de publico as relagdes ali ocorridas.

De uma maneira mais didatica, Bertuzzi e Maculan (2013, p. 06) elaboram um qua-
dro em que descrevem as principais caracteristicas das ruas comerciais. Os autores apre-
sentam uma compilag¢do de onze caracteristicas a partir da obra de outros autores, crian-
do, assim, um panorama geral do que a literatura apresenta sobre as ruas de comércio.

Percebemos que Bertuzzi e Maculan (2013) conseguiram estabelecer onze premis-
sas para categorizarem o que a literatura cientifica apresenta sobre as ruas de comércio.
Cada categoria particulariza elementos que evidenciam o que é e de que maneira se con-
figuram essas ruas com enfoque no comércio. A primeira categoria é a “relagdo entre
edificio e rua”. Resumidamente, esta categoria estabelece uma relagdo de proximidade
entre espacgo publico, comércio e edificios que propiciam, em sua conjuntura, aspectos
de publicizagdo do processo de trocas. Além de publicizar, esses edificios devem propiciar
elementos de lisura para o processo das trocas, como, por exemplo, a presenga de pessoas
que testemunhem aquela relagao experenciada.

A segundo premissa apontada parte do pressuposto de que a maioria das ruas de
comércio tém suas “inser¢cdes na parte central das cidades”. Os autores, citando Vargas
(2002), defendem que essa insergao tende a favorecer as relagdes de poder e as relagdes
de dominio, no que se referem as questdes atinentes a localizagao. O fator “localiza¢dao”,
para as ruas de comércio, poderd determinar se elas serdo especializadas em um tipo
Unico de comércio ou se ela se fragmentard em zonas que estabelecerdo quais produtos,
bens ou servigos serdo ofertados.

A terceira premissa é categorizada como a “atmosfera da loja”. Essa categoriza¢do
destaca aspectos fisicos/estruturais das lojas buscando, assim, colocar em evidéncia o as-
pecto visual. Essa atmosfera da loja tratara do /layout?, da organizagdo das mercadorias
que estdo no campo de visdo do publico-alvo. Tratard, ainda, das sensa¢des que aquele
estabelecimento poderd oferecer ao potencial cliente. Em outras palavras, diremos que
essas sensagdes estabelecem relagdo direta com as necessidades de suprir as demandas
dos clientes da melhor maneira, objetivando, desta forma, gerar um lucro cada vez maior
para o estabelecimento, ao efetivar a compra, a venda ou o servigo prestado.

A quarta premissa apontada pelos autores é a possibilidade de “mix”, ou seja, de
“compra comparada”. Essa possibilidade significa que as ruas comerciais conseguem es-
tabelecer concorréncia com outras lojas, com outros comércios, um ao lado do outro. Por
outra via, diremos que essa premissa permite que o publico-alvo tenha a capacidade de
comparar prego, produto e promogao naquela praga. Esse publico-alvo consegue ter essa
capacidade pelo simples fato de as empresas estarem frente a frente, lado a lado ou pro-
ximamente umas das outras.

4 0 layout é um esbogo ou rascunho que mostra a estrutura fisica de algo ou de alguma coisa. Layout, também, é
um sinénimo para «arranjo fisico», ou seja, o modo como estdo organizados os equipamentos, maquinas, dentre
outras premissas, num espago fisico.
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A quinta premissa destaca outro fator fisico/estrutural das lojas/comércios: a forma
coberta e a forma fechada dos estabelecimentos. Aqui, é possivel inferir que essa catego-
rizagdo afeta aquelas ruas de comércio onde a predominancia é de lojas e de comércios
com estruturas fixas. Essa categorizacdo ndo tratard de ruas de comércio que tém como
foco principal os vendedores ambulantes. E perceptivel, segundo os autores, que esse as-
pecto estrutural, coberto e fechado tem a fun¢do de transmitir maior seguranga e maior
conforto aos clientes.

A sexta premissa apresentada é a que trata da: variedade das fachadas apresenta-
das nas lojas/comércios. Para usarmos os termos dos autores, as ruas comerciais apresen-
tam uma “heterogeneidade” em suas fachadas. Em termos gerais, essa heterogeneidade
significa que, dentro da extensao das ruas comerciais, é possivel uma diferenciagdo visual
do tipo de produto, de bens e de servigos ofertados pelas lojas e comércios que compdem
aquela rua. Outra caracteristica que podemos destacar aqui é que essa categorizagdo trata
de ruas de comércio que ndo sdo especializadas em um tipo Unico de produtos. Essa ca-
tegorizagdo trata de ruas de comércios com uma ampla gama de produtos a seus clientes.

A sétima premissa tem relagdo direta com o “publico-alvo”. Um fato interessante
nessa categorizacdao apresentada por Bertuzzi e Maculan (2013) é a possibilidade de in-
ser¢do de todas as classes sociais nesse espac¢o publico. Essa caracteristica se aproxima
do conceito de rua apresentado por Lefebvre (1999). Nessa premissa, os dois autores se
aproximam de Lefebvre (1999), ao perceberem a necessidade do movimento, da mistura,
da ndo separagdo e da ndo segregacdo nas ruas.

A oitava premissa é relacionada ao “desenho urbano”. Diferentemente das outras
categorias, nessa, temos aspectos relacionados as condicdes fisico/estruturais da rua em
si. Essa premissa destaca aspectos como largura da via, o tipo de pavimentagado, a vege-
tacdo, a importancia da mobilidade e as regionalidades que sdo peculiares a cada rua
comercial. Os autores ndo entraram em especificidades técnicas nessa premissa, mas des-
creveram elementos que, geralmente, apresentam-se nas ruas de comércio.

A nona premissa apresentada pde em evidéncia a “comunicagdo visual” das lojas e
dos comércios ao longo dessas ruas. Essa categoriza¢do destaca aspectos que tendem a
negativar esse espaco. Essa tentativa de negativar esse espacgo parte da premissa da po-
luigdo visual gerada pelos inumeros anuncios e fachadas. Essa poluigdo visual pode gerar
uma desordem no espacgo publico e tornar esses centros comerciais extremamente desa-
gradaveis para a populagdo.

A décima premissa tratara, basicamente, da “arboriza¢gdo” que circunscreve essas
ruas. Os autores destacam, a partir da visdo de Mascaré (2010), que a existéncia de arvo-
res possibilitard sombra para veiculos, populagdo e, também, para a protecdo da insolagao
indesejada nos edificios comerciais/habitacionais. De uma maneira geral, a presenca das
arvores ajudard em melhores experiéncias nas potenciais relagdes de trocas nas ruas co-
merciais, conferindo, assim, um aspecto mais sustentdvel e natural ao cinza das cidades.

A décima primeira e Ultima categorizagdo aborda o visual “Merchandising®” e o
“Vitrinismo®”. Nessa categorizagdo, os autores, embasados em Morgan (2011), destacam
aspectos ligados, diretamente, as questdes de vendas e das premissas que podem influen-
ciar o potencial cliente a comprar. Dentre essas premissas, eles destacam a motivac¢do, a
atragdo e o envolvimento que essas técnicas do Marketing propiciam.

Ao analisarmos as caracteristicas citadas, podemos ter uma compreensao sobre o
que sdo as ruas de comércio. Além dessas que sao apresentadas pelos autores supracita-
dos, gostariamos de destacar uma que nao foi abordada naquele rol: as dinamicas regio-
nais e as forgas que lhes sdo peculiares, como, por exemplo, as demandas locais. A seguir,
apresentaremos o que sdo essas dindmicas e as for¢as que lhes sdo peculiares.

I”

5 Merchandising é uma ferramenta de Marketing. Essa ferramenta consiste em um conjunto de técnicas
responsaveis pela informagdo, pela apresentagdo e pelo evidenciamento de produtos no ponto de vendas ou em
canais de propaganda e de publicidade, tais como: tevé.

6 Vitrinismo é uma ferramenta ligada ao merchandising. O Vitrinismo diz respeito as técnicas utilizadas na
montagem de vitrines. Tem por finalidade essencial a obtengdo dos melhores resultados possiveis na exibi¢do de
produtos, de bens e de servigos.
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O Documento de Area (2016) que avalia os cursos de mestrados e de doutorados
da area de Planejamento Urbano e Regional/Demografia (PLURD), disponibilizado pela
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), estabelece um
entendimento geral de que as dindmicas regionais e as demandas locais refletem as es-
truturas de uma drea, de uma localidade. Quando pensamos em dinamicas regionais, to-
mando como ponto de referéncia o referido documento, percebemos que as dindmicas
regionais caminham em direc¢do a discussées que amplificam os debates que envolvem a
economia, a seguranga publica, as politicas sociais, as configuragdes acerca do trabalho,
as correlagdes entre vivéncias e sociedade, etc.

Cossul e Geraldo (2015) entendem que as dinamicas regionais tém por caracteris-
tica influenciar, de forma significativa, as escolhas que pautam as politicas publicas, os
mecanismos de seguranca e de defesa que sdo utilizados em territério nacional. Essa influ-
éncia advinda das dinamicas, segundo os referidos autores, proporciona ao Brasil respal-
dos para responderem as ameacas externas a partir do cendrio regional que vivenciamos.

Cadona (2017) entende que as dinamicas regionais tém uma relagdo com o desen-
volvimento a partir da 6tica do trabalho e da organizacao dos mercados de trabalho. Para
Cadonad (2017), ndo se trata de apenas compreender as forgas que as dinamicas regionais
tém, mas de que forma elas podem condicionar as configura¢des de trabalho nos mer-
cados urbanos mediante a definicdo de padrdes de inser¢do como o emprego e como o
desemprego.

Ao olharmos para as compreensdes acerca das dinamicas regionais, podemos per-
ceber que elas se abrem em um enorme leque e podem atacar diferentes campos da
vida em sociedade. Neste trabalho, entendemos as dindmicas regionais como o transito
de forgas, visiveis ou ndo, que movimentam as relagdes comerciais na referida avenida.
A movimentagao realizada por essas forcas pode ser vista a partir da concentragao de
empresas em uma determinada drea. Essa concentra¢do de empresas ndao é uma concen-
tragdo qualquer, mas, sim, uma concentragdo que presta servigos, que vende produtos ou
ainda bens de uma mesma categoria ou comercialmente similares. Conceituaremos, na
se¢do “Avenida Conego Jodo Lima: as dinamicas regionais produzindo as espacializages
das relagGes comerciais”, essa concentra¢do de empresas como “espacializagdo das rela-
¢Oes comerciais”.

Avenida Conego Jodo Lima: um breve histdrico e sua condicdo como

rua de comércio

Ao olharmos para a Avenida Cénego Jodo Lima, na cidade de Araguaina, depara-
mo-nos com aquilo que, teoricamente, chamamos de ruas de comércio. Essa avenida
apresenta requisitos bdsicos para ser enquadrada como uma rua de comércio. Desses
requisitos que ela atende, podemos citar: o “lugar do encontro” (LEFEBVRE, 1999); “lugar
de informacdo e mercadorias” (BERTUZZI; MACULAN, 2013); “espacgo publico da cidade
aonde ocorrem as trocas” (VARGAS, 2002); etc.

Para pensarmos a condi¢do dessa avenida, como rua de comércio, precisamos pri-
meiro fazer uma breve contextualizagdo histdrica. Silva (2018) apresenta a Avenida Cone-
go Jodo Lima como “lugar de memdria”. O autor, baseando-se em Nora (1993), destaca
que esses “lugares de memoria” recebem uma triplice acepgdo: 1 —lugar material em que
a memdria social se ancora podendo ser apreendida pelos sentidos; 2 — lugar funcional
por ter ou por adquirir funcdo de alicergar sentidos; 3 —lugar simbdlico em que a memodria
coletiva se expressa e se revela. O autor destaca, ainda, que antes a avenida se chamava
“Rua Grande” e pertencia ao municipio de Filadélfia — Tocantins.

A denominagdo “Coénego Jodo Lima”, presente no nome da avenida, deriva-se de
uma importante figura politico-religiosa do norte tocantinense, o Cénego Jodo Lima’ da

7 Nascido em Boa Vista do Tocantins em 03 de setembro de 1869. O padre Jodo Lima é filho de José Francisco
de Araujo e Nazaria Lisboa de Sousa Lima. Segundo Riscaroli (2016), faltando um dia para completar 50 anos de
sacerddcio, o padre morreu em 1947, aos 78 anos, por complicagdes da queda que sofreu de uma mula. O autor
destaca que essa queda fraturou alguns ossos do corpo do Conego.
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paréquia de Boa Vista do Tocantins — GO?, hoje conhecida como Tocantinépolis — TO®.
Silva (2018, p. 36) destaca que o principal motivo que levou a mudanga do “nome de ‘Rua
Grande’ para Avenida Conego Jodo Lima, no ano de 1956, nao foi ao acaso. Mas pela gran-
de influéncia do Padre Jodo Lima, conego da diocese de Boa Vista (hoje Tocantindpolis)”.

Nascimento (2007) descreve que a histéria da avenida tem ligag¢do direta com a pes-
soa do Padre Jodo Lima. Ele destaca que ele foi um importante lider religioso, e, também,
um lider politico. A autora descreve que o Padre Jodo Lima chegou a ser eleito Deputado
Estadual por Goyaz'®. Assim como Riscaroli (2016) e Silva (2018), a autora atribui a nome-
acdo da avenida ao Padre Jodo da Boa Vista''. “Em homenagem ao padre que possuia o
titulo de conego, a rua recebeu o nome de Avenida Conego Jodo Lima” (NASCIMENTO,
2007, p. 18).

Riscaroli (2016, p. 02) destaca que o “Padre Jodo foi deputado estadual em Goyaz;
administrador [sic] a mesa de rendas entre 1920 a 1930 e prefeito municipal no ano de
1945”. O autor revela ainda que o Padre Jodo, atualmente conhecido como Conego Jodao
Lima, é uma figura importante e controversa na histéria do norte goiano. Na mesma pes-
soa, segundo o autor, concentra-se a figura do lider religioso e do lider politico. “Religido e
politica estavam entre os temas de sua preferéncia e, se para exercer ambas fosse preciso
se armar com grupo de jagungos para defender seu territério e seu rebanho da perdicao,
ele com certeza faria isso” (RISCAROLI, 2016, p. 01).

Silva (2018) salienta que a avenida em sua primeira fase tinha a predominancia de
elementos que retratam o rural, distanciando-se, assim, da fase atual da avenida que tem
por predominancia elementos que ddo énfase ao urbano como as faixadas de prédios,
a malha viaria, as lojas/comércios em toda a extensdo da avenida. Acerca dessas fases,
Nascimento (2007) pesquisou sobre as transformagdes histdricas da avenida e chegou a
mesma conclusao que Silva (2018): a avenida, com o passar dos anos, passou por trans-
formacgdes histdricas que acompanharam o modo de vida que os cidaddos de Araguaina
passaram a adotar.

Angelo Bruno®? (2008, p. 233) apresenta o relato do Padre Quinto Tonini*® acerca
de como Araguaina era “uma cidadezinha exclusivamente agricola, nascida as margens do
rio Lontra [...]. A capela de palha ndo comportava sequer um décimo dos fieis”. No relato
transcrito, podemos fazer uma aproximagdo com a situagdo real do que era a avenida
antes das transformacgdes histéricas que ocorreram. Por meio do relato, percebemos que
nao somente a cidade, mas, também, a avenida mantinha caracteristicas que as diferem
da atual conjuntura social e estrutural de ambas. A seguir, apresentamos uma fotografia
que retrata a primeira fase da avenida:

8 Araguaina langa documentario sobre Cénego Jodo Lima. Conexdo Tocantins. Disponivel em: <https://conexaoto.
com.br/2013/12/13/araguaina-lanca-documentario-sobre-conego-joao-lima>. Acesso em 18 de dezembro de
2018.

9 Histérico da cidade de Tocantindpolis — Tocantins. IBGE. Disponivel em: <https://biblioteca.ibge.gov.br/
visualizacao/dtbs/tocantins/tocantinopolis.pdf>. Acesso em 18 de dezembro de 2018.

10 Grafia arcaica que designa a Capitania de Goyaz, atualmente conhecida como Estado de Goias.

11 O Cbnego era conhecido como Padre Jodo da Boa Vista. Boa Vista do Tocantins era o nome do distrito que
antecedeu a emancipacdo da cidade de Tocantinépolis — TO, no ano de 1943.

12 Membro da Academia de Letras de Araguaina e Norte Tocantinense. Ocupa a cadeira n° 03. Professor, poeta,
cronista. Angelo Bruno é natural de Fossano — Itélia.

13 Fundador do Hospital e Maternidade Dom Orione, na cidade de Araguaina.
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Figura 1: Abertura da Avenida Cénego Jodo Lima na década de 60.

Fonte: Centro de Documentagado Historica da UFT (CDH-UFT).

Silva (2018), ao analisar esta mesma fotografia, descreve que ela foi tirada em cor
preta e branca, com sentido vertical e um foco que objetiva a centralizagao, permitindo
ver detalhes da avenida na década de 1960. Ele apresenta, ainda, a possibilidade de ver-
mos alguns trabalhadores ao fundo. Em um tom mais profundo, o autor destaca que a
paisagem revela atributos como: ruas de chdo, a falta de energia elétrica conduzida por
fios. Segundo o autor, é provdvel que a imagem tenha sido feita por um “amador” durante
a parte clara do dia, pois nao havia eletricidade na regido.

Acerca deste mesmo periodo, Nascimento (2007, p. 11) informa que:

Havia pouquissimas casas em meio a um cerrado relativamente
denso. Na drea que hoje é o centro da cidade, as caracteristicas
apresentadas eram extremamente rurais, com currais para
cercar o gado. Aos poucos, as migragdes foram acontecendo,
moldando as primeiras ruas da estrutura urbana.

Ao realizarmos uma busca na Legislacdo que configura e que circunstancia a ave-
nida, encontramos, no acervo digitalizado e disponibilizado virtualmente!* pela Camara
Municipal de Araguaina, dois Autégrafos de Lei e trés Leis. Essas legislacdes destacam
alguns aspectos importantes nas mudancas ocorridas na Conego Jodo Lima. A seguir,
destacaremos um quadro com essas legislacdes.

Quadro 02 — Legislacdo pertinente a Avenida Conego Jodo Lima

Tipo Nr. Data Descrigao

Altera o nome de via publica e da outras
providéncias.

01 | Autografo de Lei 284 23/12/1974

Autorizacdo de desapropria¢do de terre-

02 | Autografo de Lei 517 16/03/1981 no para abertura de rua,

14 A legislagdo citada no “quadro 02” se encontra disponivel em sitio eletronico disponibilizado e mantido pela
Camara Municipal de Araguaina — TO. Disponivel em formato digital: http://araguaina.to.leg.br/legislacao/leis-
municipais/. Acesso em 20 de dezembro de 2018. Em anexo nesta dissertacdo, disponibilizamos as legislagGes
citadas na tabela.
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03

Lei

1.285

11/08/1993

Estabelece hordrio para transito de cami-
nhdes de carga e descarga e outros nas
ruas Conego Jodo Lima e 12 de Janeiro e
proibe em definitivo o transito de cami-
nhdes nestas ruas afora os hordrios es-
tabelecidos.

04

Lei

1.290

10/09/1993

Autoriza a duplicagdao da Av. Conego Jodo
Lima, Vila Piaui e dd outras providéncias.

05 Lei 1.328 08/11/1993 | Muda nome de rua

Fonte: Organizagdo dos autores.

Ao longo dos anos, a avenida passou por mudancas fisico-estruturais. Com a ex-
pansdo do seu tamanho fisico, ela passou a incorporar em sua extensdo outras ruas. Es-
sas ruas incorporadas tiveram seus nomes alterados para o nome da referida avenida. A
exemplo dessas alteracdes de nome, o Autografo de Lei n2 284/74 decreta que a avenida
se estenderd até as imediacOes da Rodovia Belém-Brasilia. Esse autografo determinou,
ainda, que a Rua Araguaia ficaria extinta.

Com o crescimento do trafego de veiculos, de pessoas e de mercadorias, a avenida
necessitou de algumas transformacées que permitissem uma melhor harmonizacdo entre
0s usudrios que utilizassem a sua estrutura. A exemplo dessas alteracdes necessarias, o
Autografo de Lei n2 517/81 autoriza a desapropria¢do de terreno para abertura de rua.
Nesse autografo, percebemos a necessidade de uma via paralela para possiveis descon-
gestionamentos da Cénego Jodo Lima.

Para citarmos outro exemplo possivel para essas alteracdes necessdrias, recorre-
mos a existéncia de duas leis municipais: a Lei n? 1.285/93 e a Lei 1.290/93. A Lei n?
1.285/93 proibe o trafego de caminhdes de carga e de descarga fora dos horarios espe-
cificados: das 05:00 as 09:00 e das 19:00 as 23:00. Essa proibicdo tinha a objetividade de
desafogar o transito em horarios de picos. De maneira similar a esta lei, a Lei n° 1.290/93
autoriza o Chefe do Poder Executivo, na época o Prefeito Joaquim de Lima Quinta®®, a
iniciar o processo de levantamentos e de viabilizacdo, se necessario até proceder com
desapropriacdes, para a abertura da segunda pista da Avenida Cénego Jodo Lima.

Outra grande transformacao que impactou a extensdo da avenida é vista na Lei n?
1.328/93. A referida lei incorporou a Rua Félix Maciel de Sousa, situada nas imedia¢des do
Bairro Entroncamento, e alterou seu nome para Avenida Coénego Jodo Lima. Essa lei ainda
revogou quaisquer disposicdes em contrario e passou a vigorar na data de sua publicacdo.

Nascimento (2007) destaca que é, no perimetro urbano da cidade de Araguaina,
mais precisamente nas dependéncias da ja mencionada avenida, que o setor terciario, a
saber, o comércio, comanda o ritmo da economia local. A autora pondera que ocorreram
transformacodes sociais entre 1970 a 2007 nesta avenida. Ela particulariza essas transfor-
macodes pela via da predominancia do comércio e dos servicos. Essa predominancia tem
por implicacdes um esvaziamento dos habitantes locais. Em um primeiro momento, con-
forme a autora explica, a avenida era predominantemente residencial, com alguns aspec-
tos da zona rural. No entanto, a avenida mudou e passou a apresentar aspectos estrutu-
rantes que a caracterizasse como uma rua voltada mais ao comércio do que a residéncia
da populacdo nativa.

Com essas mudangas citadas por Silva (2018) e Nascimento (2007) na avenida, po-
demos estabelecer uma compara¢do com aquilo que Lefebvre (1999) e Bauman (1999)
destacam, ao entenderem que a forma como vivemos e como nos relacionamos com o co-
mércio afeta diretamente a funcao social da rua. Essa funcao social afetada ndo consegue
mais propiciar o encontro do encontro. Essa perda propicia apenas um lugar circulacao de

15 Foi o oitavo Prefeito da cidade de Araguaina — Tocantins.
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mercadorias e de pessoas. Em outras palavras essa perda é a base da sociedade do consu-
mo afetada pela globalizagdo. Lefebvre (1999, p. 30) destaca:

Lugar do encontro? Talvez, mas quais encontros? Superficiais.
Na rua caminha-se lado a lado, n3o se encontra. E o “se” que
prevalece. A rua ndo permite a constituicdo de um grupo, de
um sujeito, mas se povoa de um amontado de seres em busca
de qué?

Lefebvre (1999) revela, nesse trecho, a possibilidade de conexdes com questdes
contemporaneas. O autor destaca que a “rua” comeca a perder a sua funcdo social de
propiciar o encontro (topia), o encontro do encontro, e passa a apresentar caracteristicas
daquilo que Bauman (1999) denominaria de “sociedade do consumo?®”. Lefebvre (1999)
e Bauman (1999) nos permitem uma compreensdo de que as relagdes sociais estdo prio-
rizando a efemeridade do momento e que o mais importante é a chegada e ndo a cami-
nhada.

Ndo distante daquilo preconizado por Lefebvre (1999) e por Bauman (1999), per-
cebemos que, nos relatos de Silva (2018) e Nascimento (2007), a condi¢cdo como rua de
comércio passou a preponderar na referida avenida. Em sua primeira fase, conforme des-
tacou Nascimento (2007), a avenida tinha caracteristicas mais rdsticas, com um estilo de
vida mais préximo do rural. Atualmente, a condicdo de comércio é inerente as relacdes
gue se encerram na avenida.

Quando pensamos na condicdo de comércio e as implicagdes proprias que essa
condicdo carrega, entendemos que a Avenida Conego Jodo Lima apresenta algumas pe-
culiaridades. Essas peculiaridades podem ser vistas a partir das dindmicas regionais que
movimentam e que seccionam as rela¢des de comércio e, consequentemente, as relacées
de trabalho. Por outra via, diremos que a avenida comporta dindmicas regionais que de-
mandam certas relacdes do comércio. Por sua vez, essas relacdes demandadas do comér-
cio convocardo relagdes de trabalho inerentes a cada dinamica regional.

As dindmicas regionais, ao convocarem essas relacdes comerciais e essas relagoes
de trabalho, conseguem seccionar e movimentar o fluxo de vida que se encerra na ave-
nida. Em outras palavras, essa forca condicionada pela dindmica regional espacializa re-
cortes fisico-estruturais que movimentaram o comércio, e este, por sua vez, movimentara
as relacGes de trabalho na avenida. Na préxima secdo, detalhamos essa espacializacao
advinda pela forca das dindmicas regionais como: espacializacdo das relacdes comerciais.

Avenida Conego Joao Lima: as dinamicas regionais produzindo as

espacializa¢des das relagdes comerciais

Esta secdo tem por finalidade apresentar a andlise e problematizar as dindmicas
regionais que movimentam e que espacializam as “relagdes comerciais” durante o pe-
riodo diurno na maior avenida comercial do norte do Tocantins. Apresentamos como as
dinamicas regionais movimentam o fluxo das relagdes comerciais na avenida. Para tanto,
por meio do mapa, mostramos como as dinamicas regionais espacializam as areas de co-
mércio que ofertam bens, produtos e servicos de uma mesma categoria.

Fazendo uma apresentacdo do que seriam essas espacializagdes das relages co-
merciais, percebemos que, na avenida Conego Jodo Lima, existe uma concentra¢do de
empresas que ofertam bens, que vendem produtos ou que prestam servigos que estdo
em uma categoria similar. Dito de outra forma, ao nos referirmos a essa concentracao,

16 Bauman (1999) destaca que a “sociedade do consumo” é baseada na efemeridade do momento. Esta sociedade
prioriza mais o “ter” do que o “ser”. As pessoas nesta sociedade vivem um estilo de vida acelerado e baseado no
consumo exacerbado.
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remetemos a recortes de espacos fisicos, na referida avenida, que concentram o comércio
de produtos, de servicos e de bens de mesma categoria ou de categoria similar. Essas
espacializagOes das relagdes comerciais podem ser classificadas em seis espacializagdes
distintas.

A seguir, apresentaremos um mapa com as espacializagdes em questio. Eis

0 mapa:

Figura 01: Mapa das Espacializagdes das relagdes comerciais na Av. Cénego Jodo Lima.
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Fonte: Elaboracao propria.

A “espacializacdo 01”, destacada no mapa pela cor amarelo claro, concentra uma
gama de empresas especializadas em ferramentas, em ferragens, em pastagens, em insu-
mos e em implementos agricolas, em servigos para veiculos automotores de pequeno e
de grande porte, postos de combustiveis, servicos especializados em tintas, em churras-
carias e em restaurantes, em servicos bancarios, em servicos estatais e, por fim, algumas
farmacias. E nitido que essa espacializagdo tem um publico-alvo especifico: fazendeiros,
produtores rurais e seus similares.

Ao olharmos para o posicionamento das empresas que compdem a espacializa¢do
01, é perceptivel o direcionamento de bens, de produtos e de servigos que elas prestam
e a que tipo de consumidor querem atingir. Outro fator que ndo poderiamos deixar de
mencionar é justamente a localizacdo da “espacializacdo 01", que é préxima da BR-153,
estendendo-se até as proximidades da avenida Santos Dumont.

Com relagdo a avenida Santos Dumont, referenciamos, também, que ela finaliza seu
percurso na BR-153. A partir dos posicionamentos que podemos notar nessas avenidas,
essa espacializacdo seria uma espécie de comércio ao publico rural que vem a cidade
comprar bens, produtos ou servicos voltados ao trabalho no campo. E, nessa vinda a Ara-
guaina, esse perfil de clientes ndo iria tdo longe da BR-153, que é uma das principais vias
de acesso a cidade em questdo, e conseguiriam realizar, de forma rapida e pratica, o que
necessitavam em uma rota Unica com inicio e fim na BR-153.

A concentracdo de empresas, na “espacializagcdo 02”, destacada no mapa pela cor
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vermelha, fornece bens, produtos ou servicos diferentes da primeira espacializagdo. A “es-
pacializacdo 02” concentra uma gama de empresas voltadas as questdes relativas a saude.
A exemplo dessas empresas, podemos encontrar: farmacias, empresas especializadas em
manipula¢do de medicamentos, hospital e clinicas de satde bucal. Por ter uma outra dina-
mica, a “espacializagao 02” busca outro perfil de cliente. O perfil dessa espacializagdo tem
correlagdo com clientes que precisam dos servigos ligados a area da saude, desta maneira,
busca encontrar profissionais que atuem em especificidades da sadde humana.

A “espacializacdo 03”, destacada no mapa pela cor verde, funciona por meio de
outras dindmicas; desta maneira, diferindo-a das primeiras espacializa¢Ges. A terceira
espacializagdo tem por dinamica regional a venda de bens, de produtos ou de servigos
correlacionados com o conforto para o lar. E comum, na dindmica da “espacializa¢gdo 03",
encontrarmos: eletrodomésticos, eletroeletronicos, eletrénicos, mdveis para compor a
mobilia de casa, etc. Nesta espacializacdo, € comum que as empresas que a compde ofe-
recam aos clientes formas alternativas de pagamento, como, por exemplo: cartao de cré-
dito, carné e credidrio préprio.

A “espacializacdo 04”, destacada no mapa pela cor azul, é a espacializagao que deri-
vou estudos em nossa dissertagao que teve por objeto de estudo as vivéncias laborais de
vendedores de confecgBes. A quarta espacializagao das relagdes comerciais, destacada no
mapa pela cor azul, tem por dindmica de funcionamento a venda de bens e de produtos
que sdo similares, a saber: confecg¢des, calgados, cama, mesa e banho. Temos, nessa quar-
ta espacializagdo, algumas peculiaridades que a difere das demais espacializa¢gdes. Para
fazermos mencgao a essas peculiaridades, podemos citar: ndo é requisito no momento
da contratagdo que os candidatos a vaga de vendedor tenham graus elevados de esco-
larizacdo ou de especializa¢gdo. Olhando para a dindmica de cada espacializa¢do, temos
um perfil de vendedor, alguns com um grau de especializagdo maior, como é o caso dos
vendedores que trabalham com insumos, com implementos agricolas e com a venda de
produtos voltados a drea da saude, como é o caso dos farmacéuticos.

As historicidades que se cruzam nas vivéncias laborais dos vendedores em Aragua-
ina podem se diferir a partir de cada espacializacao das relagdes comerciais nas depen-
déncias da Avenida Conego Jodo Lima. Cada zona tem uma dinamica. Para nos valermos
de outro termo, a referida avenida tem um modus operandi para cada espacializa¢do. As
relagGes laborais de cada espacializacdo contém peculiaridades.

Ao olharmos para cada “espacializagao das relagdes comerciais”, podemos perceber
como as dinamicas regionais se comportam e como essas dinamicas regionais movimen-
tam e influenciam as relagdes de trabalho, na avenida Cénego Jodo Lima. Os vendedores,
de todas as categorias e espacializagGes, experienciam e vivenciam as suas laboralidades
nessa avenida. Por meio do mapa 01, podemos observar, graficamente, que cada espa-
cializacdo comporta um funcionamento especifico. E, por comportarem funcionamentos
distintos, cada especializacdo encerrara vivéncias laborais especificas para cada tipo de
vendedor.

As espacializagGes das relagdes comerciais, a partir da movimentac¢do das dinami-
cas regionais correspondentes, convocara, dos vendedores, em cada espacializagao, “usos
de si'”” distintos. Cada espacializacdo encerrard historicidades distintas por visarem a ven-
da de produtos, de bens e a oferta de servigos que sdo contraditérios entre si. Quando nos
referimos a contradi¢do dos servicos em cada zona, queremos estabelecer que cada zona
tem uma peculiaridade comercial, e que essa peculiaridade comercial convocara de seus
vendedores “usos de si” distintos. Essa convocac¢do dos “usos de si” distintos é justamente
a necessidade que se marca pela contingéncia do momento, demandando que eles, os

17 Usos de si apresenta a compreensdo de que ndo laboramos a partir de automagdes, mas, sim, a partir de usos
que fazemos do nosso corpo, das nossas habilidades, dos nossos conhecimentos, das ferramentas que estdo ao
nosso dispor e tudo aquilo que ainda se fizer necessdrio. Os Usos de si € um conceito advindo da Ergologia e, por
este motivo, aposta na subjetividade do trabalhador. A Ergologia é uma abordagem que analisa e problematiza as
relagGes laborais a partir do olhar daquele que entrega sua forga de trabalho. Esta abordagem se concretiza a partir
do binémio trabalho-linguagem.
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vendedores, usem seu corpo, usem suas habilidades, usem as ferramentas e usem os mé-
todos que forem necessarios para a efetivagcdo da atividade.

A “espacializagdo 05”, destacada no mapa pela cor laranja, concentra uma gama
de organizagBes voltadas ao setor financeiro. A exemplo das organizagdes que podemos
encontrar nessa espacializagdo, podemos citar: bancos, correspondentes bancarios, cor-
retoras de seguros e financeiras. Nessa espacializagdo, temos uma dinamica totalmente
diferente das quatro primeiras dinamicas que movimentam as espacializa¢gdes das rela-
¢Oes comerciais na avenida Conego Jodo Lima.

Na espacializagdo em questao, percebemos a oferta de produtos e de servigos que
mantém uma relagao direta com as institui¢des financeiras. Nessa concentragdo de insti-
tui¢des financeiras, correspondentes bancarios, corretoras de seguros e financeiras, po-
demos citar que algumas das maiores instituicdes financeiras do Brasil encontram-se fren-
te a frente. Podemos citar as seguintes instituicdes: Banco do Brasil, Bradesco, Bradesco
Prime, HSBC'® (agora pertencente ao grupo de empresas do Bradesco), Ital e Banco da
Amazonia.

A “espacializagdo 06”, destacada no mapa pela cor amarelo escuro, também apre-
senta caracteristicas de funcionar por meio de outra dinamica regional que a difere das
cinco primeiras espacializagdes. Por ser uma espacializagdo mais préxima de bairros que
ficam nas imediagdes do setor central de Araguaina, ela concentra uma gama de em-
presas e de organizagdes que tendem a prestar servigos, a promover venda ou troca de
bens, e, também, a venda de produtos que sdo comuns as questdes do dia a dia de um
lar. Podemos citarmos alguns exemplos desses servigos, desses bens ou desses produtos
da “espacializagao 06: remédios, restaurantes convencionais, restaurante popular da cida-
de, barbearias, terminal central de 6nibus com circulagdo municipal, terminais de vendas
para passagens estaduais e interestaduais de empresas de turismo, lanchonetes, artigos
religiosos, bebidas alcodlicas, servigos de reparos de eletrénicos em geral, prestadores de
servigos de tevé paga e clinicas odontoldgicas.

Consideragoes finais

No decorrer deste trabalho, propomo-nos a analisar e a problematizar as dindmicas
regionais que circunscrevem a Avenida Conego Joao Lima, como “rua de comércio”. Essa
avenida tem dinamicas regionais que em suas peculiaridades conseguem movimentar,
seccionar e espacializar as relagdes comerciais e, também, as rela¢gdes de trabalho. Por
fim, foi construido um mapa que descreve todas as espacializa¢bes das relagdes comer-
ciais.

Podemos conceber, ainda, que essas dinamicas regionais proporcionam durante o
turno do dia um funcionamento préprio e que este funcionamento se diferira do funcio-
namento noturno da avenida. Neste artigo, ndo apresentamos um panorama que compa-
rasse o fluxo das dindmicas regionais diurnas com as dinamicas regionais noturnas. Duran-
te o periodo noturno, essa avenida ganha uma outra dinamica.

E perceptivel que as dindmicas que movimentam essa avenida formam seis
espacializagOes distintas. Denominamos essas seis como “espacializa¢es das relagdes
comerciais”. Cada espacializacdo comporta uma gama de empresas/lojas que ofertam
bens, produtos e servicos de uma mesma categoria ou de categorias similares. Cada
espacializa¢do, a partir de sua dinamica peculiar, convoca relagdes comerciais e, também,
relagSes de trabalho. E, por realizar estas convocag¢des, cada espacializagdo encerrard
vivéncias laborais que serdo afetadas pelas especificidades de cada dinamica.

N3do deixamos de notar que a referida avenida apresenta diversas caracteristicas
das “ruas de comércio”. Como exemplo, citaremos: a diversificagdo de produtos, de bens
e de servigos; atendimento de uma gama variada de consumidores; vendedores ambu-

18 Atualmente a agéncia bancdria do HSBC esta funcionando como uma agéncia do BRADESCO. Em um espago
curtissimo, temos duas agéncias do mesmo banco. Basicamente, as agéncias estdo separadas por uma loja de
confecgBes e uma de calgados.
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lantes, lojistas, atacadistas e prestadores de servigos; a no¢do de corredor de compras,
vendas, espaco publico e inser¢do hegemodnica no centro da cidade; atmosfera de lojas;
possibilidade de compra comparada (mix); dentre outras.
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